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1. INTRODUCCIÓ 
 

1.1. Justificació de la necessitat del pla
 
Molins de Rei, situat a la comarca del Baix Llobregat,  forma part de l’Àrea Metropolitana de 
Barcelona, compta amb una extensió de 15,91 km². Es troba delimitada pel riu Llobregat a 
l’oest, pel Parc Natural de Collserola a l’est i  al sud, i per la Riera 
 

Font: Mancomunitat de Municipis (AMB)
 
El municipi compta amb una gran riquesa cultural i paisatgística que la diferencia de la resta 
de municipis de l’entorn, amb una història i patrimoni altament lligat a la industrialització i 
recursos naturals únics. Molins de Rei té nombrosos recursos amb capacitat d'atracció de 
visitants i turistes, des de fa anys el municipi va veure al sector turístic un sector amb 
potencial per generar ocupació i benestar a la població, creant la regidoria
desenvolupant diferents accions de col·laboració , oferta i demanda.
 
El novembre de 2021 Molins de 
(PDTMdR), el document estableix les bases 
destinació turística sostenible i de qualitat. 
actual, el Pla Director es centra en definir 
estructurar els productes turístics
comercialització. 
 

 

Justificació de la necessitat del pla 

Molins de Rei, situat a la comarca del Baix Llobregat,  forma part de l’Àrea Metropolitana de 
Barcelona, compta amb una extensió de 15,91 km². Es troba delimitada pel riu Llobregat a 
l’oest, pel Parc Natural de Collserola a l’est i  al sud, i per la Riera de Vallvidrera

Font: Mancomunitat de Municipis (AMB) 

El municipi compta amb una gran riquesa cultural i paisatgística que la diferencia de la resta 
de municipis de l’entorn, amb una història i patrimoni altament lligat a la industrialització i 

Molins de Rei té nombrosos recursos amb capacitat d'atracció de 
visitants i turistes, des de fa anys el municipi va veure al sector turístic un sector amb 
potencial per generar ocupació i benestar a la població, creant la regidoria
desenvolupant diferents accions de col·laboració , oferta i demanda. 

Molins de Rei va impulsar el Pla Director Turístic de Molins de 
, el document estableix les bases  i defineix amb l’objectiu de desenvolupar

sostenible i de qualitat. Donat el grau de desenvolupament turístic 
el Pla Director es centra en definir estratègies per posar en valor els recursos

turístics, així com per la seva comunicació, promoció i 
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Molins de Rei, situat a la comarca del Baix Llobregat,  forma part de l’Àrea Metropolitana de 
Barcelona, compta amb una extensió de 15,91 km². Es troba delimitada pel riu Llobregat a 

Vallvidrera al nord. 

El municipi compta amb una gran riquesa cultural i paisatgística que la diferencia de la resta 
de municipis de l’entorn, amb una història i patrimoni altament lligat a la industrialització i 

Molins de Rei té nombrosos recursos amb capacitat d'atracció de 
visitants i turistes, des de fa anys el municipi va veure al sector turístic un sector amb 
potencial per generar ocupació i benestar a la població, creant la regidoria de turisme i 

impulsar el Pla Director Turístic de Molins de Rei 
amb l’objectiu de desenvolupar una 

Donat el grau de desenvolupament turístic 
posar en valor els recursos, crear i 

cació, promoció i 
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D'aquesta manera s'evidencia la necessitat de disposar d'un Pla d'Acció Operatiu de Turisme 
Sostenible 2023-2026, que impliqui tant els agents públics com privats vinculats directament 
o indirectament amb el sector turístic i que integri la ciutadania en aquest procés. 
 
El desenvolupament del turisme a Molins de Rei mitjançant aquest pla d'acció 2023-2026 
pivota en el desenvolupament d'una activitat turística responsable, sostenible, inclusiva i 
accessible per a tothom, i per tant les accions d'aquest pla estan vinculades al compliment 
de l'Agenda 2030 per al Desenvolupament Sostenible i els Objectius de Desenvolupament 
Sostenible (ODS). 
 
 

2. ANÀLISI 
 

2.1. Anàlisi del Pla Director Turístic de Molins de Rei 
 
El Pla Director Turístic de Molins de Rei(PDTMdR) es va realitzar el novembre de 2021 per tal 
de presentar-se als Fons Europeus de Desenvolupament Regional (FEDER), i preveu la 
implementació de les accions dins del període 2021 – 2025. 
 
El PDTMdR inclou un anàlisi en profunditat dels recursos turístics del municipi, agrupant-los 
en tres grans blocs: l’aigua, el bosc i la muntanya, i una ciutat verda. Combinant aquest 
anàlisi amb l’anàlisi de les infraestructures i l’oferta turística el Pla identifica el següent 
escenari de partida: 
 



 

Font: Pla Director Turístic de Molins de 
 

Font: Pla DirectorTurístic de Molins de 
 
 
 

nt: Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 

Font: Pla DirectorTurístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 
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Derivat d’aquest anàlisi inicial i de la situació de partida identificada, el PDTMdR
següents orientacions estratègiques:
 
Posicionament 

1. Valorar els recursos i crear estructura
2. Incorporar-se al context turístic i de proximitat del Baix Llobregat i Barcelona

 
Promoció 

3. Una història i una identitat a recuperar i difondre
4. Un entorn de qualitat, per viure’l i viure

 
Partint d’aquestes orientacions estratègiques, el pla proposa la següent aposta turística de 
la ciutat: 
 

Font: Pla Director Turístic de Molins de 
 

Font: Pla DirectorTurístic de Molins de 
 

Derivat d’aquest anàlisi inicial i de la situació de partida identificada, el PDTMdR
següents orientacions estratègiques: 

Valorar els recursos i crear estructura 
se al context turístic i de proximitat del Baix Llobregat i Barcelona

Una història i una identitat a recuperar i difondre 
entorn de qualitat, per viure’l i viure-hi 

t d’aquestes orientacions estratègiques, el pla proposa la següent aposta turística de 

Font: Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 

Font: Pla DirectorTurístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 
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Derivat d’aquest anàlisi inicial i de la situació de partida identificada, el PDTMdR defineix les 

se al context turístic i de proximitat del Baix Llobregat i Barcelona 

t d’aquestes orientacions estratègiques, el pla proposa la següent aposta turística de 
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A continuació es detallen les propostes estratègiques i els àmbits d’actuacióque defineix el 
PDTMdR agrupats per les 4 idees força: 
 
IDEES FORÇA PROPOSTES ESTRATÈGIQUES I ÀMBITS D’ACTUACIÓ 
Molins és riu 
 

A. Molis a la Via Blava 
1. Els aiguamolls endreçats 
2. Els aiguamolls en xarxa 
3. Molins de Rei connector central de la VB 

 
B. Del Llobregat a Collserola, de Barcelona a Molins de Rei 

4. Un pont entre el riu i el bosc 
5. Olorda molinenca 

 
Molins és força 
 

C. La fàbrica del Molí 
1. CI del territori i l’aigua (CITA) 

 
D. Una vila d’aigua 

2. La ruta de l’aigua i la indústria 
 

Molins és Palau 
 

E. Centre d’Art i Cultural del Renaixement al Palau Requesens 
1. Un museu d’art en xarxa 
2. Una plataforma de divulgació cultural 

 
F. La Ruta i la Xarxa del Renaixement 

3. La Ruta del Renaixement 
4. Ruta Carles V 
5. Molins de Rei i Urbino 

 
Molins és Vila G. Història i patrimoni 

1. Patrimoni en valor turístic 
2. La Ruta intramurs 
3. La Ruta extramurs 
4. Palaus i castells al Baix Llobregat 

 
H. Comerç i dinamització 

5. La Candelera 
6. Gastronomia (Molins B de Gust) 
7. Festivals i lleure 
8. Esports 
9. Neg-oci 

 
 
Les accions proposades en l’àmbit de la comunicació, la promoció i la governança són les 
següents: 
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Comunicació 
 Crear una identitat visual: creació de la marca “Turisme Molins de Rei” 
 Crear dossier de premsa 
 Elaborar un pla de comunicació 
 Comunicar totes les accions que es realitzin 
 Crear una base de dades de mitjans  
 Buscar proactivament l’aparició a mitjans 
 Centrar la comunicació en el turisme sostenible 
 Accés clar i senzill a l’apartat de turisme de la web municipal 
 Crear continguts pel blog 
 Ampliar els idiomes del web (ara en català i castellà) 
 Treballar el posicionament (SEO) i millorar l’accés a informació sobre patrimoni 

arquitectònic/moble/històric 
 Millorar les publicacions a xarxes socials 
 Incloure informació sobre turisme als butlletins que l’ajuntament envia als ciutadans 

 
Promoció 

 Crear una bona fototeca 
 Crear material audiovisual 
 Crear un mapa turístic, un plànol d’informació 
 Editar fullets/tríptics turístics 
 Editar en format paper les rutes del municipi 
 Crear marxandatge 
 Editar un calendari anual de turisme 
 Fer campanyes publicitàries en moments concrets (com la Fira de la Candelera) 
 Fer plurireportatges 
 Inscriure’s a la Catalunya Film Commission (CFC) 
 Cooperació amb altres ens públics 

 
Governança 

 Govern i concertació: disposar d’un pla basat en la transversalitat i concertació. 
Crear un espai de coordinació i concertació entre els responsables polítics de cada 
regidoria. 

 Crear un Consell o Taula de turisme garantint la participació i implicació del sector. 
 Definir una estructura de presa de decisions 
 Realitzar una gestió relacional, col·laborant amb els diferents agents del municipi i a 

nivell supramunicipal (Consorci de Turisme del Baix Llobregat i AMB) 
 
 
Tot i que el Pla Director Turístic de Molins de Rei encara es troba dins del termini de la 
implementació del pla, el consistori mostra el seu interès per desenvolupar un Pla d’Acció 
Turístic Operatiu que també permeti que el municipi accedeixi a fons europeus a través del 
programa extraordinari de Plans de Sostenibilitat Turística en Destinació. El Pla de 
Sostenibilitat Turística que es proposa estarà alineat i donarà continuïtat al Pla Director 
Turístic de Molins de Rei (2021-2025), a la vegada que permetrà donar un impuls al municipi 
per un desenvolupament turístic sostenible. 
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2.2. Relació amb altres processos de planificació turística, comunicació, 
participació i viabilitat 
 
El Pla d’Acció Turístic Operatiu de Molins de Rei (2023 – 2026) parteix de la base dels plans 
de planificació turística realitzats prèviament al municipi.El 2007 l’Ajuntament de Molins de 
Rei i la Diputació de Barcelona van impulsar el Pla Estratègic turístic de Molins de Rei 
(2007). Aquest pla va ser un primer pas on el municipi va apostar per desenvolupar el sector 
turístic, creant una imatge de la destinació, posant en valor els recursos prioritaris i 
generant una visió integral de desenvolupament entre turisme i sostenibilitat. Per tal de 
donar resposta a un entorn canviant, el 2021 l’Ajuntament va desenvolupar el Pla Director 
Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025), un pla que persegueixidentificar el potencial turístic 
del municipi, establir orientacions estratègiques incloent el seu posicionament i posar en 
valor els principals recursos turístics englobats en 4 eixos: 
 

1. Patrimoni històric-artístic, amb el Palau Requesens com element principal 
2. Patrimoni industrial i hidrològic: destacant la fabricar Ferrer i Mora (El Molí) 
3. Patrimoni natural: centrats en el riu Llobregat i la serra de Collserola 
4. Patrimoni etnològic: amb la Fira de la Candelera com principal esdeveniment 

i la gastronomia com recurs rellevant. 
 
El Pla d’Acció Turístic Operatiu de Molins de Rei (2023 – 2026)és un pla complementari 
alPla Director Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025), un document estratègic que 
permetrà posar més èmfasi en el desenvolupament d’un turisme sostenible i definir accions 
concretes a implementar per tal d’impulsar aquest desenvolupament. Aquest pla queda 
com a document d’anàlisi, diagnòstic i pla d’acció, que es pot utilitzar per a diferents 
candidatures i oportunitats de finançament mitjançant fons europeus.De fet, el document 
s'ha estructurat sobre la base dels plans de sostenibilitat turística a destinacions 
 
El Pla desenvolupat també estarà alineat amb altres plans estratègics transversals i 
específics del municipi, així com amb plans estratègics supramunicipals per tal de potenciar 
el seu impacte. Entre els plans que es tindran en compte s’inclouen els següents:  
 

 Pla Estratègic de la Fira de la Candelera (2018 i actualitzat el 2021) 
 Pla d’Actuació Municipal (PAM) 
 Pla d’acció turística 2021 del Baix Llobregat (Informe anual del sector turístic 2021. 

Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL 
Turisme).  

 
 
  



11 
 

2.3. Identificació del territori 
 
2.3.1. Demarcació territorial 
 
Molins de Rei és un municipi situat a la província de Barcelona, a la comarca del Baix 
Llobregat i situat a 20 minuts del centre de la ciutat de Barcelona en transport públic. Està 
formada per 10 barris i tres urbanitzacions situades al Parc de Collserola. També compta 
amb tres àrees industrials, una situada al sud i les altres dues al Nord.Compta amb una 
superfície de 15,91 km² i una població de 26.242 habitants (2022). 
 
El municipi és una destinació turísticament coherent ja que compta amb una gran quantitat 
de patrimoni històric-artístic, industrial i hidrològic, natural i etnològic que compten amb 
una gran singularitat.  
 
La seva història sempre ha anat lligada a la indústria i a l’aigua, i paral·lelament la noblesa hi 
ha tingut una presencia rellevant. Fruit d’això es compta amb una gran diversitat de 
patrimoni industrial i històric-artístic que li donen una gran singularitat i potencial d’atractiu 
turístic. El casc antic del municipi destaca pel seu ric patrimoni arquitectònic d’estils i 
èpoques diferents, com el Palau Requesens (BCIN),Castellciuró (BCIN), Ca n’Ametller o el 
Molí. I vinculat amb el paper de l’aigua al municipi també es troben nombrosos recursos 
etnogràfics inclosos a l’Inventari de Patrimoni Etnològic de Catalunya (IPEC). 
 
D’altra banda, el municipi també compta amb una gran singularitat i riquesa paisatgística, ja 
que es troba situat en un entorn natural privilegiat, al mig de la vall del riu Llobregat i al peu 
del Parc Natural de Collserola. Dins del Parc de Collserola es troba la Reserva natural parcial 
de la Rierada – Can Balasc, una zona humida de gran diversitat de flora i fauna i que compta 
amb una superfície protegida total de 382,58 ha, integrant els municipis de Molins de Rei, 
Sant Cugat del Vallès i Barcelona. Al municipi també es troben els Aiguamolls de Molins de 
Rei, un espai natural protegit d’unes 6 ha i forma part del Parc del Riu Llobregat,  sent una 
de les poques zones humides del Baix Llobregat que es troba en bon estat. 
 

 
  



 

2.3.2. Situació demogràfica 
 
Actualment el municipi compta amb 26.242 habitants (2022)
del 18,5% en els darrers 11 anys. 
densitat poblacional és de 1.646,3 habitants/km
continuada durant els darrers 24 anys.
 
L’índex d’envelliment poblacional és de 
anys per cada menor de 14 anys.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Actualment el municipi compta amb 26.242 habitants (2022), experimentant un 
del 18,5% en els darrers 11 anys. Amb una superfície del terme municipal de 15,9
densitat poblacional és de 1.646,3 habitants/km2, la qual ha incrementat de manera 
continuada durant els darrers 24 anys. 

L’índex d’envelliment poblacional és de 1,08, comptant amb 1,08 habitants de més de 64 
anys per cada menor de 14 anys. 
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, experimentant un creixement 
Amb una superfície del terme municipal de 15,91km, la 

, la qual ha incrementat de manera 

1,08, comptant amb 1,08 habitants de més de 64 



 

2.4. Anàlisi dels components turístics
2.4.1. Recursos i atractius turístics
2.4.1.1. Identificació de recursos i atractius turístics
Molins de Rei compra amb nombrosos recursos cultuals, naturals, etnogràfics i intangibles, 
alguns d’ells amb reconeixements a nivell nacional i protecció com a recursos naturals, tal i 
com es mostra a la següent taula.

 
 
A continuació es detallen els recursos per 
 
 
 
 
 
 

2.4. Anàlisi dels components turístics 
turístics 

2.4.1.1. Identificació de recursos i atractius turístics 
compra amb nombrosos recursos cultuals, naturals, etnogràfics i intangibles, 

alguns d’ells amb reconeixements a nivell nacional i protecció com a recursos naturals, tal i 
com es mostra a la següent taula. 

A continuació es detallen els recursos per tipologia. 

13 

compra amb nombrosos recursos cultuals, naturals, etnogràfics i intangibles, 
alguns d’ells amb reconeixements a nivell nacional i protecció com a recursos naturals, tal i 
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Recursos culturals 
El municipi compta amb nombrosos edificis d’interès històric i arquitectònic que 
corresponen a diferents èpoques, des de la romana fins a l’època moderna. Entre els edificis 
destaquen: 

 Torre dels Moros 
 Església de Sant Joan 
 Castell de Molins de Rei 
 Convent de les Caputxes 

 
El consistori va elaborar un catàleg de béns, el qual inclou 182 finques i un total de 500 
elements patrimonials amb valor històric. 
 
A continuació es llisten els alguns recursos patrimonials del municipi. 

 Palau Requesens (BCIN) 
 Castellciuró, declarat Bé Cultural d’Interès Nacional (BCIN) 
 Església de Sant Pere de Romaní, declarada Bé Cultural d’Interès Nacional (BCIN) 
 11 masies declarades Bé Cultural d’Interès Local (BCIL): Can Tintorer, Can Castellví, 

Can Santoi, Can Calopa de Baix, Can Ribes, Can Farrés, Can Bofill de la Torre, Can 
Vilagut, Can Capellans, Can Rabella i Can Planes. 

 Ca n’Ametller 
 Edifici de Foment cultural i artístic 
 Edifici de la Federació Obrera de Molins de Rei 
 Edifici de l’estació del ferrocarril 
 Fonts dels casats 
 Plaça de la Creu 
 Casa Tarragó 
 Plaça d’Espanya o de la Bàscula 
 Edifici de l’Escola Municipal de Música 
 Edifici de l’Escola El Palau 
 Església parroquial de Sant Miquel Arcàngel 
 Plaça de les Bruixes (jaciment iber-romà dels segles II i Ia.C. 
 Cabanes de pedra seca i antics marges de les vinyes 
 Restes arquitectòniques incloses al Pla Especial del Patrimoni Històric i Arquitectònic 

del municipi de Molins de Rei (PEPHA) per la seva recuperació: 
o Capella de Sant Marçal 
o Can Massota 
o Molí de Can Salat o l’antic camí de Sant Bartomeu 

 
A banda d’aquests béns el municipi també compta amb patrimoni industrial i hidrològic 
important, com son la Fàbrica Ferrer i Mora o “Molí” i la Casa de les comportes del Reial 
Canal de la Infanta Lluïsa Carlota de Borbó. 
 
Recursos naturals 
Els recursos naturals existents al municipi es poden agrupar en tres blocs: L’aigua, el bosc i 
muntanya i ciutat verda. 
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Dins del bloc dels recursos vinculats amb l’aigua destaquen els següents recursos i atractius 
turístics: 

 Camí fluvial:un recorregut que transcorre de manera paral·lela al riu Llobregat i que 
va des de la riera de Vallvidrera fins el límit del terme municipal. Aquest és un camí 
que, després de les tasques d’adequació que van acabar el 2020, permet que els 
residents i visitants connectin amb la natura realitzant passejos, ciclisme o corrent 
vorejant el riu i gaudint d’un entorn que després de la intervenció ha potenciat la 
recuperació de la natura i de la biodiversitat de la zona. 
 

 Aiguamolls de Molins de Rei: és un espai natural protegit d’unes 6 hai forma part del 
Parc del Riu Llobregat. Compta amb una gran diversitat d’espècies vegetals i animals 
i és una de les poques zones humides del Baix Llobregat que es troba en bon estat. 

 
 Cascada de la Rierada: Dins del terme municipal de Molins de Rei, al Parc de 

Collserola, trobem la Cascada de la Rierada. Aquest és un dels salts d’aigua més 
importants de la comarca, amb una alçada de 20 metres. Els visitants hi poden 
arribar caminant o en bicicleta per la ruta del riu Llobregat, i a l’entorn es troben 
espais de pícnic i nombrosos senders per gaudir de l’espai natural de l’entorn. 
 

 Fonts del Parc de Collserola:Al terme municipal de MdR, dins del Parc de Collserola, 
es troben 47 fonts. Recentment s’han recuperat la Font Fresca i la Font Calenta de 
Sant Bartomeu, però val a dir algunes de les fonts no es troben en bon estat de 
conservació. 

 
Dins del bloc dels recursos relacionats amb el bosc i la muntanyadestaquen els següents 
recursos: 

 Parc Natural de Collserola:Dins del terme municipal de MdR trobem una part del 
Parc Natural de la Serra de Collserola, incloent la Reserva natural parcial de la 
Rierada – Can Balasc. Aquesta reservaés una zona humida de gran diversitat de flora 
i fauna i compta amb una superfície protegida total de 382,58 ha, integrant els 
municipis de Molins de Rei, Sant Cugat del Vallès i Barcelona. És un espai molt 
important per la conservació de les espècies autòctones de la comarca i els residents 
i visitants poden gaudir d’aquest espai per fer senderisme, ciclisme o realitzar 
activitats de lleure. La reserva compta amb diferents senders que permeten gaudir 
del paisatge, entre els quals es troba un sender que porta a la Cascada de la Rierada. 
 

 La porta del Parc del Baix Llobregat, on trobem l’àrea d’estada del Terral. Aquesta 
àrea, situada a la vora de la BV-1468 i tocant a MdR, és una zona de pícnic i descans i 
compta amb aparcament. Des d’aquest espai es pot accedir al parc i compta amb 
diversos itineraris, incloent la ruta per arribar a la Santa Creu d’Olorda. 
 

 Entre les rutes i senders que transcorren pel municipi destaquen: 
o Etapa 19 del GR-92, enllaça Santa Creu d’Olorda, Castellciuró i Molins de Rei 

(9km). Inici a l’estació de ferrocarrils del Baixador de Vallvidrera i finalitza a 
l’estació de tren de MdR. 
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Dins del bloc dels recursos relacionats amb la ciutat verda destaquen els següents recursos: 
 La ciutat compta amb dos projectes de pulmons verds, la plaça 1 d’octubre i el barri 

del Canal. Les obres del projecte de la plaça 1 d’octubre es va iniciar l’agost del 2022 
i estaven orientades a millorar l’espai del costat de la biblioteca creant una zona 
verda. Concretament s’està realitzant una plantació de clima mediterrani combinada 
amb arbres joves i madurs per tal de tenir zones d’ombra. D’altra banda, l’altre 
projecte de creació d’un pulmó verd s’ubica al barri del Canal i deriva del Pla 
d’adaptació al Canvi Climàtic (PLACC).  
 

Recursos etnogràfics 
 
Molins de Rei compta amb una llarga tradició industrial, derivant amb una gran varietat de 
patrimoni al municipi. Des dels seus orígens va ser un important centre de producció tèxtil, 
comptant amb nombrosos molins i fàbriques que utilitzaven la força hidràulica del riu.  
 
L’Inventari del Patrimoni Etnològic de Catalunya (IPEC) inclou nombrosos béns mobles i 
immobles de Molins de Rei. Gran part d’aquest patrimoni està vinculat a l’itinerari de l’aigua 
del Baix Llobregat, concretament 9 béns, tot i que també es compta amb 3 safareigs públics, 
13 barraques i 2 gegants centenaris (Miquel i Montserrat). A continuació es llisten els béns 
vinculats a l’itinerari de l’aigua del Baix Llobregat i els safareigs públics inclosos al IPEC. 
 
Vinculats a l’itinerari de l’aigua del Baix Llobregat: 

 Casal dels Molins Reials de Molins de Rei 
 Casa de les comportes del Canal de la Infanta 
 Zona del pont de Molins de Rei 
 Aiguamolls de Molins de Rei 
 Canal de la Infanta 
 Reclosa de Can Planes 
 Molí de Can Planes 
 Bassa de Can Planes 
 Molí de la riera de Cervelló 

 
Inventari de safareigs públics: 

 Safareig de Can Planes 
 Safareig petit de Can Planes 
 Safareig del Canal de la Infanta 
 

 
Recursos intangibles  
 
El municipi celebra nombroses festes i tradicions, a continuació es llisten les més rellevants: 

 Fira de la Candelera, comptant amb 172 edicions celebrades (2023) i sent declarada 
festa tradicional d’interès nacional. 

 Carnestoltes, una celebració única amb la participació del Camell, una andròmina  
emblemàtica del a ciutat que espanta a la gent, treu foc per la boca i quan acaba la 
celebració balla al so de la tuba. 
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 Festa Major de Sant Miquel, on també participa el Camell 
 El Camell (tradició de Molins de Rei que data del segle XVIII) 
 Els Tres Tombs 
 Sant Jordi 
 Sant Joan 
 Fira de Nadal 
 Els Pastorets 
 Festa de Sant Andreu del Toisó d’or, una festa que es va celebrar pel cinquè 

centenari de l’estada de Carles I a Molins de Rei. 
 
Recursos gastronòmics 
La Coradella és un plat típic local. Durant la fira de la Candelera es realitzen nombroses 
iniciatives per posar en valor aquest plat. El 2018 va guanyar el concurs “El plat favorit dels 
Catalans”, impulsat per la revista Cuina.A Molins de Rei també hi ha una variada i qualitativa 
oferta de restauració, que utilitza els recursos gastronòmics del municipi, gran part posats 
en valor mitjançant la Mostra Gastronòmica Molins B de Gust. 
 
Principals recursos turístics de Molins de Rei 
Entre tots els recursos turístics dels que disposa el municipi, per la seva singularitat o valor 
històric, arquitectònic o natural, destaquen els següents recursos: 
 

1. Palau Requesens (BCIN) 
Palau declarat Bé Cultural d’Interès Nacional que va ser construït el segle XV, d’estil 
gòtic i que pertanyia a una família de la noblesa catalana que l’utilitzava com a 
segona residència. Per les seves condicions i comoditats  va acollir a Reis, prínceps i 
altres personalitats rellevants. La decoració de l’edifici incloïa nous estils que 
provenien de l’Europa septentrional. El seu estat de conservació es va veure malmès 
per diverses guerres i incendis, i es van realitzar diverses reformes, divisions i 
ampliacions. Actualment el palau no es conserva com a tal, fins ara ha servit de 
magatzem i de taller però recentment s’està adequant l’edifici per tal de convertir-lo 
en el Museu del Renaixement de Catalunya. El projecte inclou la rehabilitació i 
recuperació de l’edifici, així com la seva adaptació per fer les funcions de museu i de 
nou Punt d’Atenció Turística de Molins de Rei. 
 

2. Parc Natural de Collserola 
Un parc amb una gran riquesa paisatgística que es troba repartit en nou termes 
municipals, sent Molins de Rei una de les portes d’entrada. Dins del parc també es 
troba la Reserva natural parcial de la Rierada – Can Balasc, una superfície protegida 
de 382,58 ha que compta amb una gran riquesa i diversitat de flora i fauna. És una 
de les principals zones de conservació d’espècies autòctones de la comarca i és un 
espai que permet que tant visitants com residents gaudeixin de la natura i de la 
riquesa de l’entorn practicant senderisme, ciclisme o realitzant activitats de lleure.  

 
3. Aiguamolls de Molins de Rei 

Situat al sud de la ciutat, és un espai natural protegit d’unes 6 hectàrees i forma part 
del Parc del Riu Llobregat. La seva elevada riquesa paisatgística, comptant amb una 
gran diversitat d’espècies vegetals i animals i sent una de les poques zones humides 
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del Baix Llobregat que es troba en bon estat, fa que sigui un espai on els residents 
acostumen a anar-hi per fer senderisme, observació d’aus i pícnic. Sent un exemple 
d’aiguamolls mediterranis i un espai de conservació d’espècies autòctones de la 
comarca, també serveix com espai d’educació i investigació ambiental.  

 
 

4. Restes arquitectòniques de Castellciuró (BCIN) 
Restes arquitectòniques de l’edifici construït el segle IX que es troba dins de Parc 
Natural de Collserola. Entre els propietaris i ocupants del castell destaquen la seva 
ocupació per part dels Cavallers de l’Ordre dels Hospitalaris durant el segle XII, el 
segle XIV va ser propietat del Rei Jaume el Just i posteriorment, l’any 1533, el va 
comprar la família Requesens. El 1974 va passar a ser de propietat municipal i, 
juntament amb l’Associació d’Amics dels Castells i el Museu de MdR es realitzen 
tasques de conservació. Actualment només queden les ruïnes del castell, les quals 
han estat restaurades, i l’espai s’utilitza com a mirador oferint als residents i visitants 
una vista privilegiada del riu Llobregat i del municipi. 

 
 

5. Església de Sant Pere de Romaní (BCIN) 
Església romànica del segle XI que es troba dins del Parc Natural de Collserola i que 
va ser declarada Bé Cultural d’Interès Nacional el 1949. Es pot accedir des del centre 
de la vila a través d’un corriol o bé a través del Camí de Can Capellans. L’Església 
consta d’una sola nau amb absis semicircular sense arcuacions, i al segle XVI es va 
ampliar l’edificació construint una torre de guaita (Torre de Sant Pere Romaní) i un 
mas  al seu voltant (Mas Moriscot) que va ser enderrocat a principis del segle XX. Es 
van realitzar tasques de conservació a la segona meitat del segle XX, tot i que 
aquestes no van ser molt afortunades. 
 

6. Fàbrica Ferrer i Mora (edifici el Molí) 
És una fàbrica tèxtil del 1855 que va representar la industrialització de MdR, que 
tradicionalment havia sigut una vila agrària amb nombrosos molins fariners. L’estil 
de l’edifici s’inspira en les fàbriques manufactureres tèxtils de Manchester, amb 
grans finestrals i la distribució de l’edifici segons els diferents processos de 
fabricació, i a més a més integrava un antic molí fariner. L’edifici és un dels pocs 
edificis industrials de Catalunya que conserva les columnes de ferro colat sobre les 
que descansa l’embigat de fusta melis, i a més a més es conserva una turbina de 
grans dimensions. La fàbrica es va utilitzar com a centre de producció entre 1857 i 
1962, i és on van aparèixer els primers sindicats tèxtils de MdR. Del 2015 al 2019 es 
van fer obres de consolidació de l’estructura i de rehabilitació de l’edifici. 
 

7. Fira de la Candelera 
La Fira de la Candelera compta amb una àmplia tradició al municipi, celebrant el 
2023 la 172a edició. La fira manté els seus orígens i durant els anys ha anat 
incorporant elements per combinar la tradició amb la modernitat. A la fira s’hi troba 
una mostra d’una gran varietat de sectors: planter i jardineria, maquinària agrícola i 
de jardineria, cavalls i bestiar, vins, alimentació, comercial i industrial, de 
l’automòbil, brocanters i col·leccionisme, artesania i encants, ecologia, arts, 
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tecnologies 4.0. També s’hi realitzen nombroses demostracions i activitats vinculats 
amb l’art i la cultura. Destaca la participació de nombroses entitats i institucions del 
municipi, sent una fira molt arrelada i emblemàtica del municipi. El desembre de 
2002 el Govern de la Generalitat de Catalunya va acordar la declaració de la fira com 
a festa tradicional d’interès nacional donada la seva contribució a la manifestació de 
la cultura tradicional catalana amb especial arrelament i rellevància a nivell local i 
nacional. 
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2.4.1.2. Grau de gestió i posada en valor dels recursos 
 
L’any 2020 el municipi es va dotar d’un instrument de gestió del patrimoni històric i 
arquitectònic, el Pla Especial del Patrimoni Històric i Arquitectònic del municipi de Molins de 
Rei (PEPHA). El pla té per objectiu preservar i valorar aquest patrimoni, així com la promoció 
de la seva conservació i restauració, per tal de garantir la sostenibilitat dels edificis i dels 
espais públics. El document identifica àrees de protecció especial del patrimoni (APE),  amb 
mesures especials de conservació i protecció. 
 
Al municipi també s’identifiquen nombrosos béns inclosos a l’Inventari del Patrimoni 
Arquitectònic de Catalunya, dels quals alguns son propietat de l’Ajuntament i d’altres son 
de propietat privada. I també compta amb nombrosos elements que formen part de 
l’Inventari del Patrimoni Etnològic de Catalunya (IPEC). 
 
El Parc Natural de Collserola està gestionat pel Consorci del Parc Natural de la Serra de 
Collserola, integrat per la Diputació de Barcelona, la Generalitat de Catalunya i els 
ajuntaments dels termes que configuren el pla. 
 
El municipi compta amb dos projectes de pulmons verds, la plaça 1 d’octubre i el barri del 
Canal, que deriven del Pla d’adaptació al Canvi Climàtic (PLACC). 
 
També val a destacar la Fira de la Candelera, que el 2002 el Govern de la Generalitat de 
Catalunya va acordar la declaració de la fira com a festa tradicional d’interès nacional 
donada la seva contribució a la manifestació de la cultura tradicional catalana amb especial 
arrelament i rellevància a nivell local i nacional. 
 
A continuació es mostren tots els recursos identificats detallant el seu grau de 
desenvolupament, gestió i posada en valor a nivell turístic1, seguint els criteris de 
classificació que es mostren a la següent taula. Alguns recursos naturals estan repetits al 
bloc de recursos etnogràfics ja que formen part de l’Inventari del Patrimoni Etnològic de 
Catalunya (IPEC). 
 

 
 
  

                                                 
1 Ajuntament de Molins de Rei / festacatalunya.cat amic mitjans de comunicació i informació / elBaix.cat / webs 
dels recursos i atractius turístics identificats. 
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2.4.2. Equipaments i instal·lacions 
 
Molins de Rei compta amb nombrosos equipaments i instal·lacions públiques de diferents 
tipologies: per l’atenció al visitant, vinculades al comerç, de foment de la cultura, per la 
pràctica de l’esport i per gaudir de l’oci i el lleure.  
 
Equipaments d’atenció al turista 

 Punt d’Informació Turística 
 
Comerç 

 Mercat Municipal, un equipament dinamitzador del comerç 
 Mercat de Marxants o Mercat dels Encants, compta amb unes 75 parades i que 

representen una oferta comercial complementària i que atrau a clients de tota la 
comarca. 

 
Cultura 

 Centre d’Educació Ambiental i Lleure Can Santoi, situat al Parc de Collserola que 
forma part de la xarxa de Camps d’Aprenentatge de la Generalitat de Catalunya 

 Biblioteca pública El Molí 
 Edifici de la Joventut Catòlica de Molins de Rei, s’hi programen obres de teatre i 

espectacles 
 Foment Cultural i Artístic de Molins de Rei, programa obres de teatre i espectacles 
 Ca n’Ametller, Museu Municipal de Molins de Rei,  és el museu d’història local que 

reflecteix la història, cultura i artesania del municipi i de l’entorn. Disposa d’un espai 
d’exposicions temporals on s’ofereixen exposicions vinculades  durant tot l’any i a 
mes disposa d’un dipòsit de la col·lecció del Museu que es visitable al c/Pintor 
Fortuny. 

 Palau Requesens, unes instal·lacions on s’està implementant un projecte per tal de 
que esdevingui el Museu del Renaixement de Catalunya. 

 
Esport 

 Piscina olímpica municipal 
 Poliesportiu municipal 
 Zona esportiva Ricard Ginebrada 
 2 camps de futbol municipals 

 
Oci i lleure 

 Espai de pícnic a la llera del riu Llobregat 
 
A banda dels equipamentsi instal·lacions públiques també compta amb equipaments de 
propietat privada que poden representar un atractiu de cara al visitant, com poden ser: 
 

 Club de pàdel, amb 4 pistes de pàdel i cafeteria. 
 Club Hípic Sol i Terra, situat al Parc de Collserola. L’empresa realitza classes 

d’equitació, organitza casals durant les vacances i ofereix rutes a cavall per 
Collserola, entre d’altres serveis. 



 

 
2.4.3. Oferta i Serveis 
 
Oferta i serveis 
Molins de Rei compta amb una àmplia oferta comercial i de restauració, amb més de 800 
establiments comercials2, 57 restaurants i establiments de 
begudes i 7 empreses de càtering i de menjar per esdeveniments
està formada per 9 establiments, concretament per 3 hotels, 5 habitatges d’ús turístic i 1 
instal·lació juvenil4.  
 
Al municipi també trobem diverses empreses de transport, concretament 2 empreses de 
taxis i 4 empreses de transport de passatgers, incloent entre elles una empresa de 
transports turístics de luxe5. 
 
Entre les empreses de serveis del municipi també trobem 10 agències de viat
receptores i emissores, i 7 empreses d’activitats recreatives i d’entreteniment
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                
2 Pla Director Turístic de Molins de Rei 2021 
3 Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades de restauració
4 Pla Director Turístic de Molins de Rei 2021 
5 Informa.es (consultat al gener de 202
6 Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades d’oci

compta amb una àmplia oferta comercial i de restauració, amb més de 800 
, 57 restaurants i establiments de menjar, 49 bars i establiments de 

begudes i 7 empreses de càtering i de menjar per esdeveniments3. L’oferta d’allotjament 
està formada per 9 establiments, concretament per 3 hotels, 5 habitatges d’ús turístic i 1 

trobem diverses empreses de transport, concretament 2 empreses de 
taxis i 4 empreses de transport de passatgers, incloent entre elles una empresa de 

 

Entre les empreses de serveis del municipi també trobem 10 agències de viat
receptores i emissores, i 7 empreses d’activitats recreatives i d’entreteniment

         
Pla Director Turístic de Molins de Rei 2021 – 2025 les dades de comerç  
Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades de restauració 
Pla Director Turístic de Molins de Rei 2021 – 2025 les dades d’allotjament 
Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades de transport 
Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades d’oci 
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compta amb una àmplia oferta comercial i de restauració, amb més de 800 
menjar, 49 bars i establiments de 

. L’oferta d’allotjament 
està formada per 9 establiments, concretament per 3 hotels, 5 habitatges d’ús turístic i 1 

trobem diverses empreses de transport, concretament 2 empreses de 
taxis i 4 empreses de transport de passatgers, incloent entre elles una empresa de 

Entre les empreses de serveis del municipi també trobem 10 agències de viatges entre 
receptores i emissores, i 7 empreses d’activitats recreatives i d’entreteniment6. 



 

 
Oferta d’allotjament 
A continuació es realitza un anàlisi de la composició de la oferta d’allotjament, comparant 
amb la distribució de l’allotjament a nivell provincial i comarcal. Donat que no es disposa 
d’informació del número de places dels HUTS 
de Molins de Rei no reflecteixenla totalitat de les places del municipi
places d’allotjament hoteler i d’instal·lacions juvenils 
HUTS és molt reduït.  
 
L’oferta d’allotjament de Molins de 
turístic i 1 casa de colònies.
comarcal i provincial, el pes del nombre de HUTS és proporcionalment superior
 

 
 
Pel que fa a la distribució de les places, de la mateixa manera que a nivell provincial i 
comarcal, a Molins de Rei predominen les places d’allotjament hoteler. El municipi disposa 
de 466 places hoteleres, 44 en instal·lacions juvenils i places de HUTS no 

                                                
7 HERMES, DIBA, 2021 / Idescat, 2022
 

A continuació es realitza un anàlisi de la composició de la oferta d’allotjament, comparant 
amb la distribució de l’allotjament a nivell provincial i comarcal. Donat que no es disposa 
d’informació del número de places dels HUTS (Habitatges d'ús turístic) e

reflecteixenla totalitat de les places del municipi, tot i que donades les 
places d’allotjament hoteler i d’instal·lacions juvenils s’estima que el pes de les places de 

de Molins de Rei és reduïda, disposant de 3 hotels, 5 habitatges d’ús 
turístic i 1 casa de colònies. En comparació amb la composició de l’allotjament a nivell 
comarcal i provincial, el pes del nombre de HUTS és proporcionalment superior

Pel que fa a la distribució de les places, de la mateixa manera que a nivell provincial i 
predominen les places d’allotjament hoteler. El municipi disposa 

de 466 places hoteleres, 44 en instal·lacions juvenils i places de HUTS no determinades.

         
HERMES, DIBA, 2021 / Idescat, 2022 
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A continuació es realitza un anàlisi de la composició de la oferta d’allotjament, comparant 
amb la distribució de l’allotjament a nivell provincial i comarcal. Donat que no es disposa 

els gràfics de places 
, tot i que donades les 

el pes de les places de 

és reduïda, disposant de 3 hotels, 5 habitatges d’ús 
En comparació amb la composició de l’allotjament a nivell 

comarcal i provincial, el pes del nombre de HUTS és proporcionalment superior7. 

Pel que fa a la distribució de les places, de la mateixa manera que a nivell provincial i 
predominen les places d’allotjament hoteler. El municipi disposa 

determinades. 



 

 
L’allotjament hoteler de Molins de 
de tres estrelles, identificant una manca d’oferta hotelera d’alta qualitat en comparació amb 
l’oferta provincial i comarcal. 

 

 
 

 
 

L’allotjament hoteler de Molins de Rei està format per un hotel de dues estrelles i dos hotels 
de tres estrelles, identificant una manca d’oferta hotelera d’alta qualitat en comparació amb 
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està format per un hotel de dues estrelles i dos hotels 
de tres estrelles, identificant una manca d’oferta hotelera d’alta qualitat en comparació amb 



 

Les places d’allotjament es troben distribuïda de manera bastant equitativa entre places de 
dues estrelles (44,64%) i de tres estrelles (55,36%.

 
 
2.4.4. Agents implicats 
2.4.4.1. Agents implicats 

Molins de Rei compta amb nombrosos agents tant del sector públic com privat implicats en 
el desenvolupament turístic del municipi,

d’allotjament es troben distribuïda de manera bastant equitativa entre places de 
dues estrelles (44,64%) i de tres estrelles (55,36%. 

compta amb nombrosos agents tant del sector públic com privat implicats en 
el desenvolupament turístic del municipi, alguns d’ells que intervenen a nivell transversal i 

Actors de la 
cultura 
popular 
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d’allotjament es troben distribuïda de manera bastant equitativa entre places de 

 
compta amb nombrosos agents tant del sector públic com privat implicats en 

alguns d’ells que intervenen a nivell transversal i 
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d’altres que ho fan en àmbits específics del sector. A continuació es detallen els principals 
agents implicats directa i indirectament en el sector. 
 

 Ajuntament de Molins de Rei, sent la Regidoria de Turisme i la Regidoria de 
Comunicació les principals regidories implicades amb el desenvolupament turístic del 
municipi. 

 
 Consorci de Turisme del Baix Llobregat, creat el 2000 per tal de dinamitzar a nivell 

turístic la comarca, creant infraestructures i productes turístics i contribuint a la 
comunicació, promoció i posicionament de la destinació. Periòdicament elabora els 
informes de l’Observatori de Turisme del Baix Llobregat.  

 
 Diputació de Barcelona,implicada en l’impuls de nombroses actuacions i 

esdeveniments per tal de contribuir al desenvolupament turístic del municipi. 
 

 Generalitat de Catalunya. Molins de Rei compta amb nombrosos béns inclosos a 
l’inventari del Patrimoni Arquitectònic de Catalunya i quedant subjectes a 
determinades condicions i actuacions. Els plans estratègics de Molins de Rei també 
estan alineats amb els plans estratègics de turisme de Catalunya per tal de potenciar 
el seu impacte al territori. 

 
 Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola, integrat per la Diputació de 

Barcelona, la Generalitat de Catalunya i els ajuntaments dels termes municipals que 
configuren el parc. Son responsables de la gestió del Parc Natural de la Serra de 
Collserola i compten amb un pla on es detallen les activitats que s'hi poden dur a 
terme, com itineraris, passejades, escalada i espeleologia, descobertes en família, 
oferta educativa, bones pràctiques al parc, etc. 

 
 El Centre excursionista de MdR (CEM) és una entitat sense ànim de lucre centrada 

en posar en valor l’entorn i promoure la pràctica del senderisme i d’activitats a l’aire 
lliure al municipi. L’entitat compta amb una àmplia experiència en l’organització 
d’activitats, creació de rutes i promoció de la conservació i el coneixement del medi 
ambient. També compta amb un equip de guies i monitors qualificats i amb una 
xarxa de col·laboradors i punts d’informació dins del municipi. Col·labora de manera 
periòdica amb les institucions municipals i altres entitats de MdR per la realització de 
projectes i activitats vinculades amb el medi ambient i la sostenibilitat. 
 

 Agrupació de Defensa Forestal de Molins de Rei i El Papiol (ADF Puigmadrona-
Olorda), format per voluntaris i voluntàries forestals s'encarreguen de vigilar tota la 
Serra Collserola que ocupa entre Puigmadrona (El Papiol) i Olorda (Molins de Rei). 

 
 Associacions municipals de comerç:Unió de Botiguers de Molins de Rei 

(BotMoI)iAssociació de Venedors del Mercat Municipal 
 

 Comitè executiu de la Fira de la Candelera, comitè responsable de l’organització de 
la fira 
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 Festival de Cine de Terror de Molins de Rei, que es va celebrar del 1973 fins el 1990 
i que després d’algun intent de recuperar-lo es va recuperar definitivament el 2001 
amb un nou format. Des del 2014 forma partdelEuropeanFantastic Film 
FestivalsFederation (EFFFF). 

 
 Associació Amics del Camell, que té com objectiu la recuperació, conservació i el 

manteniment d’una tradició de Molins de Rei que data del segle XVIII, el Camell. 
 

 Associació Amics de la Cultura en Viu del Llobregat, una entitat que contribueix a la 
dinamització cultural del municipi. 

 
 Associació Amics del Museu, contribuint a la dinamització del Museu del municipi. 

 
 Sector privat, format per empreses de serveis vinculats directa o indirectament amb 

el sector turístic, empreses d’allotjament i restauració. 
 
 

2.4.4.2. Sistemes de col·laboració públic-privats 
 
L’Ajuntament de Molins de Rei col·labora amb diverses entitats, institucions i iniciatives per 
tal de contribuir al desenvolupament del sector turístic del municipi amb l’impuls de 
diverses accions. Entre les col·laboracions públic-privades destaquen les següents: 
 

 L’ajuntament col·labora amb el Festival de Cine de Terror de Molins de Reico-
organitzant el festival juntament amb l’entitat impulsora de l’esdeveniment. 
 

 També es compta amb la col·laboració del Museu Nacional d’Art de Catalunya 
(MNAC) per tal que una vegada s’obri el Palau Requesens com a Museu del 
Renaixement aquest cedeixi temporalment col·leccions per la seva exposició al 
museu. El MNAC està gestionat pel un consorci format per la Generalitat de 
Catalunya, l’Ajuntament de Barcelona i l’Administració General de l’Estat. 
 

 Col·laboració amb l’Agrupació de Defensa Forestal de Molins de Rei i El Papiol (ADF 
Puigmadrona-Olorda), contribuint al finançament de l’activitat de l’associació per tal 
de que aquesta realitzi les activitats de vigilància i prevenció d’incendis, entre 
d’altres activitats. 
 

 Des del 2005 l’Ajuntament gestiona el Museu Municipal de Molins de Rei juntament 
amb l’Associació d’Amics del Museu. El museu forma part de la Xarxa de Museus 
Locals de la Diputació de Barcelona. 
 

 Col·laboració amb l’Àrea Metropolitana de Barcelona pel manteniment i gestió del 
Parc de La Mariona. 
 

 Conveni de col·laboració amb l’Àrea Metropolitana de Barcelona per la prestació del 
servei públic de transport col·lectiu urbà de viatgers als municipis de l’eix Laureà 
Miró. 
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 Conveni amb els Ajuntaments de Barcelona, Sant Cugat, Sant Feliu, Sant Just 

Desvern i el Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola per la promoció de la 
transició agroecològica a Collserola 2018-2020. 
 

 Conveni amb el Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola per la realització i 
manteniment de franges de protecció a zones urbanitzables i neteja de vials i solars 
de propietat municipal. 
 

 Conveni entre l’Ajuntament de Molins de Rei i les dues associacions comercials,  la 
Unió de Botiguers (BotMol) i l’Associació de Venedors del Mercat Municipal per 
mantenir les campanyes de promoció del comerç local. 
 
 

 Conveni amb la Universitat de Barcelona (UB) per crear una càtedra per estimular el 
coneixement del Renaixement, vinculada amb la propera apertura del Museu del 
Renaixement al Palau Requesens. 

 
 
2.4.4.3. Gestió turística de la destinació 
 
Actualment la gestió turística del municipi la realitza la regidoria de turisme però algunes de 
les funcions les realitzen altres regidories especialitzades del consistori. A continuació es 
detallen les funcions de les diferents regidories en relació a la gestió turística de la 
destinació. 
 
Regidoria de turisme 

 Punt d’Informació Turística 
 Promoció del turisme  
 Promoció del patrimoni històric en coordinació amb el servei de patrimoni 
 Desenvolupament i implementació del Pla Estratègic de Turisme 
 Viles florides, organització de concurs de balcons florits 
 Mostra Gastronòmica Molins B de Gust 

 
Regidoria de comunicació 

 Polítiques de promoció i comunicació 
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2.4.5. Productes turístics actuals 
 
El municipi s’ha especialitzat en productes turístics culturals, de naturalesa i gastronòmics. 
Entre els principals productes turístics de la destinació destaquen els següents: 
 

 Molins B de Gust, una mostra gastronòmica impulsada per l’Ajuntament de Molins 
de Rei amb la col·laboració de la Diputació de Barcelona. El 2022 es va celebrar la 
setena edició, comptant per una banda amb una mostra d’estands on els restaurants 
ofereixen tapes i platets amb una zona xill-out, actuacions en directe i activitats 
infantils; i per l’altra amb la participació de bars i restaurants que ofereixen tapes i/o 
menús als seus establiments amb un preu estandaritzat. El maig de 2022 la mostra 
gastronòmica va obtenir el certificat Biosphere, posant en valor el seu esforç i 
compromís per la sostenibilitat i per assolir els objectius 2030. 
 

 
 F
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La Fira de la Candelera compta amb una àmplia tradició al municipi, celebrant el 
2023 la 172a edició. La fira manté els seus orígens i durant els anys ha anat 
incorporant elements per combinar la tradició amb la modernitat. A la fira s’hi troba 
una mostra d’una gran varietat de sectors: planter i jardineria, maquinària agrícola i 
de jardineria, cavalls i bestiar, vins, alimentació, comercial i industrial, de 
l’automòbil, brocanters i col·leccionisme, artesania i encants, ecologia, arts, 
tecnologies 4.0. També s’hi realitzen nombroses demostracions i activitats vinculats 
amb l’art i la cultura. Destaca la participació de nombroses entitats i institucions del 
municipi, sent una fira molt arrelada i emblemàtica del municipi. El desembre de 
2002 el Govern de la Generalitat de Catalunya va acordar la declaració de la fira com 
a festa tradicional d’interès nacional donada la seva contribució a la manifestació de 
la cultura tradicional catalana amb especial arrelament i rellevància a nivell local i 
nacional8. La Fira al 2022 va obtenir la certificació Biosphere. 
 

                                                 
8 Expogestio.com/lacandelera 
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Durant la fira també es persegueix posar en valor l’oferta gastronòmica del municipi 
als bars i restaurants, sent un exemple la Coradella com a producte típic local. A la 
web de la fira també es proporciona un receptari elaborat pels restauradors del 
municipi sent la coradella d’ingredient principal. 
 
El 2013 es va realitzar un estudi de l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera de 
Molins de Rei i es van recomptar un total de 300.000 visitants durant els tres dies de 
celebració, un volum molt elevat tenint en compte que el municipi tenia 24.805 
residents. L’impacte econòmic de la fira es va estimar en 7.5M€, amb 6,9M€ 
d’impacte directe i 0,6M€ d’impacte induït. Per cada euro d’aportació municipal a la 
Fira el retorn a l’economia és de 38,7€. Entre els impactes indirectes en termes 
d’augment de facturació es va estimar que aquest va incrementar un 350% al comerç 
local, un 236% a l’Hosteleria, un 68% al transport públic i un 22% a les benzineres9.El 
2020 es va realitzar un Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la 
Candelera i es va concloure que la despesa mitjana dels visitants aquell any va ser de 
31,5€, lleugerament inferior a la del 2019 (32,8€)10. Des de l’estudi que es va realitzar 
el 2013 no s’ha tornat a comptabilitzar el volum de visitants, però aquest ha anat 
creixent, quedant palesa la gran capacitat d’atracció de visitants de la fira i el seu 
potencial com a producte turístic. 

 

 
 
 

                                                 
9Estudi de l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera de Molins de Rei 2013, Llobregat serveis firals. 
10 Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, març 2020.  J3B3 Economics,S.L. 
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 Visita i activitats al Museu Municipal de Molins de Rei: El museu ofereix una gran 
varietat d’exposicions i activitats durant l’any que es troben repartides per les 
diferents seus del museu distribuïdes pel municipi. L’entrada és lliure, tot i que 
algunes activitats i esdeveniments poden estar subjectes a pagament.  
 
Pel que fa als horaris de visita, es pot realitzar una visita lliure tots els diumenges de 
12h a 14h, per realitzar visita durant la setmana i per les tardes cal concertar cita 
prèvia. Per les visites guiades també cal cita prèvia. La sala d’exposicions temporals 
de Ca n’Ametller compta amb els següents horaris: 

 Des del mes de maig al mes de setembre: de dimarts a dissabte, de 17.30 a 
20.30 h, diumenges i festius d'12.00 a 14.00 h. 

 Des del mes d'octubre al mes d'abril: de dimarts a dissabte, de 17 a 20h, 
diumenges i festius d'12.00 a 14.00 h. 

 
 

 Itinerari del patrimoni històric: Des de la regidoria de turisme de Molins de Rei 
s’ofereix un recorregut pel municipi on el visitant pot descobrir els edificis més 
emblemàtics a través de les indicacions i explicacions que ofereix un mapa 
descarregable a la web de l’Ajuntament. A cada parada de l’itinerari els visitants 
poden escanejar un codi QR i accedir a un àudio on es proporciona informació 
rellevant del punt en qüestió. El recorregut complet té una durada aproximada de 2 
hores. 



 

 

 
 

 10 itineraris proposats pel Centre excursionista de MdR (CEM):
diversos itineraris de diferents nivells 
cultural de Molins de Rei

 Voltem pels paratges de l’època feudal
 Tota passejant apreciem els petits horts i camps fruiters
 Els antics camins de ferradura ens porten a la riera de Sant Bartomeu
 La Vall de la Rierada i les seves masies
 Les plantes i els arbusts d’indrets assolellats pregonen l’arribada del bon temps
 Carenejant pels bosc

serra 
 Els ambients forestals: l’alzina i el roure, els grans protagonistes

10 itineraris proposats pel Centre excursionista de MdR (CEM):
de diferents nivells per tal de conèixer i gaudir de la riquesa 

Rei.  
Voltem pels paratges de l’època feudal 

apreciem els petits horts i camps fruiters 
Els antics camins de ferradura ens porten a la riera de Sant Bartomeu
La Vall de la Rierada i les seves masies 
Les plantes i els arbusts d’indrets assolellats pregonen l’arribada del bon temps
Carenejant pels boscos del Puig Madrona descobrim el millor romànic de la 

Els ambients forestals: l’alzina i el roure, els grans protagonistes
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10 itineraris proposats pel Centre excursionista de MdR (CEM):El CEM ofereix 
per tal de conèixer i gaudir de la riquesa 

Els antics camins de ferradura ens porten a la riera de Sant Bartomeu 

Les plantes i els arbusts d’indrets assolellats pregonen l’arribada del bon temps 
os del Puig Madrona descobrim el millor romànic de la 

Els ambients forestals: l’alzina i el roure, els grans protagonistes 



 

 Santa Creu d’Olorde i Sant Bartomeu de la Quadra, bells paratges que 
mantenen aspectes de temps passats

 La riera de Vallvidrera
 El Puig d’Olorda, gran mirador de la serra de Collserola i el Pla del Llobregat.

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Santa Creu d’Olorde i Sant Bartomeu de la Quadra, bells paratges que 
mantenen aspectes de temps passats 
La riera de Vallvidrera ens introdueix en un frondós i exuberant bosc de ribera
El Puig d’Olorda, gran mirador de la serra de Collserola i el Pla del Llobregat.
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Santa Creu d’Olorde i Sant Bartomeu de la Quadra, bells paratges que 

ens introdueix en un frondós i exuberant bosc de ribera 
El Puig d’Olorda, gran mirador de la serra de Collserola i el Pla del Llobregat. 



 

 El Consorci del Parc Natural compta amb l’itinerari “L’empremta humana de 
Castellciuró i Santa Creu 
i de dificultat mitjana que els visitants poden realitzar fent un recorregut de 1h 
30mins. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 La ruta pel parc de Collserola “Passejada a Sant Pere del Romaní”

Inici a Castellciuró i final a Sant Pere del Romaní.
baixa que els visitants poden realitzar en 1h 20mins.

 
 
 
 
 

El Consorci del Parc Natural compta amb l’itinerari “L’empremta humana de 
Castellciuró i Santa Creu d’Olorda (12,8km), amb l’inici a MdR. Una ruta senyalitzada 
i de dificultat mitjana que els visitants poden realitzar fent un recorregut de 1h 

La ruta pel parc de Collserola “Passejada a Sant Pere del Romaní”
i final a Sant Pere del Romaní. Una ruta senyalitzada i de dificultat 

baixa que els visitants poden realitzar en 1h 20mins. 
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El Consorci del Parc Natural compta amb l’itinerari “L’empremta humana de 
Una ruta senyalitzada 

i de dificultat mitjana que els visitants poden realitzar fent un recorregut de 1h 

La ruta pel parc de Collserola “Passejada a Sant Pere del Romaní” (4km, circular). 
Una ruta senyalitzada i de dificultat 



 

 
 

 Balcons florits: El 2022 es va celebrar la cinquena edició del concurs de balcons 
florits impulsat per la regidoria de turisme de Molins de 
Viles Florides, que promou la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya 
(CHOC). L’esdeveniment 
reclam més pels visitants, tot i que fins el moment no s’ha explotat com atractiu 
turístic. 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

El 2022 es va celebrar la cinquena edició del concurs de balcons 
florits impulsat per la regidoria de turisme de Molins de Rei en el marc del projecte 
Viles Florides, que promou la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya 
(CHOC). L’esdeveniment persegueix dinamitzar el centre del municipi i crear un 
reclam més pels visitants, tot i que fins el moment no s’ha explotat com atractiu 
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El 2022 es va celebrar la cinquena edició del concurs de balcons 
en el marc del projecte 

Viles Florides, que promou la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya 
persegueix dinamitzar el centre del municipi i crear un 

reclam més pels visitants, tot i que fins el moment no s’ha explotat com atractiu 
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2.4.6.Posicionament i comunicació 
2.4.6.1. Treball de marca 
 
El municipi està vinculada a vuit marques vinculades directa o indirectament amb el sector 
turístic, cadascuna d’elles a diferents nivells geogràfics i/o d’especialitat. 
 
MARQUES SUPRA-MUNICIPALS 

 Baix Llobregat Turisme. La destinació de Molins de Rei es troba dins de la destinació 
del Baix Llobregat, estan present a diferents materials de comunicació i promoció a 
nivell comarcal. 

 Parc de Collserola. El terme municipal de Molins de Rei forma part del Parc de 
Collserola, estant d’aquesta manera inclosa en diferents materials de comunicació i 
promoció del parc.  
 

MARCA GENÈRICA DEL MUNICIPI 
 Som Molins de Rei. És la marca genèrica del municipi que actualment s’utilitza a 

totes les publicacions produïdes per totes les regidories del consistori, incloent la 
regidoria de turisme. La marca disposa d’un manual d’aplicació de logotips i 
estratègia, manual de marca, guia d’ús de xarxes socials i manual d’imatge. 

 
MARCA TURÍSTICA DEL MUNICIPI 

 Turisme Molins de Rei. És la marca específica de turisme i està alineada amb la 
marca genèrica del municipi, conservant el principal element gràfic distintiu. 
Actualment la marca pràcticament no s’utilitza, es troba únicament a la secció de 
turisme de la web de l’Ajuntament i a algun element de promoció turística. Per 
defecte s’utilitza la marca genèrica de Molins de Rei pels materials turístics que es 
produeixen. 

 
MARQUES DE PRODUCTES ESPECÍFICS 

 Fira de la Candelera. Marca associada al producte de la Fira de la Candelera, estant 
alineada amb l’estil de la marca genèrica del municipi. S’utilitza a tots els materials 
vinculats amb la Fira, habitualment acompanyada de l’escut del consistori i del 
logotip de Biosphere per tal de posar en valor el reconeixement.  
 

 Molins de Rei B de Gust. Marca associada al producte de la mostra gastronòmica 
Molins de Rei B de Gust, una marca que permet diferenciar el producte i associar-hi 
tot el material vinculat al mateix. 
 

 Molins de Rei Centre de Comerç, marca orientada a impulsar el comerç del centre 
del municipi. 
 

 M Terror Molins. Marca pròpia del Festival impulsat per l’associació Festival Cine de 
Terror de Molins de Rei i comptant amb la co-organització de l’Ajuntament. 
 

 Museu de Renaixement 
 

 Edifici El Molí 



 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
A banda d’aquestes marques el municipi també compta 
associats a productes específics
 

 Viles florides impulsat per la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya, 
Molins de Rei en forma part des del 2017.
està previst que entre el 2024 i el 2025 obtinguin la quarta flor.
 

 Biosphere, des del maig de 2022 Molins de 
Biosphere. Concretament la van obtenir la Fira de la Candelera i la Mostra 
Gastronòmica Molins B de Gust.
 

A banda d’aquestes marques el municipi també compta amb diversos segells i certificacions 
específics: 

impulsat per la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya, 
en forma part des del 2017.L’any 2022 li van atorgar la tercera flor i 

està previst que entre el 2024 i el 2025 obtinguin la quarta flor. 

, des del maig de 2022 Molins de Rei compta amb dues certificacions 
Biosphere. Concretament la van obtenir la Fira de la Candelera i la Mostra 
Gastronòmica Molins B de Gust. 
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segells i certificacions 

impulsat per la Confederació d’Horticultura Ornamental de Catalunya, 
L’any 2022 li van atorgar la tercera flor i 

compta amb dues certificacions 
Biosphere. Concretament la van obtenir la Fira de la Candelera i la Mostra 
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2.4.6.2. Comunicació 
 
Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 
El Pla Director Turístic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025) defineix l’estratègia de 
comunicació i un conjunt d’accions concretes a implementar.  
 
Accions a implementar: 

 Creació d’un Pla Estratègic de comunicació de turisme i socialitzar-lo posant-lo a 
disposició dels agents públics i privats vinculats directa o indirectament amb el 
sector turístic.  
 

 Creació de la marca de “Turisme Molins de Rei” i utilitzar-la en tots els suports 
turístics del municipi. 
 

 Creació d’un dossier de premsa. 
 

 Elaborar un pla de comunicació que inclogui tots els esdeveniments turístics 
rellevants 
 

 Comunicar a través dels mitjans de comunicació totes les accions turístiques 
implementades. 
 

 Crear una base de dades de mitjans (locals, comarcals, nacionals i especialitzats) 
 

 Buscar proactivament l’aparició a mitjans de comunicació 
 

 Centrar la comunicació i promoció en la idea de que “l’oferta de turisme sostenible, 
de qualitat i responsable ideal per a persones atretes per la natura i la cultura”, així 
com en la seva proximitat a Barcelona. 
 

 Web: L’accés al web de turisme ha de ser clar i senzill;  ampliar el número d’idiomes 
de la web (actualment en català i castellà); treballar en el posicionament a la xarxa 
(SEO); crear banc d’imatges amb bona resolució. 
 

 Xarxes socials: que turisme emeti les seves publicacions a través dels perfils de 
l’Ajuntament ja que no disposa dels recursos humans necessaris per realitzar-ho dins 
de la regidoria de turisme; referenciar totes les publicacions amb un hashtag propi 
de turisme; habilitar al canal de Youtube un canal propi de turisme; crear una pàgina 
a Tripadvisor. 
 

 Butlletí: incloure informació sobre turisme dirigida als ciutadans. 
 
 
La Regidoria de comunicació, transparència, participació i integritat és la responsable 
d’implementar les tasques vinculades a aquest àmbit. Actualment disposa d’una Guia d’ús i 
estil en xarxes socials, un Manual d’Identitat visual, i està desenvolupant un Pla de 
Comunicació. 
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La Fira de la Candelera compta amb canals i accions pròpies de comunicació efectives (web, 
xarxes socials i material de comunicació). Una vegada el projecte del Palau Requesens s’hagi 
completat aquest també comptarà amb canals de comunicació propis, incloent una web i 
xarxes socials. 
 
 
2.4.7. Promoció i comercialització 
 
Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 – 2025) 
El Pla Director Turístic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025) defineix l’estratègia de 
promoció i comercialització, així com un seguit d’accions concretes a implementar. 
 
El Pla defineix com objectiu de la promoció turística és la de “recuperar la seva identitat i 
difondre-la com a part essencial de la seva particularitat com a població, per al coneixement 
i l’autoestima dels propis ciutadans i per a la seva identificació enfora, per als visitants i per 
al seu posicionament turístic”. 
 
L’estratègia definida centra la identitat de Molins de Rei en els referents geogràfics i 
naturals i en els referents històrics i culturals. Aquests elements identitaris persegueixen 
ser els fonaments sobre els que promoure un model de turisme sostenible, responsable i de 
qualitat11. 
 
Accions a implementar: 

 Material promocional: disposar d’una bona fototeca; crear material audiovisual; 
crear un plànol d’informació turística incloent equipaments, restaurants i 
allotjaments; editar fullets/tríptics turístics per distribuir pels establiments del 
municipi i de la comarca; editar totes les rutes en format paper i reeditar-se en 
format digital. 
 

 Marxandatge: produir articles de cost baix vinculats al Palau Requesens i a la Fira de 
la Candelera; editar un calendari de la vila amb fotografies de turisme. 
 

 Publicitat: realitzar campanyes publicitàries puntuals; realitzar publireportatges. 
 

 Film Commission: inscripció a la Catalunya Film Commission (CFC). 
 

 Cooperació amb altres ens públics i privats: fer comunicació en xarxa amb 
equipaments, destinacions, i ens de l’entorn; una vegada es disposi del web de 
turisme i de material promocional establir col·laboracions per la seva distribució 
online i offline; major presència al web de Consorci de Turisme del Baix Llobregat i 
oferta de paquets turístics combinats amb altres nodes, així com participar 
activament a l’agenda del web. 

 
 

                                                 
11Pla Director Turístic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025) 



 

 
 
Promoció turística actual 
Actualment el Molins de Rei no està present a la web de turisme de Catalunya, però compta 
amb diferents productes turístics presents als portal web del Consorci de Turisme del Baix 
Llobregat, incloent tant oferta turística pública com privada:

 Castell de Castellciuró 
 Mostra gastronòmica Molins B de Gust
 Museu Municipal de Molins de 
 Granja natura a Can Castellví
 Jornades gastronòmiques de Molins de 
 La Soga RoomEscape 
 Classes d’equitació Hípica Sol i Terra
 Parc Natural de la Serra de Collserola
 Aiguamolls de Molins de 
 Fira de la Candelera de Molins de 
 Festival del Cinema de Terror a Molins de 
 4 allotjaments del municipi
 9 restaurants del municipi
 Senders del Baix Llobregat 

 
El municipi compta també amb un 
turística, orientada al turisme de negocis, natura i activitats a l’aire lliure, esports, cultura, 
comerç i gastronomia, dirigit al turisme de proximitat (
 

 
 
 
 

no està present a la web de turisme de Catalunya, però compta 
amb diferents productes turístics presents als portal web del Consorci de Turisme del Baix 
Llobregat, incloent tant oferta turística pública com privada: 

 
mica Molins B de Gust 

Museu Municipal de Molins de Rei 
Granja natura a Can Castellví 
Jornades gastronòmiques de Molins de Rei 

 
Classes d’equitació Hípica Sol i Terra 
Parc Natural de la Serra de Collserola 
Aiguamolls de Molins de Rei 

de la Candelera de Molins de Rei 
Festival del Cinema de Terror a Molins de Rei 
4 allotjaments del municipi 
9 restaurants del municipi 
Senders del Baix Llobregat – Eix del Riu (que passa per Molins de Rei

El municipi compta també amb un clip promocional de Molins de Rei
turística, orientada al turisme de negocis, natura i activitats a l’aire lliure, esports, cultura, 
comerç i gastronomia, dirigit al turisme de proximitat (https://youtu.be/7P2tACOh6bw
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no està present a la web de turisme de Catalunya, però compta 
amb diferents productes turístics presents als portal web del Consorci de Turisme del Baix 

Rei) 

Rei com a destinació 
turística, orientada al turisme de negocis, natura i activitats a l’aire lliure, esports, cultura, 

https://youtu.be/7P2tACOh6bw). 



 

2.5. Demanda 
 
Dades de demanda de la Fira
El 2013 es va realitzar un estudi sobre l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera a 
Molins de Rei, incloent una estimació del volum de visitants de l’esdeveniment. Durant els 
tres dies de la fira es van realitzar 
un Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, recollint in
sobre el perfil de visitant13. Els resultats indiquen que el 43% dels visitants eren de Molins 
de Rei i la resta eren de comarques del entorn. 
comarques va ser 56% del Baix Llobregat, 20% del Vallès Occiden
9% d’altres comarques. Durant el 20
l’excepcionalitat de la celebració de la fira en format adaptat per la Covid
una tendència en incrementar els visitants del Baix Llobre
 

Comparativa de comarques de procedència (2018
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020
 
 
Entre els espais firals visitats, si els englobem per temàtica, els més visitats van ser els 
vinculats amb la natura (21%), seguit pels relacionats amb la gastronomia (19%) i cultura 
(19%).  

                                                
12 Estudi de l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera de Molins de 
13Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, març 2020.  J3B3 Economics,S.L.

Fira de la Candelera de Molins de Rei 
estudi sobre l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera a 

, incloent una estimació del volum de visitants de l’esdeveniment. Durant els 
tres dies de la fira es van realitzar 300.000 recomptes12. D’altra banda el 2020 es va elaborar 
un Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, recollint in

. Els resultats indiquen que el 43% dels visitants eren de Molins 
i la resta eren de comarques del entorn. El 2020 la distribució dels visitants per 

56% del Baix Llobregat, 20% del Vallès Occidental, 15% del Barcelonès i 
9% d’altres comarques. Durant el 2021 les dades van variar lleugerament per 
l’excepcionalitat de la celebració de la fira en format adaptat per la Covid-
una tendència en incrementar els visitants del Baix Llobregat i del Vallès Occidental.

Comparativa de comarques de procedència (2018-2020) 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

visitats, si els englobem per temàtica, els més visitats van ser els 
vinculats amb la natura (21%), seguit pels relacionats amb la gastronomia (19%) i cultura 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

         
Estudi de l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera de Molins de Rei, 2013. Llobregat 

Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, març 2020.  J3B3 Economics,S.L.
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estudi sobre l’impacte econòmic de la Fira de la Candelera a 
, incloent una estimació del volum de visitants de l’esdeveniment. Durant els 

. D’altra banda el 2020 es va elaborar 
un Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, recollint informació 

. Els resultats indiquen que el 43% dels visitants eren de Molins 
El 2020 la distribució dels visitants per 

, 15% del Barcelonès i 
les dades van variar lleugerament per 

-19, però s’observa 
gat i del Vallès Occidental. 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

visitats, si els englobem per temàtica, els més visitats van ser els 
vinculats amb la natura (21%), seguit pels relacionats amb la gastronomia (19%) i cultura 

, 2013. Llobregat serveis firals. 
Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, març 2020.  J3B3 Economics,S.L. 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

 
Pel que fa a les franges d’edat dels visitants, predominen els visitants de 
seguits pels de 18 a 29 anys (31%) 
 

 
 
 
 
 

 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020
 
 
Els visitants de la Fira procedents del mateix municipi van assistir a l’esdeveniment 
principalment a peu (76%), mentre que en el cas dels d’altres procedències el 
utilitzat va ser cotxe(51%), seguit pel tren (36%) i el bus (12%).
 

 
Espais firals visitats, 2020 

seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

Pel que fa a les franges d’edat dels visitants, predominen els visitants de 30 a 49 anys (39%
18 a 29 anys (31%) i de 50 a 69 anys (23%). 

Edat dels visitants a la Fira (20202) 

 
Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

Els visitants de la Fira procedents del mateix municipi van assistir a l’esdeveniment 
mentre que en el cas dels d’altres procedències el 

, seguit pel tren (36%) i el bus (12%). 
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seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

30 a 49 anys (39%), 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

Els visitants de la Fira procedents del mateix municipi van assistir a l’esdeveniment 
mentre que en el cas dels d’altres procedències el mitjà més 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020
 
La major part dels visitants van assistir 
tenen intenció detornar a assistir a la següent edició (89%).
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020
 

Intenció de visitar la propera edició de la Fira 
 
 
 
 
 
 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020
 
S’estima que la despesa mitjana per persona va ser de 31,5
respecte l’any anterior amb una es
 
Conjuntura turística i demanda del Baix Llobregat
Molins de Rei només disposa de les dades relatives a la Fira de la Candelera en relació a la 
demanda turística del municipi, però a nivell comarcal es disposa de dades elaborades pel 
Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Tur
concretament l’Informe de Conjuntura de l’Observatori de Turisme del Baix Llobregat.
 

 
 

Grups i mitjà de transport (2020) 

 
Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

La major part dels visitants van assistir 2 dies (37%) o un dia (33%) a la fira i manifesten que 
intenció detornar a assistir a la següent edició (89%). 

Durada de la visita a la Fira (2020) 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

Intenció de visitar la propera edició de la Fira  

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020

la despesa mitjana per persona va ser de 31,5€, disminuint lleugerament 
respecte l’any anterior amb una estimació de 32,8€ per persona. 

Conjuntura turística i demanda del Baix Llobregat 
només disposa de les dades relatives a la Fira de la Candelera en relació a la 

demanda turística del municipi, però a nivell comarcal es disposa de dades elaborades pel 
Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Tur
concretament l’Informe de Conjuntura de l’Observatori de Turisme del Baix Llobregat.
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Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

a la fira i manifesten que 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

Font: Informe de seguiment del Pla Estratègic de la Fira de la Candelera, 2020 

€, disminuint lleugerament 

només disposa de les dades relatives a la Fira de la Candelera en relació a la 
demanda turística del municipi, però a nivell comarcal es disposa de dades elaborades pel 
Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme; 
concretament l’Informe de Conjuntura de l’Observatori de Turisme del Baix Llobregat. 



 

El darrer informe destaca que
cReixement de la recaptació sobre les estades en establiments turístics (IEET) superior al 
300%, tot i així només representa el 2,6% de recaptació d’aquest impost a la comarca ja que 
Castelldefels aglutina la majoria de la recaptació (40,8%) juntament amb el Prat de
(12,8%) i Gavà (10,4%). 
 

Distribució municipal de l’IEET al Baix Llobregat

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 
Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme

 
Pel que fa al volum de demanda del 
37,7% de les places hoteleres
als hotels de la comarca. Respecte l’any anterior ha incrementat lleugerament l’ocupa
(+5,1%), però encara no s’han recuperat les xifres d’abans de la pandèmia (64,8% el 2019).
 
Pel que fa a l’estacionalitat, els mesos de major ocupació son 
setembre i octubre, seguint una distribució de l’ocupació similar 
l’entorn. 

El darrer informe destaca que durant el darrer any (2021) Molins de Rei va experimentar un 
de la recaptació sobre les estades en establiments turístics (IEET) superior al 

, tot i així només representa el 2,6% de recaptació d’aquest impost a la comarca ja que 
Castelldefels aglutina la majoria de la recaptació (40,8%) juntament amb el Prat de

Distribució municipal de l’IEET al Baix Llobregat 

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 
Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme 

de demanda del Baix Llobregat, el 2021 es va registrar 
37,7% de les places hoteleres, amb un total de 606.432 turistes i 1.255.741 pernoctacions
als hotels de la comarca. Respecte l’any anterior ha incrementat lleugerament l’ocupa
(+5,1%), però encara no s’han recuperat les xifres d’abans de la pandèmia (64,8% el 2019).

Pel que fa a l’estacionalitat, els mesos de major ocupació son l’agost i el juliol
setembre i octubre, seguint una distribució de l’ocupació similar a la d’altres comarques de 
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va experimentar un 
de la recaptació sobre les estades en establiments turístics (IEET) superior al 

, tot i així només representa el 2,6% de recaptació d’aquest impost a la comarca ja que 
Castelldefels aglutina la majoria de la recaptació (40,8%) juntament amb el Prat de Llobregat 

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 

el 2021 es va registrar una ocupació del 
606.432 turistes i 1.255.741 pernoctacions 

als hotels de la comarca. Respecte l’any anterior ha incrementat lleugerament l’ocupació 
(+5,1%), però encara no s’han recuperat les xifres d’abans de la pandèmia (64,8% el 2019). 

l’agost i el juliol, seguit de 
a la d’altres comarques de 



 

Evolució del percentatge d’ocupació hotelera segons comarques a l’entorn metropolità, 2021

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 
Consorci de Turisme del 

 
 
La principal procedència dels turistes que pernocten al Baix Llobregat és espanyola (69%)
Els turistes catalans representen el 39% del total
França (8%), Madrid (8%) i València (5%).
 
Els principals motius d’estada als hotels del Baix Llobregat son 
vacances (25%). 
 

 

Evolució del percentatge d’ocupació hotelera segons comarques a l’entorn metropolità, 2021

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 
Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme 

La principal procedència dels turistes que pernocten al Baix Llobregat és espanyola (69%)
catalans representen el 39% del total, i la resta de principals procedències 

França (8%), Madrid (8%) i València (5%). 

Els principals motius d’estada als hotels del Baix Llobregat son negocis (50%)
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Evolució del percentatge d’ocupació hotelera segons comarques a l’entorn metropolità, 2021 

Font: Informe anual del sector turístic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat, 

La principal procedència dels turistes que pernocten al Baix Llobregat és espanyola (69%). 
, i la resta de principals procedències 

negocis (50%), seguit de 



 

3. DIAGNÒSTIC: ANÀLISI DAFO
 
3.1. Anàlisi DAFO 
 
En base als resultats obtinguts a la fase d’anàlisi s’ha elaborat un diagnòstic de la situació 
turística actual de Molins de Rei
producte i oferta; posicionament; gestió; comunicació, promoció
demanda. 
 
La metodologia emprada per realitzar el 
diagnòstic és el sistema DAFO, que identifica les 
debilitats, amenaces, fortaleses i oportunitats de 
la destinació: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Debilitats:característiques internes de Molins de 
situació desavantatjosa respecta a destinacions competidores.
 

 Amenaces:circumstàncies i característiques de l’entorn que situen a la destinació en 
una situació desavantatjosa.
 

 Fortaleses: característiques internes del municipi
competitiu. 
 

 Oportunitats:circumstàncies i característiques de l’entorn que representen una 
avantatge per Molins de 
l’entorn. 

 
A continuació s’inclouun resum del
quatre blocs i classificant el contingut segons els àmbits prèviament mencionats.
 
 
 
 
 
 
 

3. DIAGNÒSTIC: ANÀLISI DAFO 

En base als resultats obtinguts a la fase d’anàlisi s’ha elaborat un diagnòstic de la situació 
Rei. El diagnòstic està classificat per àmbits d’actuació, incloent 

producte i oferta; posicionament; gestió; comunicació, promoció i comercialització; i 

La metodologia emprada per realitzar el 
diagnòstic és el sistema DAFO, que identifica les 
debilitats, amenaces, fortaleses i oportunitats de 

característiques internes de Molins de Rei que fan que estigui en una 
situació desavantatjosa respecta a destinacions competidores. 

circumstàncies i característiques de l’entorn que situen a la destinació en 
una situació desavantatjosa. 

característiques internes del municipi que representen un avantatge 

circumstàncies i característiques de l’entorn que representen una 
tge per Molins de Rei respecte la resta de destinacions competidores o de 

un resum del DAFO, seguit per un DAFO més detallat seguint
quatre blocs i classificant el contingut segons els àmbits prèviament mencionats.
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En base als resultats obtinguts a la fase d’anàlisi s’ha elaborat un diagnòstic de la situació 
. El diagnòstic està classificat per àmbits d’actuació, incloent 

i comercialització; i 

que fan que estigui en una 

circumstàncies i característiques de l’entorn que situen a la destinació en 

que representen un avantatge 

circumstàncies i característiques de l’entorn que representen una 
respecte la resta de destinacions competidores o de 

seguit per un DAFO més detallat seguint aquests 
quatre blocs i classificant el contingut segons els àmbits prèviament mencionats. 
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PRODUCTE I OFERTA 

 Nombrosos edificis d'interès arquitectònic i valor històric que son de propietat i ús 
privat, sense capacitat d'esdevenir un atractiu turístic visitable. 

 Actualment el municipi compta amb una escassa oferta de productes turístics. 
 El Museu Municipal compta amb horaris de visita molt limitats, necessitant en molts 

casos realitzar una cita prèvia. 
 Es necessita millorar la senyalització i plafons informatius sobre la flora i fauna del 

Camí fluvial, tant per les rutes com per les zones d'avistament d'aus. 
 
POSICIONAMENT 

 Manca d'ús del logotip de turisme als materials orientats als turistes, creant confusió 
i dificultant la diferenciació entre el material orientat a la població i el material 
orientat als visitants. 

 El logotip de "Molins de Rei centre de comerç" no està alineat amb la imatge que es 
vol donar d'un comerç de proximitat a la vegada que innovador. 

 
GESTIÓ 

 La regidoria de turisme no compta amb l’estructura necessària per desenvolupar 
totes les tasques vinculades al turisme (comunicació, promoció, comercialització, 
entre d’altres). 

 
COMUNICACIÓ, PROMOCIÓ I COMERCIALITZACIÓ 

 L'entrada al parc de Collserola a través de Molins de Rei és poc coneguda. 
 La web del museu necessita una actualització per ser més atractiva i intuïtiva de cara 

al visitant, així com una actualització periòdica del contingut ja que en algunes 
exposicions es troben tríptics no vigents. 

 No es disposa d'una web i XXSS pròpies de turisme de Molins de Rei que estigui 
orientada al turista, actualment es troba dins de la web de l'Ajuntament i no es 
distingeix entre la informació orientada a la població local i la informació orientada al 
turista. 

 
DEMANDA 

 Volum de visitants limitat a excepció de la Fira de la Candelera, donat que Molins de 
Rei no és una destinació de tradició turística 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

DEBILITATS 
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POSICIONAMENT 

 Altres destinacions més vinculades al Parc de Collserola en l'imaginari de la 
ciutadania, deixant l'entrada per Molins de Rei en segon pla. 

 Molins de Rei no és un municipi tradicionalment turístic, el sector s'està començant a 
desenvolupar ara i altres destinacions properes amb recursos similars estan més 
desenvolupades i posicionades 

 No aconseguir posicionar-se com una destinació turística sostenible, de qualitat i 
amb una gran riquesa cultural i paisatgística 

 
COMUNICACIÓ, PROMOCIÓ I COMERCIALITZACIÓ 

 L'oferta turística de Molins de Rei no es troba a la web de turisme de Catalunya, 
mentre que altres destinacions similars i properes hi son presents. 

 Algunes destinacions competidores de l'entorn compten amb uns canals de 
comunicació, promoció i comercialització consolidats, facilitant l'atracció de visitants 
en detriment de Molins de Rei 

 
DEMANDA 

 No beneficiar-se de la capacitat d'atracció de visitants del Parc de Collserola i de la 
ciutat de Barcelona 

 Altres destinacions de l'Àrea Metropolitana i, més concretament, del Baix Llobregat 
que estiguin més desenvolupades poden absorbir els visitants de la ciutat de 
Barcelona que busquen visites d'un dia o dos fora de la ciutat. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

AMENACES 
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PRODUCTE I OFERTA 

 Molins de Rei compta amb un ric i singular patrimoni industrial 
 Disposició d'un entorn únic, amb el riu i la muntanya com grans atractors de visitants 

de turisme de naturalesa 
 El municipi compta amb nombrosos béns d'interès patrimonial i cultural. 
 A nivell gastronòmic es compta amb un element amb gran capacitat d'atracció 

turística, l'Aula Gastronòmica i amb una variada i qualitativa oferta de restauració. 
 
GESTIÓ 

 Consistori implicat en la posada en valor dels recursos amb potencial turístic del 
municipi, incorporant recentment la senyalització de nombrosos béns d'interès 
turístic. 

 Aposta del municipi per adaptar-se a la transició pel canvi climàtic, creant dos 
pulmons verds al municipi i posant en valor els recursos naturals del municipi. 

 Disposició d'un Pla Estratègic en vigència que orienta l'activitat turística del municipi, 
incloent l'estructuració de producte, creació d'identitat turística, comunicació, 
promoció i comercialització. 

 
COMUNICACIÓ, PROMOCIÓ I COMERCIALITZACIÓ 

 En els últims anys s'ha ampliat la oferta turística inclosa a la web turística del 
consorci de Turisme del Baix Llobregat, contribuint al seu posicionament i promoció. 

 
DEMANDA 

 La Fira de la Candelera compta amb un elevat volum de visitants i amb un elevat 
potencial per l'atracció de turistes. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FORTALESES 
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PRODUCTE I OFERTA 

 Amb l'adaptació del Palau Requesens com a Museu del Renaixement de Catalunya el 
municipi comptarà amb un atractiu únic i singular i facilitarà el seu posicionament 
com una destinació vinculada al Renaixement. 

 Esdevenir un referent en la celebració d'esdeveniments especialitzats, celebrant 
esdeveniments esportius de referència a nivell internacional aprofitant l’entorn 
natural o organitzant fires especialitzades seguint la mateixa línia que la Fira de la 
Candelera. 

 La festa major compta amb actes únics i singulars (amb el "camell") amb potencial 
per esdevenir un esdeveniment amb atractiu turístic i capacitat d'atracció de 
visitants. 

 La festa de Sant Andreu del Toisó d'Or és una festa amb molt potencial com atractiu 
turístic si es vincula a l'aposta pel Renaixement que està realitzant el municipi 

 Desenvolupar el turisme industrial i adherir-se a la Xarxa de turisme industrial de 
Catalunya (XATIC) pel seu impuls. 

 Posar en valor i desenvolupar a nivell turístic l'Aula Gastronòmica, un element amb 
gran capacitat d'atracció de visitants. 

 
GESTIÓ 

 La Generalitat de Catalunya i la Diputació de Barcelona estan compromeses amb 
l'impuls del nou espai del Palau Requesens com el Museu del Renaixement de 
Catalunya. 

 
COMUNICACIÓ, PROMOCIÓ I COMERCIALITZACIÓ 

 Donar a conèixer l'entrada al Parc a través de Molins de Rei, sent l'entrada millor 
connectada a nivell de transport públic i una de les menys utilitzades. 

 
DEMANDA 

 Molins de Rei és el centre de serveis dels municipis més petits de l'entorn, comptant 
amb l'oportunitat d'atraure aquests visitants habituals del municipi per a que 
coneguin la oferta turística del municipi. 

 La Fira de la Candelera compta amb una gran capacitat d'atracció de visitants. 
 Aprofitar la capacitat d'atracció de visitants de la ciutat de Barcelona. 

 
 
  

OPORTUNITATS 
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3.2. Procés participatiu 
 
Per tal de complementar l’anàlisi i diagnòstics realitzats i identificar quins son els reptes 
rellevants pels agents vinculats directa o indirectament amb el sector turístic de Molins de 
Rei s’ha realitzat un procés participatiu. La metodologia emprada ha estat una enquesta 
dirigida als agents del sector realitzada entre el 17 i el 28 de febrer. S’ha obtingut un total de 
39 respostes, corresponents el 92,31% al sector privat i el 7,69% restant a representant 
d’administracions públiques.  

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

El procés participatiu s’ha realitzat tenint en compte el següents blocs:
 

 
3.2.1. Anàlisi DAFO 
Entre totes les debilitats destaca la 
certa distància pel volum de visitants reduït (46,15%) 
coneguda (38,46%). En menor mesura els agents del sector també senyalen com debilitats a 
tenir en compte la manca d’alineament del logoti
amb una imatge de proximitat I inno
esportius per explorar I promocionar la gran I variada oferta de turisme esportiu.
PEPHA relaciona molt patrimoni privat no visitable, ressenyar que des de l’Ajunta
invertit adquirint patrimoni els darrers anys.
 

 
 
 

El procés participatiu s’ha realitzat tenint en compte el següents blocs: 

Entre totes les debilitats destaca la escassa oferta de productes turístics (64,10%)
volum de visitants reduït (46,15%) I l’entrada al parc de Collserola poc 

coneguda (38,46%). En menor mesura els agents del sector també senyalen com debilitats a 
tenir en compte la manca d’alineament del logotip de “Molins de Rei Centre de Comerç” 

imatge de proximitat I innovació (23,08%); I la manca d’equipaments I 
esportius per explorar I promocionar la gran I variada oferta de turisme esportiu.
PEPHA relaciona molt patrimoni privat no visitable, ressenyar que des de l’Ajunta
invertit adquirint patrimoni els darrers anys. 
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escassa oferta de productes turístics (64,10%), seguit a 
l’entrada al parc de Collserola poc 

coneguda (38,46%). En menor mesura els agents del sector també senyalen com debilitats a 
Centre de Comerç” 

ació (23,08%); I la manca d’equipaments I recursos 
esportius per explorar I promocionar la gran I variada oferta de turisme esportiu. Tot i que el 
PEPHA relaciona molt patrimoni privat no visitable, ressenyar que des de l’Ajuntament s’ha 

 



 

 
Les principals amenaces identificades per més de la meitat dels enquestats son 
destinacions de l’AMB I Baix Llobregat més desenvolupades que 
de Barcelona (58,97%) I altres destinacions similars millor posicionades (53,85%). 
destaca el risc de no beneficiar
 

 
La fortalesa que destaca de manera indiscutible és la 
volum de visitants i potencial d’atracció de turistes (76,95%)
pràcticament la meitat dels enquestats, es troba el 
seguit per l’oferta gastronòmica
(30,77%). Entre les 5 fortaleses destacades també es troba l’entorn únic per turisme de 
naturalesa (25,64%). 

 
Els agents turístics identifiquen com l’oportunitat més destacada la d’
en la celebració d’esdeveniment
identificades son les d’aprofitar la marca I repercussió de la Fira de la Candelera per 
desenvolupar altres esdeveniments turístics especialitzats (43,59%) 
de Requesens com Museu del Renaixement com un atractiu únic I singular (35,90%). En 
menor grau també es dona importància a l’oportunitat de donar a conèixer l’entrada al Parc 

Les principals amenaces identificades per més de la meitat dels enquestats son 
destinacions de l’AMB I Baix Llobregat més desenvolupades que absorbeixin

altres destinacions similars millor posicionades (53,85%). 
destaca el risc de no beneficiar-se de la capacitat d’atracció de Collserola (48,73%).

La fortalesa que destaca de manera indiscutible és la Fira de la Candelera i el seu elevat 
volum de visitants i potencial d’atracció de turistes (76,95%). En segon lloc, destacat per 
pràcticament la meitat dels enquestats, es troba el Festival de Cinema de Terror (46,15%)

gastronòmica variada I de qualitat del municipi (38,46%) I el Camell 
(30,77%). Entre les 5 fortaleses destacades també es troba l’entorn únic per turisme de 

Els agents turístics identifiquen com l’oportunitat més destacada la d’esdevenir un re
en la celebració d’esdeveniments especialitzats (64,10%). Les altres oportunitats 

aprofitar la marca I repercussió de la Fira de la Candelera per 
desenvolupar altres esdeveniments turístics especialitzats (43,59%) i el potenc

Requesens com Museu del Renaixement com un atractiu únic I singular (35,90%). En 
menor grau també es dona importància a l’oportunitat de donar a conèixer l’entrada al Parc 
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Les principals amenaces identificades per més de la meitat dels enquestats son altres 
absorbeixin els visitants 

altres destinacions similars millor posicionades (53,85%). També 
se de la capacitat d’atracció de Collserola (48,73%). 

la Candelera i el seu elevat 
. En segon lloc, destacat per 

de Cinema de Terror (46,15%), 
variada I de qualitat del municipi (38,46%) I el Camell 

(30,77%). Entre les 5 fortaleses destacades també es troba l’entorn únic per turisme de 

 

esdevenir un referent 
Les altres oportunitats 

aprofitar la marca I repercussió de la Fira de la Candelera per 
i el potencial del Palau 

Requesens com Museu del Renaixement com un atractiu únic I singular (35,90%). En 
menor grau també es dona importància a l’oportunitat de donar a conèixer l’entrada al Parc 



 

de Collserola a través de Molins de 
capacitat d’atracció de visitants (25,64%).

 
 
3.2.2. Mercats objectius 
Els agents enquestats de Molins de 
proximitat, és a dir els residents del Baix Llobregat I de la província de Barcelona. En un 
segon nivell de prioritat es troben els residents a la resta de Catalunya I els visitants de la 
capital.  

 
 
 
 
 
 
 
 

de Collserola a través de Molins de Rei (30,77%) I la Fira de la Candelera I la seva gran 
capacitat d’atracció de visitants (25,64%). 

Els agents enquestats de Molins de Rei consideren que els mercats prioritaris son els de 
, és a dir els residents del Baix Llobregat I de la província de Barcelona. En un 

segon nivell de prioritat es troben els residents a la resta de Catalunya I els visitants de la 
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(30,77%) I la Fira de la Candelera I la seva gran 

 

els mercats prioritaris son els de 
, és a dir els residents del Baix Llobregat I de la província de Barcelona. En un 

segon nivell de prioritat es troben els residents a la resta de Catalunya I els visitants de la 



 

3.2.3. Recursos turístics 
La Fira de la Candelera és el recurs
Parc Natural de Collserola. 
arquitectòniques de Castellciuró, els Aiguamolls de Molins de 

3.2.4. Productes turístics 
Entre els productes turístics actuals els agents del territori enquestats, 
consideren la Fira de la Candelera com a producte prioritari
Natural de Collserola i Molins B de Gust.

 

La Fira de la Candelera és el recurs turístic considerat prioritari per excel·lència
Parc Natural de Collserola. En un segon grau de prioritat es troben les restes 
arquitectòniques de Castellciuró, els Aiguamolls de Molins de Rei i el Palau Requesens. 

Entre els productes turístics actuals els agents del territori enquestats, 
consideren la Fira de la Candelera com a producte prioritari, seguit pels itineraris pel Parc 
Natural de Collserola i Molins B de Gust. 
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turístic considerat prioritari per excel·lència, seguit pel 
En un segon grau de prioritat es troben les restes 

i el Palau Requesens.  

Entre els productes turístics actuals els agents del territori enquestats, la gran majoria 
, seguit pels itineraris pel Parc 
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Pel que fa a la tipologia de productes prioritarisdestaca per sobra de la resta el turisme 
d’esdeveniments, i en segona posició es troben el turisme cultural i patrimonial i el turisme 
gastronòmic. En menor grau també es dona certa importància al turisme de natura i 
saludable i al turisme actiu. 

3.2.5. Idees Força del Pla Director Turístic de Molins de Rei 
Tenint en compte les idees força definides al Pla Director Turístic de Molins de Rei, els 
agents enquestats consideren com les més prioritàries  “Molins és vila” i “Molins és riu”. 
D’aquesta manera es dóna més importància a la història i patrimoni, al comerç i la 
dinamització i a la gastronomia; seguit per la via blava i del Llobregat a Collserola. 

 

Tipologia de productes turístics
Valoració en una escala de 1 a 7, sent 1 menys important i 7 més important

6,16

5,75

5,75

5,53

5,41

5,12

4,94

4,79

4,72

1 2 3 4 5 6 7

Turisme d'esdeveniments

Turisme cultural i patrimonial

Turisme gastronòmic

Turisme de natura i saludable

Turisme actiu (senderisme, cicloturisme, btt, etc.)

Turisme familiar

Turisme esportiu

Turisme sènior

Turisme de negocis
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3.2.6. Reptes del nou Pla d’Acció Turístic Operatiu (2023 – 2026) 
Els grans reptes identificats son, en primer lloc, millorar la senyalització i la interpretació de 
les rutes pel municipi que transcorren per l’eix del camí fluvial i per l’eix de la muntanya; 
seguit per l’actualització i estructuració de marques per a que segueixin una mateixa línia. 
També es dona especial importància al repte de fonamentar el model de desenvolupament 
turístic de Molins de Rei en l’organització d’esdeveniments de referència, seguint amb la 
mateixa línia que La Candelera però especialitzant-se en diferents àmbits. Creant 4 nous 
esdeveniments de referència, com podrien ser:  

 Molins gastronomia circular (potenciant i ampliant Molins B de Gust) 
 Molins Collserola Marxa BTT turisme esportiu 
 Carrera popular Canal Infanta Molins-Barcelona 
 Running Via Blava Molins-Prat del Llobregat. 

 
 
 

 

 

 
  



 

4. PLA D’ACCIONS OPERATIU
 
El model de destinació turística pel que s’aposta 
fonamenta en les bases establertes al
comptant com eixos estratègics el riu, la força, el palau i la vila. 

Font: Pla Director Turístic de Molins de 
 
Partint d’aquesta premissa i de les prioritats i reptes definits pels agents públics i privats del 
municipi a través del procés participatiu
posada en valor dels principals recursos turístics identificats i en la creació d’esdeveniments 
de referència especialitzats vinculats als principals recursos (naturalesa i esport, 
gastronomia i cultura). Els esdeveniments que es proposa crear tenen com objectiu seguir la 
mateixa línia que la Fira de La Candelera, a la vegada que apostaran per mercats no només 
locals sinó també nacionals. 
 
L'ambició i l'abast d'un pla d'acció està or
aquest cas el Pla Turístic Operatiu de Molins de 
pressupost dels darrers anys destinats al sector turístic per tal d’impulsar el seu 
desenvolupament. Més concretame
(2023), amb increments anuals fins arribar als 201.500 pel 2026
 
Els objectius genèrics que persegueix el present Pla Turístic Operatiu son els següents:
 

4. PLA D’ACCIONS OPERATIU 

model de destinació turística pel que s’aposta en aquest Pla Turístic Operatiu 
fonamenta en les bases establertes alPla Director Turístic de Molins de 
comptant com eixos estratègics el riu, la força, el palau i la vila.  

Font: Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 - 2025) 

i de les prioritats i reptes definits pels agents públics i privats del 
és participatiu, el present Pla Turístic Operatiu 

posada en valor dels principals recursos turístics identificats i en la creació d’esdeveniments 
de referència especialitzats vinculats als principals recursos (naturalesa i esport, 

. Els esdeveniments que es proposa crear tenen com objectiu seguir la 
mateixa línia que la Fira de La Candelera, a la vegada que apostaran per mercats no només 

L'ambició i l'abast d'un pla d'acció està orientat per la disponibilitat pressupostaria
aquest cas el Pla Turístic Operatiu de Molins de Rei (2023 – 2025) planteja incrementar el 
pressupost dels darrers anys destinats al sector turístic per tal d’impulsar el seu 

Més concretament es planteja un pressupost de 85.5
amb increments anuals fins arribar als 201.500 pel 2026. 

Els objectius genèrics que persegueix el present Pla Turístic Operatiu son els següents:
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en aquest Pla Turístic Operatiu es 
Pla Director Turístic de Molins de Rei (2021 - 2025), 

i de les prioritats i reptes definits pels agents públics i privats del 
, el present Pla Turístic Operatiu es centra en la 

posada en valor dels principals recursos turístics identificats i en la creació d’esdeveniments 
de referència especialitzats vinculats als principals recursos (naturalesa i esport, 

. Els esdeveniments que es proposa crear tenen com objectiu seguir la 
mateixa línia que la Fira de La Candelera, a la vegada que apostaran per mercats no només 

ientat per la disponibilitat pressupostaria, i en 
2025) planteja incrementar el 

pressupost dels darrers anys destinats al sector turístic per tal d’impulsar el seu 
un pressupost de 85.500€ el primer any 

Els objectius genèrics que persegueix el present Pla Turístic Operatiu son els següents: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Partint de l’escenari presentat a partir de l’anàlisi i diagnòstic realitzat, es proposen 
següents 11actuacions agrupades en 4 programes
què contribueix l'acció 

 
A continuació es detallen els objectius 
implementar. Per cada acció s’especifiquen els següents aspectes:

 Descripció de l’acció 
 Tasques a realitzar 
 Objectius estratègics als que dona resposta
 Productes associats 
 Mercats objectiu 
 Segments objectiu 
 Responsables de la implementació i control de l’acció
 Període d’execució 
 Prioritat d’execució 
 Pressupost anual 
 Indicadors de seguiment i control

Partint de l’escenari presentat a partir de l’anàlisi i diagnòstic realitzat, es proposen 
ctuacions agrupades en 4 programes.A cada programa s'identifiquen els ODS a 

A continuació es detallen els objectius específics de cada programa i les accions concretes a 
implementar. Per cada acció s’especifiquen els següents aspectes: 

Objectius estratègics als que dona resposta 

Responsables de la implementació i control de l’acció 

Indicadors de seguiment i control 
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Partint de l’escenari presentat a partir de l’anàlisi i diagnòstic realitzat, es proposen les 
A cada programa s'identifiquen els ODS a 

específics de cada programa i les accions concretes a 



 

4.1. Programa A. Desenvolupament de producte

 

. Programa A. Desenvolupament de producte 
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4.1.1 Aplicació del Programa A en el compliment del ODS
 

Aplicació del Programa A en el compliment del ODS 
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  
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4.1.2 Aplicació del Programa B en el complime
 

 

Aplicació del Programa B en el compliment del ODS 
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4.1.3 Aplicació del Programa 
 

 

4.1.3 Aplicació del Programa C en el compliment del ODS 
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4.1.4 Aplicació del Programa D en el compliment del ODS

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.1.4 Aplicació del Programa D en el compliment del ODS 
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A mode de resum, s’inclou un esquema amb els pressupostos anuals per cada acció 
al Pla, així com un esquema on es detalla el període d’execució de les diferents accions i el 
seu grau de prioritat. 

 

 
 
 

A mode de resum, s’inclou un esquema amb els pressupostos anuals per cada acció 
, així com un esquema on es detalla el període d’execució de les diferents accions i el 
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A mode de resum, s’inclou un esquema amb els pressupostos anuals per cada acció inclosa 
, així com un esquema on es detalla el període d’execució de les diferents accions i el 



 

Finalment, es mostra la vinculació dels programes i les accions amb els Objectius de 
Desenvolupament Sostenible 

 
 
 
 
 
 
 

Finalment, es mostra la vinculació dels programes i les accions amb els Objectius de 
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Finalment, es mostra la vinculació dels programes i les accions amb els Objectius de 

 


