ANNEX 1

o r A
Ajuntament
de Molins de Rei

PLA D’ACCIO TURISTIC OPERATIU DE

MOLINS DE REI
2023- 2026

Mar¢ 2023

dnam RS y ocio



INDEX

1. INTRODUCCIO .......oomiiieiiet ettt 4
1.1. Justificacio de la necessitat del pla.............cooovviriiiiiiiiiiiiii e 4
20 ANALISE ...ttt 5
2.1. Analisi del Pla Director Turistic de Molins de Rei ..........cccccceceiviiriiiiienieceeeeeeee, 5

2.2. Relacié amb altres processos de planificacio turistica, comunicacid, participacid i

VIADIIEAE . ... e e 10
2.3. Identificacio del territori............ccoiiiiiiii e 11
2.3.1. Demarcacio territorial.............coooiiiiiiiiiie e 11
2.3.2. Situacio demografiCca ............cooiviiiiiiiiii 12
2.4. Analisi dels components tUFISEICS ..........c..ueeiiiiiiiiiiiiii e 13
2.4.1. Recursos i atractius tUriSEICS .........coceeviiiiiiiii e 13
2.4.1.1. Identificacid de recursos i atractius tUriStiCS ........cecveerrieeneeriiinee e 13
2.4.1.2. Grau de gestid i posada en valor dels recursos ......ccccceeeeevvveeeeeeeeeercccrveeeeeen. 20
2.4.2. Equipaments i iNStallacioNns .............coovvvvvieiiiiiiiiicee e 26
2.4.3. OFerta i SEIVEIS .........oiiiiiiiiiieee et san e 27
2.4.4. Agents iIMPLICAtS......ccceiiiiiiiiie e 30
2.4.4.1. AENtS IMPIICAtS....uuvieiiiiiiieeerieee e s e s e e re e e e eanes 30
2.4.4.2. Sistemes de col-laboracio public-privats .......cccceeivviiiiiiiiiee e 32
2.4.4.3. Gestio turistica de [a destinacio..........cocvevieeiieniienieie e 33
2.4.5. Productes turistics actuals.............ccccooiiiiiiiiiiiiin e 34
2.4.6.Posicionament i COMUNICACIO ........ccceeriieiiiiiiierie et 41
2.4.6.1. Treball de Marca .....ccueiiiiiiiie e e 41
2.4.6.2. COMUNICACIO ....ccouiiiiiiiieiiieeitee ettt ettt et et et e st ee s abe e s et e e s ebbeesaseeenans 43
2.4.7. Promocid i comercialitzacio.............coooueeiiiiiiiiiiiiie e 44
2.5.DMANAA ... s eb e sab et e e s nanees 46
3. DIAGNOSTIC: ANALISI DAFO ........cumiirieieiieiieieeseisetese e iseissessisssesse et iesssssssessssseans 51
3.1  ANQALISTE DAFO ...ttt e sr e nr e e e ne e s ne e nee 51
3.2. ProCES PartiCiPatiU .......ccoeiiiiiiiiiiiiiiiiie ettt e ettt e e e e e e e s earabereereeeeenn 57
3.2.1. ANQAlISI DAFO ...ttt nr e e e 58
3.2.2. Mercats OBJECEIUS.........cccovuiiiiiiiiieicee e e 60
3.2.3. RECUISOS UFISTICS .....oooiuiiiiiiiiiiiie et 61
3.2.4. Productes tUFISTICS. .....cueeiiiiiiiiiieiee e 61



3.2.5. Idees Forga del Pla Director Turistic de Molins de Rei .............ccccceeeevenininnn.n. 62

3.2.6. Reptes del nou Pla d’Accié Turistic Operatiu (2023 — 2025) ...........ccceeevvvveernnenne 63

4. PLA D’ACCIONS OPERATIU ........uiiiiiiieiiieeitee sttt ettt e et e st eesaa e e s sae s sbeessaneessaneesans 64
4.1. Programa A. Desenvolupament de producte ............cccccvveeeeieeiiiiiieeeeeeee e, 66
4.1.1 Aplicacié del Programa A en el compliment del ODS.........coovveevievciineeeeeeeeeeinrreeeee. 67
4.1.2 Aplicacié del Programa B en el compliment del ODS.........evvvveevieciiiveeereeeeeeirreenen. 71
4.1.3 Aplicacio del Programa C en el compliment del ODS ...........cocoviiiiiiiniininieneene 79
4.1.4 Aplicaci6 del Programa D en el compliment del ODS.............ccoooeeiiiiiiiiiiieeiee 81



1. INTRODUCCIO

1.1. Justificacid de la necessitat del pla

Molins de Rei, situat a la comarca del Baix Llobregat, forma part de I’Area Metropolitana de
Barcelona, compta amb una extensié de 15,91 km?. Es troba delimitada pel riu Llobregat a
I'oest, pel Parc Natural de Collserola a I’est i al sud, i per la Riera de Vallvidrera al nord.

L™

Font: Mancomunitat de Municipis (AMB)

El municipi compta amb una gran riquesa cultural i paisatgistica que la diferencia de la resta
de municipis de I'entorn, amb una historia i patrimoni altament lligat a la industrialitzacio i
recursos naturals Unics. Molins de Rei té nombrosos recursos amb capacitat d'atraccié de
visitants i turistes, des de fa anys el municipi va veure al sector turistic un sector amb
potencial per generar ocupacio i benestar a la poblacié, creant la regidoria de turisme i
desenvolupant diferents accions de col-laboracio , oferta i demanda.

El novembre de 2021 Molins de Rei va impulsar el Pla Director Turistic de Molins de Rei
(PDTMdR), el document estableix les bases i defineix amb I'objectiu de desenvolupar una
destinacid turistica sostenible i de qualitat. Donat el grau de desenvolupament turistic
actual, el Pla Director es centra en definir estrategies per posar en valor els recursos, crear i
estructurar els productes turistics, aixi com per la seva comunicacid, promocid i
comercialitzacio.



D'aguesta manera s'evidencia la necessitat de disposar d'un Pla d'Accié Operatiu de Turisme
Sostenible 2023-2026, que impliqui tant els agents publics com privats vinculats directament
o indirectament amb el sector turistic i que integri la ciutadania en aquest procés.

El desenvolupament del turisme a Molins de Rei mitjangant aquest pla d'accié 2023-2026
pivota en el desenvolupament d'una activitat turistica responsable, sostenible, inclusiva i
accessible per a tothom, i per tant les accions d'aquest pla estan vinculades al compliment
de I'Agenda 2030 per al Desenvolupament Sostenible i els Objectius de Desenvolupament
Sostenible (ODS).

2. ANALISI

2.1. Analisi del Pla Director Turistic de Molins de Rei

El Pla Director Turistic de Molins de Rei(PDTMdR) es va realitzar el novembre de 2021 per tal
de presentar-se als Fons Europeus de Desenvolupament Regional (FEDER), i preveu la
implementacié de les accions dins del periode 2021 — 2025.

El PDTMdR inclou un analisi en profunditat dels recursos turistics del municipi, agrupant-los
en tres grans blocs: 'aigua, el bosc i la muntanya, i una ciutat verda. Combinant aquest
analisi amb I'analisi de les infraestructures i I'oferta turistica el Pla identifica el segilient
escenari de partida:



Conglomerat dels recursos i i 'oferta turistica de Molins de Rei

MOLINS
DE REI

Font: Pla Director Turistic de Molins de Rei (2021 — 2025)

l PLATURISME 2007

Font: Pla DirectorTuristic de Molins de Rei (2021 — 2025)



Derivat d’aquest analisi inicial i de la situacié de partida identificada, el PDTMdR defineix les
seglients orientacions estrategiques:

Posicionament
1. Valorar els recursos i crear estructura
2. Incorporar-se al context turistic i de proximitat del Baix Llobregat i Barcelona

Promocid
3. Una historia i una identitat a recuperar i difondre
4. Un entorn de qualitat, per viure’l i viure-hi

Partint d’aquestes orientacions estratégiques, el pla proposa la seglient aposta turistica de
la ciutat:

Font: Pla Director Turistic de Molins de Rei (2021 — 2025)

Font: Pla DirectorTuristic de Molins de Rei (2021 — 2025)



A continuacid es detallen les propostes estratégiques i els ambits d’actuacidoque defineix el
PDTMdR agrupats per les 4 idees forca:

IDEES FORGA PROPOSTES ESTRATEGIQUES | AMBITS D’ACTUACIO
Molins és riu A. Molis a la Via Blava

1. Els aiguamolls endrecats

2. Els aiguamolls en xarxa

3. Molins de Rei connector central de la VB

B. Del Llobregat a Coliserola, de Barcelona a Molins de Rei
4. Un pontentre el riuiel bosc
5. Olorda molinenca

Molins és forga C. La fabrica del Moli
1. Cldel territoriil’aigua (CITA)

D. Una vila d’aigua
2. Larutade l'aiguaila industria

Molins és Palau E. Centre d’Art i Cultural del Renaixement al Palau Requesens
1. Un museu d’art en xarxa
2. Una plataforma de divulgacio cultural

F. La Ruta i la Xarxa del Renaixement
3. La Ruta del Renaixement
4. Ruta CarlesV
5. Molins de Rei i Urbino

Molins és Vila G. Historia i patrimoni

1. Patrimoni en valor turistic

2. LaRutaintramurs

3. La Ruta extramurs

4. Palausi castells al Baix Llobregat

H. Comerg i dinamitzacié
5. La Candelera

6. Gastronomia (Molins B de Gust)
7. Festivalsilleure

8. Esports

9. Neg-oci

Les accions proposades en I'ambit de la comunicacio, la promocié i la governancga son les
seglients:



Comunicacié
e Crear una identitat visual: creacio de la marca “Turisme Molins de Rei”
e Crear dossier de premsa
e Elaborar un pla de comunicacié
e Comunicar totes les accions que es realitzin
e Crear una base de dades de mitjans
e Buscar proactivament I'aparicié a mitjans
e Centrar la comunicacio en el turisme sostenible
e Accés clarisenzill a I’'apartat de turisme de la web municipal
e Crear continguts pel blog
e Ampliar els idiomes del web (ara en catala i castella)
e Treballar el posicionament (SEO) i millorar I'accés a informacié sobre patrimoni
arquitectonic/moble/historic
e Millorar les publicacions a xarxes socials
e Incloure informacio sobre turisme als butlletins que I'ajuntament envia als ciutadans

Promocié
e Crear una bona fototeca
e Crear material audiovisual
e Crear un mapa turistic, un planol d’informacié
e Editar fullets/triptics turistics
e Editar en format paper les rutes del municipi
e Crear marxandatge
e Editar un calendari anual de turisme
e Fer campanyes publicitaries en moments concrets (com la Fira de la Candelera)
e Fer plurireportatges
e Inscriure’s a la Catalunya Film Commission (CFC)
e Cooperacié amb altres ens publics

Governanga

e Govern i concertacid: disposar d’un pla basat en la transversalitat i concertacio.
Crear un espai de coordinacié i concertacié entre els responsables politics de cada
regidoria.

e Crear un Consell o Taula de turisme garantint la participacié i implicacié del sector.

e Definir una estructura de presa de decisions

e Realitzar una gestid relacional, col-laborant amb els diferents agents del municipi i a
nivell supramunicipal (Consorci de Turisme del Baix Llobregat i AMB)

Tot i que el Pla Director Turistic de Molins de Rei encara es troba dins del termini de la
implementacié del pla, el consistori mostra el seu interés per desenvolupar un Pla d’Accié
Turistic Operatiu que també permeti que el municipi accedeixi a fons europeus a través del
programa extraordinari de Plans de Sostenibilitat Turistica en Destinacid. El Pla de
Sostenibilitat Turistica que es proposa estara alineat i donara continuitat al Pla Director
Turistic de Molins de Rei (2021-2025), a la vegada que permetra donar un impuls al municipi
per un desenvolupament turistic sostenible.



2.2. Relacio amb altres processos de planificacid turistica, comunicacio,
participacio i viabilitat

El Pla d’Accid Turistic Operatiu de Molins de Rei (2023 — 2026) parteix de la base dels plans
de planificacid turistica realitzats previament al municipi.El 2007 I’Ajuntament de Molins de
Rei i la Diputacié de Barcelona van impulsar el Pla Estrategic turistic de Molins de Rei
(2007). Aquest pla va ser un primer pas on el municipi va apostar per desenvolupar el sector
turistic, creant una imatge de la destinacid, posant en valor els recursos prioritaris i
generant una visid integral de desenvolupament entre turisme i sostenibilitat. Per tal de
donar resposta a un entorn canviant, el 2021 I’Ajuntament va desenvolupar el Pla Director
Turistic de Molins de Rei (2021 - 2025), un pla que persegueixidentificar el potencial turistic
del municipi, establir orientacions estrategiques incloent el seu posicionament i posar en
valor els principals recursos turistics englobats en 4 eixos:

Patrimoni historic-artistic, amb el Palau Requesens com element principal
Patrimoni industrial i hidrologic: destacant la fabricar Ferrer i Mora (El Moli)
Patrimoni natural: centrats en el riu Llobregat i la serra de Collserola
Patrimoni etnologic: amb la Fira de la Candelera com principal esdeveniment
i la gastronomia com recurs rellevant.

PwwnNpeE

El Pla d’Accié Turistic Operatiu de Molins de Rei (2023 — 2026)és un pla complementari
alPla Director Turistic de Molins de Rei (2021 — 2025), un document estrategic que
permetra posar més emfasi en el desenvolupament d’un turisme sostenible i definir accions
concretes a implementar per tal d'impulsar aquest desenvolupament. Aquest pla queda
com a document d’analisi, diagnostic i pla d’accid, que es pot utilitzar per a diferents
candidatures i oportunitats de financament mitjancant fons europeus.De fet, el document
s'ha estructurat sobre la base dels plans de sostenibilitat turistica a destinacions

El Pla desenvolupat també estara alineat amb altres plans estratégics transversals i
especifics del municipi, aixi com amb plans estrategics supramunicipals per tal de potenciar
el seu impacte. Entre els plans que es tindran en compte s’inclouen els seglents:

e Pla Estratégic de la Fira de la Candelera (2018 i actualitzat el 2021)

e Pla d’Actuacié Municipal (PAM)

e Pla d’accié turistica 2021 del Baix Llobregat (Informe anual del sector turistic 2021.
Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL
Turisme).
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2.3. Identificacio del territori

2.3.1. Demarcacio territorial

Molins de Rei és un municipi situat a la provincia de Barcelona, a la comarca del Baix
Llobregat i situat a 20 minuts del centre de la ciutat de Barcelona en transport public. Esta
formada per 10 barris i tres urbanitzacions situades al Parc de Collserola. També compta
amb tres arees industrials, una situada al sud i les altres dues al Nord.Compta amb una
superficie de 15,91 km? i una poblacio de 26.242 habitants (2022).

El municipi és una destinacio turisticament coherent ja que compta amb una gran quantitat
de patrimoni historic-artistic, industrial i hidrologic, natural i etnologic que compten amb
una gran singularitat.

La seva historia sempre ha anat lligada a la industria i a I'aigua, i paral-lelament la noblesa hi
ha tingut una presencia rellevant. Fruit d’aixd es compta amb una gran diversitat de
patrimoni industrial i historic-artistic que li donen una gran singularitat i potencial d’atractiu
turistic. El casc antic del municipi destaca pel seu ric patrimoni arquitectonic d’estils i
epoques diferents, com el Palau Requesens (BCIN),Castellciuré (BCIN), Ca n’Ametller o el
Moli. | vinculat amb el paper de I'aigua al municipi també es troben nombrosos recursos
etnografics inclosos a I'Inventari de Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC).

D’altra banda, el municipi també compta amb una gran singularitat i riquesa paisatgistica, ja
que es troba situat en un entorn natural privilegiat, al mig de la vall del riu Llobregat i al peu
del Parc Natural de Collserola. Dins del Parc de Collserola es troba la Reserva natural parcial
de la Rierada — Can Balasc, una zona humida de gran diversitat de flora i fauna i que compta
amb una superficie protegida total de 382,58 ha, integrant els municipis de Molins de Rei,
Sant Cugat del Valles i Barcelona. Al municipi també es troben els Aiguamolls de Molins de
Rei, un espai natural protegit d’unes 6 ha i forma part del Parc del Riu Llobregat, sent una
de les poques zones humides del Baix Llobregat que es troba en bon estat.
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2.3.2. Situacié demografica

Actualment el municipi compta amb 26.242 habitants (2022), experimentant un creixement
del 18,5% en els darrers 11 anys. Amb una superficie del terme municipal de 15,91km, la
densitat poblacional és de 1.646,3 habitants/kmz, la qual ha incrementat de manera
continuada durant els darrers 24 anys.

L'index d’envelliment poblacional és de 1,08, comptant amb 1,08 habitants de més de 64
anys per cada menor de 14 anys.

Poblacié a 1 de gener. Per sexe i edat quinquennal.
Molins de Rei. 2021

Il Homes
Il Dones

1.000 500 0 500 1.000

Font: Idescat, a partir del Padré continu de I'INE.

12



WooN Nk WN R

-
=]

w

2.4. Analisi dels components turistics

2.4.1. Recursos i atractius turistics

2.4.1.1. Identificacio de recursos i atractius turistics
Molins de Rei compra amb nombrosos recursos cultuals, naturals, etnografics i intangibles,
alguns d’ells amb reconeixements a nivell nacional i proteccié com a recursos naturals, tal i

com es mostra a la seglient taula.

Palau Requesens (BCIN)

Castellciurd, declarat Bé Cultural d’Interés Nacional (BCIN)
Esolésia de Sant Pare de Romani fll('ll\]'l

£sgiesia ce >ar € Cce

Can Tintorer (BCIL)

Can Castellvi (BCIL)

Can Santoi (BCIL)

Can Calopa de Baix (BCIL)
Can Ribes (BCIL)

Can Farrés (BCIL)

. Can Bofill de la Torre (BCIL)
. Can Vilagut {BCIL)
12.

Can Capellans (BCIL)

13. Can Rabella (BCIL)

15.
16.
. Edifici de la Federacié Obrera de Molins de Rei
18.
19.
. Plaga de la Creu
. Casa Tarragoé

22.

1

~

20
21

2

w

2

w

31.
32.

33

4
4

w N

Dl e IO/
Can Planes (BCIL)

Ca nAmetller
Edifici de Forment cultural i artistic

Edifici de I'estacié del ferrocarril
Fonts dels casats

Plaga d'Espanya o de la Bascula

. Edifici de I'Escola Municipal de Musica
24.
25.
26.
27.
28.

Edifici de I'Escola El Palau

Església parroquial de Sant Miguel Arcangel

Plaga de les Bruixes

Cabanes de pedra seca i antics marges de les vinyes
Restes Capella de Sant Margal

. Restes de Can Massota
30,

Restes del Moli de Can Salat o I'antic cami de 5ant
Bartomeu

Fabrica Ferrer i Mora o “Moli”

Casa de les comportes del Reial Canal de la Infanta Lluisa
Carlota de Borbé.

. Antiga fabrica Samaranch
34.
35.
36.
37.
38.
39,
40.
41.

Antic hospital o Clininca de les Monges
Cal Jan de la Plaga de Catalunya

Can Badia

Can Fabrega

Can Mateu de la Creu

Casa Bonamich

Edifici de la Joventut Catolica

Mercat municipal (BCIL)

. Plaga dels Paisos catalans
. Ermita de Sant Bartomeu de la Quadra

Aigua

1 Cami fluvial

2. Aiguamolis de Moiins de Rei
3. Cascada de la Rierada
4

Fonts del Parc de Collserola

Bosc i muntanya
5. Parc Natural de Collserala {inclou la

Reserva natural parcial de la Rierada —

Cam Balaesd
wai oaiasl

6.  Porta del Parc del Baix Llobregat
7.  Rutesisenders

Ciutat verda
8. Pulmé verd plaga 1 octubre
9. Pulmé verd barri del Canal

RECURSOS INTANGIBLES

Fira de la Candelera

Carnestoltes (amb el Camell)

Els Tres Tombs

Sant Jordi

Sant Joan

Festa Major de Sant Miquel

Fira de Nadal

Els Pastorets

Festa de Sant Andreu del Toisé d’or

VR NQULRWNRE

RECURSOS GASTRONOMICS

1. Lacoradella

A continuacié es detallen els recursos per tipologia.

RECURSOS ETNOGRAFICS

(inclosos al Inventari de Patrimoni
Etnologic de Catalunya, IPEC)

1. Gegants centenaris (Miquel i
Montserrat)
2. Barraques (13 béns)

Vinculats a 'itinerari de 'aigua

del Baix Liobregat:

3.  Casal deis Moiins reiais de M
de Rei

Casa de les comportes del Canal
de la Infanta

Zona del pont de Molins de Rei
Aiguamolls de Molins de Rei
Canal de la Infanta

Reclosa de Can Planes

Eal

Moli de Can Planes

PR o Bl o

0. Bassade Can Planes
1. Molide la riera de Cervell6

Mo 0N on

Safareigs publics:

12, Safareig de Can Planes

13. Safareig petit de Can Planes
14. Safareig del Canal de la Infanta
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Recursos culturals
El municipi compta amb nombrosos edificis d’interés historic i arquitectonic que
corresponen a diferents époques, des de la romana fins a I'’época moderna. Entre els edificis
destaquen:

e Torre dels Moros

e Església de Sant Joan

e Castell de Molins de Rei

e Convent de les Caputxes

El consistori va elaborar un cataleg de béns, el qual inclou 182 finques i un total de 500
elements patrimonials amb valor historic.

A continuacid es llisten els alguns recursos patrimonials del municipi.

e Palau Requesens (BCIN)

e Castellciuré, declarat Bé Cultural d’Interés Nacional (BCIN)

e Església de Sant Pere de Romani, declarada Bé Cultural d’Interés Nacional (BCIN)

e 11 masies declarades Bé Cultural d’Interés Local (BCIL): Can Tintorer, Can Castellvi,
Can Santoi, Can Calopa de Baix, Can Ribes, Can Farrés, Can Bofill de la Torre, Can
Vilagut, Can Capellans, Can Rabella i Can Planes.

e Can’Ametller

e Edifici de Foment cultural i artistic

e Edifici de la Federacié Obrera de Molins de Rei

e Edifici de I'estacid del ferrocarril

e Fonts dels casats

e PlacadelaCreu

e (CasaTarrago

e Plaga d’Espanya o de la Bascula

e Edifici de I'Escola Municipal de Musica

e Edifici de I'Escola El Palau

e Església parroquial de Sant Miquel Arcangel

e Placa de les Bruixes (jaciment iber-roma dels segles Il i la.C.

e Cabanes de pedra seca i antics marges de les vinyes

e Restes arquitectoniques incloses al Pla Especial del Patrimoni Historic i Arquitectonic
del municipi de Molins de Rei (PEPHA) per la seva recuperacio:

o Capella de Sant Margal
o Can Massota
o Moli de Can Salat o I'antic cami de Sant Bartomeu

A banda d’aquests béns el municipi també compta amb patrimoni industrial i hidrologic
important, com son la Fabrica Ferrer i Mora o “Moli” i la Casa de les comportes del Reial
Canal de la Infanta Lluisa Carlota de Borbo.

Recursos naturals
Els recursos naturals existents al municipi es poden agrupar en tres blocs: L'aigua, el bosc i
muntanya i ciutat verda.
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Dins del bloc dels recursos vinculats amb I'aigua destaquen els seglients recursos i atractius
turistics:

Cami fluvial:un recorregut que transcorre de manera paral-lela al riu Llobregat i que
va des de la riera de Vallvidrera fins el limit del terme municipal. Aquest és un cami
que, després de les tasques d’adequacio que van acabar el 2020, permet que els
residents i visitants connectin amb la natura realitzant passejos, ciclisme o corrent
vorejant el riu i gaudint d’'un entorn que després de la intervencié ha potenciat la
recuperacio de la natura i de la biodiversitat de la zona.

Aiguamolls de Molins de Rei: és un espai natural protegit d’unes 6 hai forma part del
Parc del Riu Llobregat. Compta amb una gran diversitat d’especies vegetals i animals
i és una de les poques zones humides del Baix Llobregat que es troba en bon estat.

Cascada de la Rierada: Dins del terme municipal de Molins de Rei, al Parc de
Collserola, trobem la Cascada de la Rierada. Aquest és un dels salts d’aigua més
importants de la comarca, amb una algada de 20 metres. Els visitants hi poden
arribar caminant o en bicicleta per la ruta del riu Llobregat, i a I’entorn es troben
espais de picnic i nombrosos senders per gaudir de I’espai natural de I’entorn.

Fonts del Parc de Collserola:Al terme municipal de MdR, dins del Parc de Collserola,
es troben 47 fonts. Recentment s’han recuperat la Font Fresca i la Font Calenta de
Sant Bartomeu, pero val a dir algunes de les fonts no es troben en bon estat de
conservacio.

Dins del bloc dels recursos relacionats amb el bosc i la muntanyadestaquen els segiients
recursos:

Parc Natural de Collserola:Dins del terme municipal de MdR trobem una part del
Parc Natural de la Serra de Collserola, incloent la Reserva natural parcial de Ila
Rierada — Can Balasc. Aquesta reservaés una zona humida de gran diversitat de flora
i fauna i compta amb una superficie protegida total de 382,58 ha, integrant els
municipis de Molins de Rei, Sant Cugat del Vallés i Barcelona. Es un espai molt
important per la conservacio de les espéecies autoctones de la comarca i els residents
i visitants poden gaudir d’aquest espai per fer senderisme, ciclisme o realitzar
activitats de lleure. La reserva compta amb diferents senders que permeten gaudir
del paisatge, entre els quals es troba un sender que porta a la Cascada de la Rierada.

La porta del Parc del Baix Llobregat, on trobem I'area d’estada del Terral. Aquesta
area, situada a la vora de la BV-1468 i tocant a MdR, és una zona de picnic i descans i
compta amb aparcament. Des d’aquest espai es pot accedir al parc i compta amb
diversos itineraris, incloent la ruta per arribar a la Santa Creu d’Olorda.

Entre les rutes i senders que transcorren pel municipi destaquen:
o Etapa 19 del GR-92, enllaca Santa Creu d’Olorda, Castellciurd i Molins de Rei
(9km). Inici a I'estacié de ferrocarrils del Baixador de Vallvidrera i finalitza a
I'estacié de tren de MdR.
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Dins del bloc dels recursos relacionats amb la ciutat verda destaquen els segilients recursos:

e La ciutat compta amb dos projectes de pulmons verds, la plaga 1 d’octubre i el barri
del Canal. Les obres del projecte de la plaga 1 d’octubre es va iniciar I'agost del 2022
i estaven orientades a millorar I'espai del costat de la biblioteca creant una zona
verda. Concretament s’esta realitzant una plantacié de clima mediterrani combinada
amb arbres joves i madurs per tal de tenir zones d’ombra. D’altra banda, l'altre
projecte de creacié d’'un pulmd verd s’'ubica al barri del Canal i deriva del Pla
d’adaptacié al Canvi Climatic (PLACC).

Recursos etnografics

Molins de Rei compta amb una llarga tradicio industrial, derivant amb una gran varietat de
patrimoni al municipi. Des dels seus origens va ser un important centre de produccié textil,
comptant amb nombrosos molins i fabriques que utilitzaven la forca hidraulica del riu.

L'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC) inclou nombrosos béns mobles i
immobles de Molins de Rei. Gran part d’aquest patrimoni esta vinculat a l'itinerari de I'aigua
del Baix Llobregat, concretament 9 béns, tot i que també es compta amb 3 safareigs publics,
13 barraques i 2 gegants centenaris (Miquel i Montserrat). A continuacio es llisten els béns
vinculats a l'itinerari de I’aigua del Baix Llobregat i els safareigs publics inclosos al IPEC.

Vinculats a I'itinerari de |’aigua del Baix Llobregat:
e Casal dels Molins Reials de Molins de Rei
e Casa de les comportes del Canal de la Infanta
e Zona del pont de Molins de Rei
e Aiguamolls de Molins de Rei
e (Canal delaInfanta
e Reclosa de Can Planes
e Molide Can Planes
e Bassa de Can Planes
e Molide lariera de Cervelld

Inventari de safareigs publics:
e Safareig de Can Planes
e Safareig petit de Can Planes
e Safareig del Canal de la Infanta

Recursos intangibles

El municipi celebra nombroses festes i tradicions, a continuacio es llisten les més rellevants:
e Fira de la Candelera, comptant amb 172 edicions celebrades (2023) i sent declarada
festa tradicional d’interes nacional.
e Carnestoltes, una celebracié Unica amb la participaciéo del Camell, una andromina
emblematica del a ciutat que espanta a la gent, treu foc per la boca i quan acaba la
celebracié balla al so de la tuba.
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e Festa Major de Sant Miquel, on també participa el Camell

e El Camell (tradicio de Molins de Rei que data del segle XVIII)

e Els Tres Tombs

e Sant Jordi

e SantJoan

e Fira de Nadal

e Els Pastorets

e Festa de Sant Andreu del Tois6 d’or, una festa que es va celebrar pel cinque
centenari de I'estada de Carles | a Molins de Rei.

Recursos gastronomics

La Coradella és un plat tipic local. Durant la fira de la Candelera es realitzen nombroses
iniciatives per posar en valor aquest plat. El 2018 va guanyar el concurs “El plat favorit dels
Catalans”, impulsat per la revista Cuina.A Molins de Rei també hi ha una variada i qualitativa
oferta de restauracio, que utilitza els recursos gastronomics del municipi, gran part posats
en valor mitjancant la Mostra Gastronomica Molins B de Gust.

Principals recursos turistics de Molins de Rei
Entre tots els recursos turistics dels que disposa el municipi, per la seva singularitat o valor
historic, arquitectonic o natural, destaquen els seglients recursos:

1. Palau Requesens (BCIN)

Palau declarat Bé Cultural d’Interes Nacional que va ser construit el segle XV, d’estil
gotic i que pertanyia a una familia de la noblesa catalana que I'utilitzava com a
segona residéencia. Per les seves condicions i comoditats va acollir a Reis, princeps i
altres personalitats rellevants. La decoracié de I'edifici incloia nous estils que
provenien de I'Europa septentrional. El seu estat de conservacié es va veure malmes
per diverses guerres i incendis, i es van realitzar diverses reformes, divisions i
ampliacions. Actualment el palau no es conserva com a tal, fins ara ha servit de
magatzem i de taller perd recentment s’esta adequant I'edifici per tal de convertir-lo
en el Museu del Renaixement de Catalunya. El projecte inclou la rehabilitacid i
recuperacié de I'edifici, aixi com la seva adaptacié per fer les funcions de museu i de
nou Punt d’Atencié Turistica de Molins de Rei.

2. Parc Natural de Coliserola

Un parc amb una gran riquesa paisatgistica que es troba repartit en nou termes
municipals, sent Molins de Rei una de les portes d’entrada. Dins del parc també es
troba la Reserva natural parcial de la Rierada — Can Balasc, una superficie protegida
de 382,58 ha que compta amb una gran riquesa i diversitat de flora i fauna. Es una
de les principals zones de conservacié d’especies autoctones de la comarca i és un
espai que permet que tant visitants com residents gaudeixin de la natura i de la
riquesa de I'entorn practicant senderisme, ciclisme o realitzant activitats de lleure.

3. Aiguamolls de Molins de Rei
Situat al sud de la ciutat, és un espai natural protegit d'unes 6 hectarees i forma part
del Parc del Riu Llobregat. La seva elevada riquesa paisatgistica, comptant amb una
gran diversitat d’espécies vegetals i animals i sent una de les poques zones humides
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del Baix Llobregat que es troba en bon estat, fa que sigui un espai on els residents
acostumen a anar-hi per fer senderisme, observacio d’aus i picnic. Sent un exemple
d’aiguamolls mediterranis i un espai de conservacido d’especies autoctones de la
comarca, també serveix com espai d’educacio i investigacié ambiental.

Restes arquitectoniques de Castellciuré (BCIN)

Restes arquitectoniques de I'edifici construit el segle IX que es troba dins de Parc
Natural de Collserola. Entre els propietaris i ocupants del castell destaquen la seva
ocupacié per part dels Cavallers de I'Ordre dels Hospitalaris durant el segle Xll, el
segle XIV va ser propietat del Rei Jaume el Just i posteriorment, I'any 1533, el va
comprar la familia Requesens. El 1974 va passar a ser de propietat municipal i,
juntament amb I’Associacié d’Amics dels Castells i el Museu de MdR es realitzen
tasques de conservacié. Actualment només queden les ruines del castell, les quals
han estat restaurades, i I’espai s’utilitza com a mirador oferint als residents i visitants
una vista privilegiada del riu Llobregat i del municipi.

Església de Sant Pere de Romani (BCIN)

Església romanica del segle XI que es troba dins del Parc Natural de Collserola i que
va ser declarada Bé Cultural d’Interes Nacional el 1949. Es pot accedir des del centre
de la vila a través d’un corriol o bé a través del Cami de Can Capellans. L’Església
consta d’una sola nau amb absis semicircular sense arcuacions, i al segle XVI es va
ampliar I'edificacid construint una torre de guaita (Torre de Sant Pere Romani) i un
mas al seu voltant (Mas Moriscot) que va ser enderrocat a principis del segle XX. Es
van realitzar tasques de conservacido a la segona meitat del segle XX, tot i que
aquestes no van ser molt afortunades.

Fabrica Ferrer i Mora (edifici el Moli)

Es una fabrica teéxtil del 1855 que va representar la industrialitzacié6 de MdR, que
tradicionalment havia sigut una vila agraria amb nombrosos molins fariners. L’estil
de l'edifici s’inspira en les fabriqgues manufactureres textils de Manchester, amb
grans finestrals i la distribucio de [I'edifici segons els diferents processos de
fabricacid, i a més a més integrava un antic moli fariner. L'edifici és un dels pocs
edificis industrials de Catalunya que conserva les columnes de ferro colat sobre les
gue descansa I'embigat de fusta melis, i a més a més es conserva una turbina de
grans dimensions. La fabrica es va utilitzar com a centre de produccié entre 1857 i
1962, i és on van apareixer els primers sindicats textils de MdR. Del 2015 al 2019 es
van fer obres de consolidacié de I’estructura i de rehabilitacié de I'edifici.

Fira de la Candelera

La Fira de la Candelera compta amb una amplia tradicié al municipi, celebrant el
2023 la 172a edicid. La fira manté els seus origens i durant els anys ha anat
incorporant elements per combinar la tradicio amb la modernitat. A la fira s’hi troba
una mostra d’una gran varietat de sectors: planter i jardineria, maquinaria agricola i
de jardineria, cavalls i bestiar, vins, alimentacié, comercial i industrial, de
I'automobil, brocanters i col-leccionisme, artesania i encants, ecologia, arts,
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tecnologies 4.0. També s’hi realitzen nombroses demostracions i activitats vinculats
amb l'art i la cultura. Destaca la participacié de nombroses entitats i institucions del
municipi, sent una fira molt arrelada i emblematica del municipi. El desembre de
2002 el Govern de la Generalitat de Catalunya va acordar la declaracié de la fira com
a festa tradicional d’interés nacional donada la seva contribucié a la manifestacié de
la cultura tradicional catalana amb especial arrelament i rellevancia a nivell local i
nacional.
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2.4.1.2. Grau de gestio i posada en valor dels recursos

L'any 2020 el municipi es va dotar d’un instrument de gestié del patrimoni historic i
arquitectonic, el Pla Especial del Patrimoni Historic i Arquitectonic del municipi de Molins de
Rei (PEPHA). El pla té per objectiu preservar i valorar aquest patrimoni, aixi com la promocid
de la seva conservacio i restauracio, per tal de garantir la sostenibilitat dels edificis i dels
espais publics. El document identifica arees de proteccid especial del patrimoni (APE), amb
mesures especials de conservacio i proteccio.

Al municipi també s’identifiguen nombrosos béns inclosos a I'Inventari del Patrimoni
Arquitectonic de Catalunya, dels quals alguns son propietat de I’Ajuntament i d’altres son
de propietat privada. | també compta amb nombrosos elements que formen part de
I'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC).

El Parc Natural de Collserola esta gestionat pel Consorci del Parc Natural de la Serra de
Collserola, integrat per la Diputacid de Barcelona, la Generalitat de Catalunya i els
ajuntaments dels termes que configuren el pla.

El municipi compta amb dos projectes de pulmons verds, la placa 1 d’octubre i el barri del
Canal, que deriven del Pla d’adaptacié al Canvi Climatic (PLACC).

També val a destacar la Fira de la Candelera, que el 2002 el Govern de la Generalitat de
Catalunya va acordar la declaracio de la fira com a festa tradicional d’interés nacional
donada la seva contribucié a la manifestacio de la cultura tradicional catalana amb especial
arrelament i rellevancia a nivell local i nacional.

A continuacid es mostren tots els recursos identificats detallant el seu grau de
desenvolupament, gestié i posada en valor a nivell turistic!, seguint els criteris de
classificacido que es mostren a la segiient taula. Alguns recursos naturals estan repetits al
bloc de recursos etnografics ja que formen part de I'Inventari del Patrimoni Etnologic de
Catalunya (IPEC).

DESENVOLUPATS Els recursos actualment estan desenvolupatsi posats en valor turistic [anivell local, regional o nacional)

. " Els recursos s'estan desenvolupant actualment per tal de posar-los en valor,

e wngses e RRE N AT R e Els recursos actualment estian poc desenvolupatsi compten amb un valor turistic moderant, sent elements
s ST T e mplementaris a altres atractius turistics del municipi

POC DESENVOLUPATS / VALOR
TURISTIC SECUNDARI

Els recursos actualment estan poc desenvolupats i compten amb poc valor turistic, sent elements secundaris

GENS DESENVOLUPATS
Els recursos no estan desenvolupats a nivell turistic
TURISTICAMENT 3

! Ajuntament de Molins de Rei / festacatalunya.cat amic mitjans de comunicacié i informacié / elBaix.cat / webs
dels recursos 1 atractius turistics identificats.
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POC DESENVOLUPATS / VALOR
TUR(STIC COMPLEMENTARI
POC DESENVOLUPATS / VALOR
GENS DESENVOLUPATS

Castellciurd, declarat Bé
Cultural d'Interés Macienal
(BCIN)

Restes arquitectdniques d'un castell ubicat a la serra de Collserola. Actualment es
poden identificar les restes de diversa coronologia i 5'hi pot accedir [liurement.
L'Ajuntament ha habilitat plafens infermatius | el seu entern esta en una area de
llere, "porta” al Parc de Collsercla. El 2019 es va incorporar senyalitzacié amb una
placa descriptiva per tal d'apertar dades | posar en valer 'atractiu turfstic pel seu
valor historic. §'inclou dins de |a visita audicguiada de Molins de Rei. Gestid
municipal.

Ca n"Ametller

Antiga mansio senyorial dels volts del s.XVIl amb una facana esgrafiada situada a la
Placa de la Vila, on també hi ha |a Casa de la Vila. Es la seu principal del Museu de
Malins de Rei i és de titularitat plblica. L'edifici s'inclou dins de la visita
audicguiada de Melins de Rei. Gestid publica.

Església parroguial de Sant
Miguel Arcangel

L'edifici actual és obra de Jloan Guma Cuevas | s construl 'any 1945 a
I'emplacament d'anteriors temples destruits. A l'interior hi ha mosaics de tessel-les
vitrifcades de |'autor de rencm internacional Santiage Padrds i Ellas. Els vitralls sén
fets per Jaume Mercader-Miret | obrats a la vidreria Benet de Barcelena. 5'inclou
dins de |a visita audioguiada de Melins de Rei.

Fabrica Ferrer i Mora o "Mol[*

Al Pla Especial de Patrimoni Historic | Arquitectonic (PEPHA) compta amb una
proteccid de nivell 1, és a dir una proteccid integral. S'inclou dins de la visita
audicguiada de Molins de Rel. Construida el 1855 va representar el salta la
industrialitzacié. Es un node clau del sistema muselstic on explicar el procés
d'industrialitzacid i la importancia de 'aigua i la identitat del municipi amb els
melins medievals i el canal de la infanta com elements patrimonials a valorar.
Gestid publica.

Palau Reguesens [BCIN)

Al Pla Especial de Patrimoni Historic | Arquitectonic (PEPHA) compta amb una
proteccié de nivell 1, és a dir una proteccié integral. S'inclou dins de la visita
audicguiada de Molins de Rei. S'estd habilitant per a que sigui el Museu del
Renaixement de Catalunya. Gestid municipal.

Església de Sant Pere de
Romani (BCIN)

Ermita romanica situada a la serra de Collserola. 5'hi pot accedir lliurement perd no
esta en bon estat de conservacio. E|l 2019 es va senyalitzar amb una placa
descriptiva per tal d'aportar dades | posar en valor 'atractiu pel seu valor histéric.
S'inclou dins de la visita avdicguiada de Maolins de Rei. Gestid municipal.

Plaga de les Bruixes

Jaciment iber-roma dels segles Il - | a.C. situat al capdamunt d'un turé a la zona de
la Riera Nova de Molins de Rei. 5'hi poden observar les restes de tres dipdsits, dues
sitges tallades a la terassa d'argila i una habitacié rodona amb paviment. EIl 2019
s va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal d'aportar dades i posar en valor
'atractiu pel seu valor historic. S'inclou dins de |a visita audicguiada de Molins de
Rei. Gestid pablica.

Restes del Moll de Can Salat o
I'antic cami de Sant Bartomeu

El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal d'aportar dades i posar
en valor I'atractiu pel seu valor histdric. S'inclou dins de |a visita avdicguiada de
Molins de Rei.

Antiga fabrica Samaranch

El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal d'aportar dades i posar
en valor I'atractiu pel seu valor historic, El Museu de Molins de Rei es va crear el
1953 dins d'aguesta fabrica téxtil. Era un museu téxtil, i més endavant | degut a la
creixent incoporacio d'altres seccions es va veure ampliat a més aspectes de |a
historia | cultura molinenca. El 1968 |'espai va resultar insuficient i el museu va
passar a ser carrec de |'Ajuntament | es va traslladar a I'emplacament actual. Des
del 2005 el Museu és gestionat entre 'Ajuntament i I'Associacio d'Amics de Musew.
L'edifici d'inclou dins de |a visita audioguiada de Malins de Rei amb un audio de 2
minuts i mig.
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Can Fabrega

L'edifici d'inclou dins de |a visita audicguiada de Melins de Rei amb un audic de 2
minuts | mig. El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal d'aportar
dades i posar en valor |'atractiu pel seu valor historic. Propietat privada.

11

Can Mateu de la Creu

L'edifici d'inclou dins de |a visita audioguiada de Molins de Rei amb un audio de
miés de 2 minuts. El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal
d'aportar dades | posar en valor |'atractiu pel seu valor historic. Propietat privada.

Casa Bonamich

L'edifici d'inclou dins de |a visita audioguiada de Melins de Rei amb un audio de
més de 2 minuts. El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal
d'aportar dades | poesar en valor |'atractiu pel seu valor histéric. Propietat privada.

13

Mercat municipal (BCIL)

Edifici catalogat con Bé Cultural d'Interés Local. Construit el 1935 i on s'han
realitzat diverses remodelacions. L'edifici alberga el Punt de Comerg Molins de Rei
Centre de Comerg (espal per a reunions i actes, espai per a la formacid i punt
d'informacié per als usuaris) | esth dotat amb una Aula Gastrondmica (Aula de
Cuina completament equipada). Compta amb diversos reconeixements per agustes
iniciatives, concretament amb el "Premi a la Iniciativa Comercial i als Establiments
Centenaris" de la Generalitat de Catalunya i el premi de "Comerg Urba | proximitat |
millors actuaciens Municipals" atorgat per la Diputacié de Barcelona. 5'inclou dins
de |a visita audicguiada de Melins de Rei. Gestid publica
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Can Tintorer (BCIL)
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POC DESENVOLUPATS / VALOR

POC DESENVOLUPATS / VALOR

GENS DESENVOLUPATS

DESCRIPCIO | OBSERVACIONS

El 2017, amb |'aprovacia del Pla Especial de Patrimoni Histéric | Arquitecténic
(PEPHA), es va impulsar la suspensid de |licéncies d'obres | d'enderroc dels edificis
que constaven al document. Els edificis compten amb diferents nivells de proteccia:
1- Integral, 2 - de conservacid i 3- Parcial, i nivell 4 - Ambiental. Propietat privada,
&5 un restaurant.

Can Bofill de la Torre (BCIL)

Mas del 1368, situat prop de |'antic cami de Santa Creu d'Olorda. L'edifici ha estat
molt reformat amb el pas dels segles. L'aspecte actual sembla el propi d'una masia
del segle XIX, amb |'afegit d'una capella neogotica en un dels extrems de la casa, al
costat de la torre. Al celler es conserva una premsa del segle XVIIl. Inclosa a
I'Inventari del Patrimoni Arquitecténic de Catalunya i declarada Bé Cultural d'Interés
Local. Inelos dins del Pla Especial de Patrimeni Histéric | Arguitectonic (PEPHA).
L'edifici d'inclou dins de la visita audioguiada de Molins de Rei amb un audio de
miés d'un minut. Propietat privada.
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Edifici de Foment cultural i
artistic

Edifici neoclassic construit 'any 1921 després de la creacié de I'entitat copm a local
amb vocacid social. Actualment segueix tenint una vocacic de forment de |a cultura
en tots els seus registres i compta amb 4 seccions: ball, billar, escacs i el gup de
teatre Filagrasa. Al Pla Especial de Patrimoni Histéric | Arquitecténic (PEPHA)
compta amb una proteccid de nivell 2/3, és a dir una proteccid de conservacit o
parcial.

Edifici de |a Federacid Obrera

Censtruit el 1921 per César Martinell per aglutinar la |labr Obrera. A banda de les
activitats mutualistes i sindicals s'hi desenvolupen activitats culturals, formatives i
recreatives, sent el centre cultural i civic de referéncia de Molins, oferint també la

17
de Molins de Rei possibilitat de llouer d'espais. Gestionat per I'Ajuntament. Al Pla Especial de
Patrimoni Histéric | Arquitecténic (PEPHA) compta amb una proteccid de nivell 1, és
a dir una proteccid integral. S'inclou dins de |a visita avdicguiada de Melins de Rei
Edificat el 1854 i d'estil neoclassic, esta format per tres cossos. La construccio’de la
18 | Edifici de I'estacié del ferrocarril linia de ferroerril gue unia Barcelena i la villa va tenir un gran impacte er al

transport de viatgers, la industria , el comerg i la agricultura. 5'inclou dins de la
visita audicguiada de Molins de Rei. Gestid plblica.
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Fonts dels casats

Inaugurada el 1914 i originalment d'estil modernista. Actualment només se'n
conserven les restes i el 2006 se'n va construir una de nova inspirada en l'original
com a record histéric. S'inclou dins de la visita audioguiada de Molins de Rei. Gestié
publica

Placa de la Creu

Conjunt aguitectonic on es troba una reproduccié de I'antiga creu del terme. A la
placa tambeé es troben altres elements de valor significatiu com la portalada d'una
de les cases i la font del Patufet, que data del 1954. S'inclou dins de la visita
audicguiada de Molins de Rei. Gestid piblica
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Casa Tarragd

Finca medernista privada. Al Pla Especial de Patrimoni Histéric | Arquitectonic
(PEPHA) compta amb una proteccis de nivell 1, és a dir una proteccit integral.
L'edifici d'inclou dins de la visita avdioguiada de Molins de Rei amb un audio de
casi 2 minuts. Gestid privada.

Plaga d'Espanya o de la Bascula

A la placa des de 1768 hi havia estat establert |'Hostal d'en Roca. Als anys trenta es
va enrerrocar |'edifici per poder urbanitzar la placa. S'inclou dins de |a visita
audioguiada de Molins de Rei. Gestid publica
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Edifici de I'Escola El Palau

Edifici piblic que data del s.X¥, inaugurant el 1926 per Alfons XIII. El 1932 es va
ampliar per poder tenir la funcid d'esceola i el 1992 es va tornar a remodelar i
refarcar. S'inclou dins de la visita audioguiada de Molins de Rel. Gestid piblica
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Casa de les comportes del Reial
Canal de |a Infanta Lluisa
Carlota de Borbd.

Inaugurada el 1819 era |'entrada del curs del canal que portava les aigiies de |'antic
rec | medieval i regava la plana esquerra del Llobregat. Va representar la
regularitzacié de |a xarxa de regadiu de |a vall del Llobregat i aixd va implicar un
impuls de 'agricultura. Gestié publica.

25

Antic hospital o Clininca de les
Monges

L'edifici d'inclou dins de |a visita avdioguiada de Molins de Rei amb un audio d'un
minut. L'any 2007 es reconvert! en un complex residencial | només se'n conserva la
facana.

26

Cal Jan de |a Placa de Catalunya

Edifici adjacenta a I"Ajuntament gue va ser remodelat durant les dues primeres
deécades del s.X¥. L'edifici d'inclou dins de |a visita avdioguiada de Molins de Rei
amb un audic de 2 minuts. Gestid plblica.

27

Can Badia

Habitatge familiar i seu de la constructora del mestre d'obres Josep Badia Rubi, de
la qual va encarregar-se perscnalment a partir de 'any 1916. Construit amb
técnigues artesanals catalanes | amb influéncies del modernisme. L'edifici d'inclou
dins de la visita audicguiada de Molins de Rel amb un audio de 2 minuts | mig.
Propietat privada.
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Edifici de la Joventut Catdlica
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Edificl inclos a I'lnventari de Patrimoni Arquitecténic de Catalunya. Alberga una
sala de teatre. L'edifici d'inclou dins de |a visita audicguiada de Molins de Rei amb
un audio de més de 2 minuts. L'associacid de Joventut Catdlica es va fundar el 1879
com esplai de jovenut | escola dominical de nens. E| 1921 es va construir aguest nou
edifici | I'associacié es va convertir rapidament en un referent de la vida cultural de
la vila

29

Placa dels Paisocs catalans

L'espai havia sigut el cementirl municipal fins el 1897. S'inclou dins de la visita
audioguiada de Malins de Rei. Gestid piblica

Ermita de Sant Bartomeu de la
Quadra

El 2019 es va senyalitzar amb una placa descriptiva per tal d'aportar dades i posar
en valor |'atractiu pel seu valor histéric. Esta inclesa a |'Inventari del Patrimoni
Arguitecténic de Catalunya.

31

Can Castellv (BCIL)

MMas de mitjans del segle XlIl. Inclesa a |'lnventari del Patrimoni Arguitectonic de
Catalunya i declarada Bé Cultural d'Interés Local. Inclés dins del Pla Especial de
Patrimoni Histéric | Arquitecténic (PEPHA). Propietat privada, compta amb
restaurants i granja per realitzar activitats amb escoles,

32

Can Santoi (BCIL)

Masia molt completa, formada per planta baixa | pis. Encara compta amb
construccions de les antigues quadres.L'interior de la vivenda s'ha reformat, perd
conservant el caracter propis de masia. Inclosa a |'lnventari del Patrimoni
Arguitectonic de Catalunya i declarada Bé Cultural d'Interés Local. Inclés dins del Pla
Especial de Patrimoni Historic | Arquitectdnic (PEPHA). Propietat propietat plblica
municipal gestionada per un concessicnari.

33

Can Calepa de Baix (BCIL)

Masia del segle XIV. Inclosa a I'lnventari del Patrimoni Arguitecténic de Catalunya i
declarada Bé Cultural d'Interés Lecal. Inclés dins del Pla Especial de Patrimeni
Histéric | Arquitectdnic (PEPHA). Propietat privada

Masia del 1329 situada al cami antic de Santa Creu d'Olorda. La masia és
actualment la residéncia dels propietaris. Ha estat restaurada conservant |'estil

34 [Can Ribes (BCIL) original. Inclosa a |'Inventari del Patrimoni Arquitecténic de Catalunya i declarada
Bé Cultural d'Interés Local. Inclas dins del Pla Especial de Patrimoni Histdric i
Arquitectonic (PEPHA). Propietat privada
Inclosa a |'lmventari del Patrimoni Arguitectonic de Catalunya | declarada Bé Cultural
35 [Can Farrés (BCIL) d'Interés Local. Inclés dins del Pla Especial de Patrimoni Historic | Arguitecténic

(PEPHA). Propietat privada.

Can Vilagut (BCIL)

Masia del 1867. Inclosa a |'Inventari del Patrimoni Arguitectonic de Catalunya i
declarada Bé Cultural d'Interés Local. Inclos dins del Pla Especial de Patrimoni
Histdric | Arquitectdnic (PEPHA). Propietat privada

a7

Can Capellans (BCIL)

Format per una masia i una torre que daten de finals de segle XIX. Inclosa a
I'Imventari del Patrimoni Arquitectdnic de Catalunya | declarada Bé Cultural d'Interés
Local. Inclés dins del Pla Especial de Patrimoni Histbric | Arquitectbnic (PEPHA).
Propietat privada.

Can Rabella (BEIL)

Masia de la gual la primera referéncia data del 1325. Inclosa a |'Inventari del
Patrimoni Arguitectonic de Catalunya | declarada Bé Cultural d'Interés Lecal. Inclas
dins del Pla Especial de Patrimoni Histéric | Arquitectonic (PEPHA). Propietat
privada.

39

Can Planes (BCIL)

Mas de |'época fewdal. Inclosa a |'Imventari del Patrimoni Arguitectonic de Catalunya
| declarada Bé Cultural d'Interés Local. Inclos dins del Pla Especial de Patrimoni
Histiric | Arquitectdnie (PEPHA). Propietat privada.

Edifici de I'Escola Municipal de
Musica

També anomenat Can Bofill data del 1905 | era |a residéncia de la familia Befill.
D'estil modernista | amb motius naturalistes. Va ser restaurada respectant |
conservant la seva eséncia i es va adaptar per ser I'Escola Municipal de Musica.
Esta inclosa a I'lmventari del Patrimoni Arguitecténic de Catalunya. Gestid publica.

41

Cabanes de pedra seca i antics
marges de les vinyes

Son diverses cabanes de pedra seca i antics marges de les vinyes. Gestid plblica.

42

Restes Capella de Sant Margal

Ermita que té els seus origens enorn els segles ¥-X| | en molt mal estat de
conservacié. El PEPHA en preveu la recuperacid. Gestid pablica.

43

Restes de Can Massota

Inclds al PEPHA
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5'han adecuat 3,5 km del cami fluvial, millorant la connexié entre la ciutadania i el
riu, potenciant |la recuperacid natural | afaverint la seva diversitat. Ara el cami esta
habilitat per poder gaudir fent senderisme, cisclisme, correr o realitzar activitats
d'oci i lleure. Es necessita millorar la senyalitzacid | plafons informatius sobre la
flora i fauna, tant per les rutes com per les zones d'avistament d'aus. Gestid
publica.

Aiguamolls de Molins de Rei

Compta amb una gran diversitat d'espécies vegetals | animals i és una de |es
pogques zones humides del Baix Llobregat que es troba en bon estat. Gestid piblica.

Cascada de la Rierada

Es troba en bones condicions | disposa de senvalitzacid per accedir-hi. Gestid
publica.

Parc Natural de Collserola
(inclou la Reserva natural
parcial de la Rierada — Can
Balasc)

Gestionat pel Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola, integrat per la
Diputacic de Barcelena, la Generalitat de Catalunya i els ajuntaments dels termes
que configuren el parc. El Parc Natural compta amb un pla on es detallen les
activitats que s'hi poden dur a terme, com itineraris, passejades, esclada i
espelecliogia, descobertes en familia, oferta educativa, bones practiques al parc,
etc. Es necessita donar a conéixer 'entrada al Parc a través de Molins de Rei, sent
I'entrada millor connectada a nivell de transport piblic i una de les menys
utilitzades.

Porta del Parc del Baix Llobregat

L'espai esta habilitat amb taules i bancs de picnic i una area d'aparcament. Compta
amb itineraris a peu i bicicleta gque duen a la. Santa Creu d'Olerda, melt a la vora
d'aguest punt. El Cami antic a Santa Creu esta inclos a |'avdicguia de Molins de Rei,
amb un audio de més de 2 minuts. Gestid pablica.

Pulma verd plaga 1 octubre

S'estd implementant un projecte per la seva creacid. Les obresdel projectedelaplaga 1
d'octubre esvainiciar I'agost del 2022 i estaven orientades a millorar 'espai del costat dela
biblioteca creant una zona verda, Concretament s'esta realitzant una plantacid de clima
mediterrani combinada amb arbres joves i madurs per tal de tenir zones d'ombra. Gestio
piblica.

Pulma verd barri del Canal

S'estdimplementant un projecte per la seva creacid. S'esta implementant un projecte al
barri del Canal i deriva del Plad'adaptacid al Canvi Climatic (PLACC). Gestid pdblica.

Rutes | senders

Algunes vies i senders necessiten millorar la seva senyalitzacié per tal de facilitar el
seu gaudi per part dels turistes, incorporant informacio sobre |'entorn (flora i
fauna). Gestid publica.

9

Fonts del Parc de Collserola

Mo totes les fonts es troben en bon estat de conservacid. Darrerament s'han
recperat la Font Fresca i la Font Calenta de Sant Bartomeu. Gestid publica.

RECURSOS INTANGIBLES

Fira de la Candelera

La Fira de |a Candelera compta amb una amplia tradicid al municipi, celebrant el
2023 la 172a edicid. La fira manté els seus origens i durant els anys ha anat
incorporant elements per combinar la tradicié amb la modernitat. El desembre de
2002 el Govern de |la Generalitat de Catalunya va acordar |la declaracié de la fira
com a festa tradicional d'interés nacional donada la seva contribucid a la
manifestacid de la cultura tradicional catalana amb especial arrelament i
rellevancia a nivell local | nacienal. Actualment rep una gran afluencia d'assistents
locals i de |'entorn.

Camell

Es una figura fantastica que forma part de la tradicié molinenca i té els seus
origens a |'dltim terg del segle XVII. El 1981 es va recuperar i actualment és un dels
elements destacats de la Festa Major. Es el centre d'un dels actes més
multitudinaris de les festes. El 1982 es va estrenar el "Ball del Camell" per les
festes de Carnestoltes | actualment és un acte de referéncia.

Festa Major de Sant Miguel

Actualment rep una gran afluéncia d'assistents, principalment del municipi | de
I'entorn proper a Molins de Rel. Amb potencial per esdevenir un esdeveniment amb
atractiu turistic | capacitat d'atraccid de visitants.

Carnestoltes (amb el Camell)

Durant el carnestoltes surt el Camel| de Molins de Rei des de |'Gltim terg del segle
VI, sent un element molt dinamitzador | representatiu de les festes del municipi.

Els Tres Tombs

Celebracid dels Tres Tombs a la vil-la

Sant lordi

Celebracid de |a diada de Sant Jordi

Sant Joan

Celebracid de |a festa de Sant loan

Els Pastorets

Des del 1895 per les festes de Madal es representa "El bressol de Jesis — Els
Pastorets”, a la Jowentut Catélica- La Peni. L'cbra de Federic Scler "Pitarra®, forma
part del patrimeni cultural de Molins de Rei

Festa de Sant Andreu del Toisé
d'or

Celebracd historica que es va rememorar en motiu dels 500 anys de I'estada de
Carles | a Molins de Rei en relacid a la celebracid a |a vila de la festa de Sant
Andreu del Tolsé d'Or. Es una festa amb molt potencial que cal valorar com a recurs
turistic, vinculat a I'aposta pel Renaixement.
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Es un espai natural protegit d'unes 6 ha | forma part del Parc del Riu Llobregat.
Compta amb una gran diversitat d'espécies vegetals | animals i és una de les
1 |Aiguamolls de Molins de Rei pogues zones humides del Baix Llobregat gue es troba en bon estat. Inclos a

|'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC) sent un bé vinculat a
I'itinerari de I'aigua del Baix Llobregat.

Casa de les comportes del Canal
de |a Infanta

Des d'en es regulava el cabal del Canal de la Infanta. S'inclou dins de la visita
audioguiada de Molins de Rei. Inclos a I'lnventari del Patrimoni Etnologic de
Catalunya (IPEC) sent un bé vinculat a I'itinerari de 'aigua del Baix Llobregat.

Zona del pont de Malins de Rei

S'inclou dins de la visita audioguiada de Molins de Rei. Inclos a I'lnventari del
Patrimoni Etnolégic de Catalumya (IPEC) sent un bé vinculat a I'itinerari de I'aigua
del Baix Llobregat.

Canal de la Infanta

Construit entre 1817 i 1819 va ser inaugurat per la infanta Luisa Carlota de Borbon.
Va ser un element clau pel desenvolupament | dinamitzacié de la inddstria i
agricultura del municipi. El canal compta amb 17 km fins arribar al mar. Inclosa a
I'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC) sent un bé vinculat a
I'itinerari de I'aigua del Baix Llobregat.

Gegants centenaris (Miguel i

Gegants centenaris gue formen part de I'Inventari del Patrimoni Etnologic de

5
Mentserrat) Catalunya (IPEC)
6 |Barragues (13 béns) Barragues que formen part de |'Inventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
El casal dels Molins reials | Molins de Rei 1190-1990 forma part de |a histéria local,
casal dels Molins reials de el patrimc.lni histar.ic i arqueolbgi.c del municipi i les col-leccions del. museu. Inclés a
7 Molins de Rei I'Inventari del Patrimoni Etnolgic de Catalunya (IPEC) sent un bé vinculat a
I'itinerari de I'aigua del Baix Llobregat. Compta amb un diposit de la col-leccié del
Museu visitable.
| Retlas e Co Plares Reclosa de Can Planes inclesa a |'lnventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya
(IPEC)
9 |Moll de Can Planes Moali de Can Planes inclés a I'lnventari del Patrimoni Etnolagic de Catalunya (IPEC)
10 |Bassa de Can Planes Bassa de Can Planes inclosa a I'lnventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
11 | Mol de 1a rlera de Carvelld Mali de la riera de Cervelld inclos a I'lnventari del Patrimaoni Etnolégic de Catalunya
(IPEC)
12 |Safareig de Can Planes Safareig inclos a |'lnventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
13 |Safareig petit de Can Planes Safareig inclos a |'lnventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
14 |Safareig del Canal de |la Infanta Safareig inclos a |'lnventari del Patrimoni Etnologic de Catalunya (IPEC)
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2.4.2. Equipaments i instal-lacions

Molins de Rei compta amb nombrosos equipaments i instal-lacions publiques de diferents
tipologies: per I'atencid al visitant, vinculades al comerg, de foment de la cultura, per la
practica de I'esport i per gaudir de I'oci i el lleure.

Equipaments d’atenciod al turista

Comer
[ ]

Cultura

Punt d’Informacié Turistica

Mercat Municipal, un equipament dinamitzador del comerg

Mercat de Marxants o Mercat dels Encants, compta amb unes 75 parades i que
representen una oferta comercial complementaria i que atrau a clients de tota la
comarca.

Centre d’Educacié Ambiental i Lleure Can Santoi, situat al Parc de Collserola que
forma part de la xarxa de Camps d’Aprenentatge de la Generalitat de Catalunya
Biblioteca publica El Moli

Edifici de la Joventut Catolica de Molins de Rei, s’hi programen obres de teatre i
espectacles

Foment Cultural i Artistic de Molins de Rei, programa obres de teatre i espectacles
Ca n’Ametller, Museu Municipal de Molins de Rei, és el museu d’historia local que
reflecteix la historia, cultura i artesania del municipi i de I'entorn. Disposa d’un espai
d’exposicions temporals on s’ofereixen exposicions vinculades durant tot I'any i a
mes disposa d’un diposit de la col-leccié del Museu que es visitable al c¢/Pintor
Fortuny.

Palau Requesens, unes instal-lacions on s’esta implementant un projecte per tal de
gue esdevingui el Museu del Renaixement de Catalunya.

Piscina olimpica municipal
Poliesportiu municipal

Zona esportiva Ricard Ginebrada
2 camps de futbol municipals

Ociilleure

Espai de picnic a la llera del riu Llobregat

A banda dels equipamentsi instal-lacions publiques també compta amb equipaments de
propietat privada que poden representar un atractiu de cara al visitant, com poden ser:

Club de padel, amb 4 pistes de padel i cafeteria.

Club Hipic Sol i Terra, situat al Parc de Collserola. L'empresa realitza classes
d’equitacié, organitza casals durant les vacances i ofereix rutes a cavall per
Collserola, entre d’altres serveis.
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2.4.3. Oferta i Serveis

Ofertai serveis

Molins de Rei compta amb una amplia oferta comercial i de restauraciéd, amb més de 800
establiments comercialsz, 57 restaurants i establiments de menjar, 49 bars i establiments de
begudes i 7 empreses de catering i de menjar per esdeveniments®. L'oferta d’allotjament
esta formada per 9 establiments, concretament per 3 hotels, 5 habitatges d’us turistic i 1
instal-lacié juvenil®.

Al municipi també trobem diverses empreses de transport, concretament 2 empreses de
taxis i 4 empreses de transport de passatgers, incloent entre elles una empresa de
transports turistics de luxe.

Entre les empreses de serveis del municipi també trobem 10 agencies de viatges entre
receptores i emissores, i 7 empreses d’activitats recreatives i d’entreteniment?®.

)
6

Transport de +800
passatgers Comergos

9

Activitats Allotjaments

OFERTA DE

MOLINS DE REI

+10
Agéncies de
viatges

Catering

? Pla Director Turistic de Molins de Rei 2021 — 2025 les dades de comerg

? Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades de restauracio

* Pla Director Turistic de Molins de Rei 2021 — 2025 les dades d’allotjament
> Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades de transport

8 Informa.es (consultat al gener de 2023) les dades d’oci
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Oferta d’allotjament

A continuacié es realitza un analisi de la composicioé de la oferta d’allotjament, comparant
amb la distribucié de I'allotjament a nivell provincial i comarcal. Donat que no es disposa
d’informacio del numero de places dels HUTS (Habitatges d'Us turistic) els grafics de places
de Molins de Rei no reflecteixenla totalitat de les places del municipi, tot i que donades les
places d’allotjament hoteler i d’instal-lacions juvenils s’estima que el pes de les places de
HUTS és molt reduit.

L'oferta d’allotjament de Molins de Rei és reduida, disposant de 3 hotels, 5 habitatges d’us
turistic i 1 casa de colonies. En comparacié amb la composiciéo de l'allotjament a nivell
comarcal i provincial, el pes del nombre de HUTS és proporcionalment superior’.

Q@

ESTABLIMENTS

Provincia Barcelona Baix Llobregat Molins de Rei

Establiments Establiments Establiments

Allotjament hoteler 1.379 6,29% 87 6,08% 3 33,33%

663 3,02% 3 0,21% 0 0%
Apartaments turistics 1.498 6,83% 447 31,24% 0 0%
HUT 18.115 82,63% 882 61,64% 5 55,56%
78 0,36% 2 0,14% 0 0%
Instal-lacions juvenils 191 0,87% 10 0,70% 1 11,11%
TOTAL 21.924 100% 1.431 100% 9 100,00%

Pel que fa a la distribucié de les places, de la mateixa manera que a nivell provincial i
comarcal, a Molins de Rei predominen les places d’allotjament hoteler. El municipi disposa
de 466 places hoteleres, 44 en instal-lacions juvenils i places de HUTS no determinades.

"HERMES, DIBA, 2021 / Idescat, 2022
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PLACES

Provincia Barcelona Baix Llobregat Molins de Rei

Places Places

Allotjament hoteler 151.166 71,07% 10.834 68,03% 466 91,37%
(Turismerural |  5.597 2,63% 29 0,18% 0 0%
Apartaments turistics 3.384 1,59% 1.012 6,35% 0 0%
s.d. 0% s.d. 0% s.d. 0%
45.051 21,18% 3.042 19,10% 0 0%

7.497 3,52% 1.008 6,33% 44 8,63%

TOTAL 212.695 100% 15.925 100% 510 100%

L’allotjament hoteler de Molins de Rei esta format per un hotel de dues estrelles i dos hotels
de tres estrelles, identificant una manca d’oferta hotelera d’alta qualitat en comparacié amb
I’oferta provincial i comarcal.

ESTABLIMENTS HOTELERS

Provincia Barcelona Baix Llobregat Molins de Rei
Establiments Establiments Establiments
104 7,54% 10 11,49% 0 0,00%
126 9,14% 16 18,39% 1 33,33%
266 19,29% 19 21,84% 2 66,67%
324 23,50% 22 25,29% 0 0,00%
50 3,63% 0 0,00% 0 0,00%
509 36,91% 20 22,99% 0 0,00%
TOTAL 1.379 100% 87 100% 3 100%
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Les places d’allotjament es troben distribuida de manera bastant equitativa entre places de
dues estrelles (44,64%) i de tres estrelles (55,36%.

PLACES HOTELERES

Provincia Barcelona Baix Llobregat Molins de Rei

Establiments Establiments Establiments
1* 6.019 3,98% 489 4,51% 0 0,00%
2* 9.841 6,51% 1.221 11,27% 208 44,64%
3 35.802 23,68% 3.012 27,80% 258 55,36%
4* 73.961 48,93% 5.325 49,15% 0 0,00%
5% 14.311 9,47% 0 0,00% 0 0,00%
Hostals 11.232 7,43% 787 7,26% 0 0,00%
TOTAL 151.166 100% 10.834 100% 466 100%

2.4.4. Agents implicats
2.4.4.1. Agents implicats
AGENTS IMPLICATS

[ Ajuntament de Molins de Rei ]
[ Consorci de Turisme del Baix Llobregat ]
[ Diputacio de Barcelona ]
[ Generalitat de Catalunya ]
COMERC CULTURA
4 ™ 4 N\
Consorci del Parc Unio de Botiguers Festival de Cine Associaci’o Amics
Natural de la Serra De Molins de Rei De Terror de del Museu
De Collserola (BotMol) Molins de Rei
- AN /
g ™ s ™
P B Actors de la o )
Centre kxcursionista Associacia de It Associacio Amics
De Molins de Rei Venedors del cu ulra De la Cultura en Viu
(CEM) Mercat Municipal popufar Del Llobregat
J o
a ™ ' I
Agrupacio de Defensa| Comité executiu de
Forestal de Molins de LaFiradela
Reiiel Papiol Candelera
o J/ o S
[ Sector Privat ]

Molins de Rei compta amb nombrosos agents tant del sector public com privat implicats en
el desenvolupament turistic del municipi, alguns d’ells que intervenen a nivell transversal i
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d’altres que ho fan en ambits especifics del sector. A continuacié es detallen els principals
agents implicats directa i indirectament en el sector.

e Ajuntament de Molins de Rei, sent la Regidoria de Turisme i la Regidoria de
Comunicacid les principals regidories implicades amb el desenvolupament turistic del
municipi.

e Consorci de Turisme del Baix Llobregat, creat el 2000 per tal de dinamitzar a nivell
turistic la comarca, creant infraestructures i productes turistics i contribuint a la
comunicacio, promocid i posicionament de la destinacié. Periddicament elabora els
informes de I’Observatori de Turisme del Baix Llobregat.

e Diputaci6 de Barcelona,implicada en ['impuls de nombroses actuacions i
esdeveniments per tal de contribuir al desenvolupament turistic del municipi.

e Generalitat de Catalunya. Molins de Rei compta amb nombrosos béns inclosos a
I'inventari del Patrimoni Arquitectonic de Catalunya i quedant subjectes a
determinades condicions i actuacions. Els plans estratégics de Molins de Rei també
estan alineats amb els plans estrategics de turisme de Catalunya per tal de potenciar
el seu impacte al territori.

e Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola, integrat per la Diputacio de
Barcelona, la Generalitat de Catalunya i els ajuntaments dels termes municipals que
configuren el parc. Son responsables de la gestido del Parc Natural de la Serra de
Collserola i compten amb un pla on es detallen les activitats que s'hi poden dur a
terme, com itineraris, passejades, escalada i espeleologia, descobertes en familia,
oferta educativa, bones practiques al parc, etc.

e El Centre excursionista de MdR (CEM) és una entitat sense anim de lucre centrada
en posar en valor I'entorn i promoure la practica del senderisme i d’activitats a l'aire
lliure al municipi. L'entitat compta amb una amplia experiéncia en 'organitzacié
d’activitats, creacidé de rutes i promocié de la conservacié i el coneixement del medi
ambient. També compta amb un equip de guies i monitors qualificats i amb una
xarxa de col-laboradors i punts d’informacio dins del municipi. Col-labora de manera
periodica amb les institucions municipals i altres entitats de MdR per la realitzacio de
projectes i activitats vinculades amb el medi ambient i la sostenibilitat.

e Agrupacié de Defensa Forestal de Molins de Rei i El Papiol (ADF Puigmadrona-
Olorda), format per voluntaris i voluntaries forestals s'encarreguen de vigilar tota la

Serra Collserola que ocupa entre Puigmadrona (El Papiol) i Olorda (Molins de Rei).

e Associacions municipals de comer¢:Unié de Botiguers de Molins de Rei
(BotMol)iAssociacioé de Venedors del Mercat Municipal

e Comité executiu de la Fira de la Candelera, comité responsable de |'organitzacié de
la fira
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Festival de Cine de Terror de Molins de Rei, que es va celebrar del 1973 fins el 1990
i que després d’algun intent de recuperar-lo es va recuperar definitivament el 2001
amb un nou format. Des del 2014 forma partdelEuropeanFantastic Film
FestivalsFederation (EFFFF).

Associacio Amics del Camell, que té com objectiu la recuperacid, conservacid i el
manteniment d’una tradicié de Molins de Rei que data del segle XVIII, el Camell.

Associacié Amics de la Cultura en Viu del Llobregat, una entitat que contribueix a la
dinamitzacio cultural del municipi.

Associacio Amics del Museu, contribuint a la dinamitzacié del Museu del municipi.

Sector privat, format per empreses de serveis vinculats directa o indirectament amb
el sector turistic, empreses d’allotjament i restauracio.

2.4.4.2. Sistemes de col-laboracio public-privats

L’Ajuntament de Molins de Rei col-labora amb diverses entitats, institucions i iniciatives per
tal de contribuir al desenvolupament del sector turistic del municipi amb I'impuls de
diverses accions. Entre les col-laboracions public-privades destaquen les seglients:

L'ajuntament col-labora amb el Festival de Cine de Terror de Molins de Reico-
organitzant el festival juntament amb |'entitat impulsora de I'esdeveniment.

També es compta amb la col-laboracié del Museu Nacional d’Art de Catalunya
(MNAC) per tal que una vegada s’obri el Palau Requesens com a Museu del
Renaixement aquest cedeixi temporalment col-leccions per la seva exposicié al
museu. El MNAC esta gestionat pel un consorci format per la Generalitat de
Catalunya, I’Ajuntament de Barcelona i ’Administracié General de I'Estat.

Col-laboracié amb I’Agrupacié de Defensa Forestal de Molins de Rei i El Papiol (ADF
Puigmadrona-Olorda), contribuint al financament de I’activitat de I’associacio per tal
de que aquesta realitzi les activitats de vigilancia i prevencid d’incendis, entre
d’altres activitats.

Des del 2005 I’Ajuntament gestiona el Museu Municipal de Molins de Rei juntament
amb I’Associacié d’Amics del Museu. El museu forma part de la Xarxa de Museus
Locals de la Diputacio de Barcelona.

Col-laboracié amb I’Area Metropolitana de Barcelona pel manteniment i gestié del
Parc de La Mariona.

Conveni de col-laboracié amb I’Area Metropolitana de Barcelona per la prestacié del
servei public de transport col-lectiu urba de viatgers als municipis de I'eix Laurea
Mird.
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Conveni amb els Ajuntaments de Barcelona, Sant Cugat, Sant Feliu, Sant Just
Desvern i el Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola per la promocio de la
transicié agroecologica a Collserola 2018-2020.

Conveni amb el Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola per la realitzacid i
manteniment de franges de proteccidé a zones urbanitzables i neteja de vials i solars
de propietat municipal.

Conveni entre I’Ajuntament de Molins de Rei i les dues associacions comercials, la
Unidé de Botiguers (BotMol) i I’Associacié de Venedors del Mercat Municipal per
mantenir les campanyes de promocio del comerg local.

Conveni amb la Universitat de Barcelona (UB) per crear una catedra per estimular el
coneixement del Renaixement, vinculada amb la propera apertura del Museu del
Renaixement al Palau Requesens.

2.4.4.3. Gestio turistica de la destinacio

Actualment la gestio turistica del municipi la realitza la regidoria de turisme pero algunes de
les funcions les realitzen altres regidories especialitzades del consistori. A continuacio es
detallen les funcions de les diferents regidories en relacié a la gestid turistica de la
destinacio.

Regidoria de turisme

Punt d’Informacio Turistica

Promocié del turisme

Promocié del patrimoni historic en coordinacié amb el servei de patrimoni
Desenvolupament i implementacié del Pla Estrategic de Turisme

Viles florides, organitzacié de concurs de balcons florits

Mostra Gastronomica Molins B de Gust

Regidoria de comunicacio

Politiques de promocioé i comunicacié
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2.4.5. Productes turistics actuals

El municipi s’ha especialitzat en productes turistics culturals, de naturalesa i gastronomics.
Entre els principals productes turistics de la destinacié destaquen els seglients:

e Molins B de Gust, una mostra gastronomica impulsada per I'Ajuntament de Molins
de Rei amb la col-laboracié de la Diputacié de Barcelona. El 2022 es va celebrar la
setena edicid, comptant per una banda amb una mostra d’estands on els restaurants
ofereixen tapes i platets amb una zona xill-out, actuacions en directe i activitats
infantils; i per I'altra amb la participacio de bars i restaurants que ofereixen tapes i/o
menus als seus establiments amb un preu estandaritzat. El maig de 2022 la mostra
gastronomica va obtenir el certificat Biosphere, posant en valor el seu esforg i
compromis per la sostenibilitat i per assolir els objectius 2030.

'+ MISA

+7a MOSTRA EISTII[IIIUHIE!«

DEL 13 AL 15 DE HAIG
ALAPL DELALLIBERTAT

elera

La Fira de la Candelera compta amb una amplia tradicié al municipi, celebrant el
2023 la 172a edicié. La fira manté els seus origens i durant els anys ha anat
incorporant elements per combinar la tradici6 amb la modernitat. A la fira s’hi troba
una mostra d’una gran varietat de sectors: planter i jardineria, maquinaria agricola i
de jardineria, cavalls i bestiar, vins, alimentacid, comercial i industrial, de
I"automobil, brocanters i col-leccionisme, artesania i encants, ecologia, arts,
tecnologies 4.0. També s’hi realitzen nombroses demostracions i activitats vinculats
amb I'art i la cultura. Destaca la participacié de nombroses entitats i institucions del
municipi, sent una fira molt arrelada i emblematica del municipi. El desembre de
2002 el Govern de la Generalitat de Catalunya va acordar la declaracio de la fira com
a festa tradicional d’interés nacional donada la seva contribucié a la manifestacié de
la cultura tradicional catalana amb especial arrelament i rellevancia a nivell local i
nacional®. La Fira al 2022 va obtenir la certificacié Biosphere.

¥ Expogestio.com/lacandelera
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Durant la fira també es persegueix posar en valor I'oferta gastronomica del municipi
als bars i restaurants, sent un exemple la Coradella com a producte tipic local. A la
web de la fira també es proporciona un receptari elaborat pels restauradors del
municipi sent la coradella d’ingredient principal.

El 2013 es va realitzar un estudi de I'impacte econdomic de la Fira de la Candelera de
Molins de Rei i es van recomptar un total de 300.000 visitants durant els tres dies de
celebracid, un volum molt elevat tenint en compte que el municipi tenia 24.805
residents. L'impacte economic de la fira es va estimar en 7.5M€, amb 6,9M€
d’impacte directe i 0,6M<£ d’impacte induit. Per cada euro d’aportaciéo municipal a la
Fira el retorn a I'economia és de 38,7€. Entre els impactes indirectes en termes
d’augment de facturacié es va estimar que aquest va incrementar un 350% al comerg
local, un 236% a I’'Hosteleria, un 68% al transport publiciun 22% a les benzineres®.El
2020 es va realitzar un Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la
Candelera i es va concloure que la despesa mitjana dels visitants aquell any va ser de
31,5€, lleugerament inferior a la del 2019 (32,8€)"°. Des de I'estudi que es va realitzar
el 2013 no s’ha tornat a comptabilitzar el volum de visitants, perd aquest ha anat
creixent, quedant palesa la gran capacitat d’atraccié de visitants de la fira i el seu
potencial com a producte turistic.
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%Estudi de I'impacte econdmic de la Fira de la Candelera de Molins de Rei 2013, Llobregat serveis firals.
% |nforme de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, marg 2020. J3B3 Economics,S.L.
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Visita i activitats al Museu Municipal de Molins de Rei: El museu ofereix una gran
varietat d’exposicions i activitats durant I'any que es troben repartides per les
diferents seus del museu distribuides pel municipi. L'entrada és lliure, tot i que
algunes activitats i esdeveniments poden estar subjectes a pagament.

Pel que fa als horaris de visita, es pot realitzar una visita lliure tots els diumenges de
12h a 14h, per realitzar visita durant la setmana i per les tardes cal concertar cita
previa. Per les visites guiades també cal cita previa. La sala d’exposicions temporals
de Ca n’Ametller compta amb els seglients horaris:
e Des del mes de maig al mes de setembre: de dimarts a dissabte, de 17.30 a
20.30 h, diumenges i festius d'12.00 a 14.00 h.
e Des del mes d'octubre al mes d'abril: de dimarts a dissabte, de 17 a 20h,
diumenges i festius d'12.00 a 14.00 h.

Itinerari del patrimoni historic: Des de la regidoria de turisme de Molins de Rei
s’ofereix un recorregut pel municipi on el visitant pot descobrir els edificis més
emblematics a través de les indicacions i explicacions que ofereix un mapa
descarregable a la web de I'Ajuntament. A cada parada de l'itinerari els visitants
poden escanejar un codi QR i accedir a un audio on es proporciona informacio
rellevant del punt en questid. El recorregut complet té una durada aproximada de 2
hores.
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e 10 itineraris proposats pel Centre excursionista de MdR (CEM):El CEM ofereix
diversos itineraris de diferents nivells per tal de coneixer i gaudir de la riquesa
cultural de Molins de Rei.

= Voltem pels paratges de I'epoca feudal

= Tota passejant apreciem els petits horts i camps fruiters

= Els antics camins de ferradura ens porten a la riera de Sant Bartomeu

= La Vall de la Rierada i les seves masies

= Les plantesi els arbusts d’indrets assolellats pregonen I'arribada del bon temps

= Carenejant pels boscos del Puig Madrona descobrim el millor romanic de la
serra

= Els ambients forestals: I'alzina i el roure, els grans protagonistes
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= Santa Creu d’Olorde i Sant Bartomeu de la Quadra, bells paratges que

mantenen aspectes de temps passats
= |ariera de Vallvidrera ens introdueix en un frondds i exuberant bosc de ribera

= El Puig d’Olorda, gran mirador de la serra de Collserola i el Pla del Llobregat.

ITINERARI 1
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ITINERARI 5
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e El Consorci del Parc Natural compta amb [litinerari “L’empremta humana de
Castellciuré i Santa Creu d’Olorda (12,8km), amb l'inici a MdR. Una ruta senyalitzada
i de dificultat mitjana que els visitants poden realitzar fent un recorregut de 1h
30mins.

Lempremta humana de Castellciuré i Santa Creu d'Olorda

Inici / Itinerari / Lempremta humana de Casteliciur i Santa Creu d'Olorda

L'empremta humana de
Castellciurd i Santa Creu
d'Olorda

cleta de muntanya

T Mitiana

e La ruta pel parc de Collserola “Passejada a Sant Pere del Romani” (4km, circular).
Inici a Castellciurd i final a Sant Pere del Romani. Una ruta senyalitzada i de dificultat
baixa que els visitants poden realitzar en 1h 20mins.

Passejada a Sant Pere de Romani

Inici / Itinerari / Passefada a Sant Pere de Romani

Passejada a Sant Pere de
Romani

TIP!
DIF

TEMPS: 1h 20 min
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Balcons florits: El 2022 es va celebrar la cinquena edicié del concurs de balcons
florits impulsat per la regidoria de turisme de Molins de Rei en el marc del projecte
Viles Florides, que promou la Confederacié d’Horticultura Ornamental de Catalunya
(CHOC). L'esdeveniment persegueix dinamitzar el centre del municipi i crear un
reclam més pels visitants, tot i que fins el moment no s’ha explotat com atractiu

turistic.

Participaen el

EAf o oreae oo
IS VIV D> U

Balcons

Apunta-t'hi!
Inscripcions,
de I'11 al 22 d"abril
de 2022

lapremsadelbaix.es
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2.4.6.Posicionament i comunicacio
2.4.6.1. Treball de marca

El municipi esta vinculada a vuit marques vinculades directa o indirectament amb el sector
turistic, cadascuna d’elles a diferents nivells geografics i/o d’especialitat.

MARQUES SUPRA-MUNICIPALS

Baix Llobregat Turisme. La destinacié de Molins de Rei es troba dins de la destinacid
del Baix Llobregat, estan present a diferents materials de comunicacio i promocio a
nivell comarcal.

Parc de Collserola. El terme municipal de Molins de Rei forma part del Parc de
Collserola, estant d’aquesta manera inclosa en diferents materials de comunicacio i
promocio del parc.

MARCA GENERICA DEL MUNICIPI

Som Molins de Rei. Es la marca genérica del municipi que actualment s’utilitza a
totes les publicacions produides per totes les regidories del consistori, incloent la
regidoria de turisme. La marca disposa d’'un manual d’aplicacio de logotips i
estrategia, manual de marca, guia d’us de xarxes socials i manual d’imatge.

MARCA TURISTICA DEL MUNICIPI

Turisme Molins de Rei. Es la marca especifica de turisme i estd alineada amb la
marca generica del municipi, conservant el principal element grafic distintiu.
Actualment la marca practicament no s’utilitza, es troba Unicament a la seccié de
turisme de la web de I’Ajuntament i a algun element de promocid turistica. Per
defecte s’utilitza la marca generica de Molins de Rei pels materials turistics que es
produeixen.

MARQUES DE PRODUCTES ESPECIFICS

Fira de la Candelera. Marca associada al producte de la Fira de la Candelera, estant
alineada amb I’estil de la marca generica del municipi. S'utilitza a tots els materials
vinculats amb la Fira, habitualment acompanyada de I'escut del consistori i del
logotip de Biosphere per tal de posar en valor el reconeixement.

Molins de Rei B de Gust. Marca associada al producte de la mostra gastrondmica
Molins de Rei B de Gust, una marca que permet diferenciar el producte i associar-hi

tot el material vinculat al mateix.

Molins de Rei Centre de Comerg, marca orientada a impulsar el comerg del centre
del municipi.

M Terror Molins. Marca propia del Festival impulsat per I'associacio Festival Cine de
Terror de Molins de Rei i comptant amb la co-organitzacio de I’Ajuntament.

Museu de Renaixement

Edifici El Moli
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MARQUES SUPRA-MUNICIPALS

BAIX
L L\ LLOBREGAT Parc de
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MARCA DEL MUNICIPI
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A banda d’aquestes marques el municipi també compta amb diversos segells i certificacions
associats a productes especifics:

e Viles florides impulsat per la Confederacié d’Horticultura Ornamental de Catalunya,
Molins de Rei en forma part des del 2017.L’any 2022 li van atorgar la tercera flor i
esta previst que entre el 2024 i el 2025 obtinguin la quarta flor.

e Biosphere, des del maig de 2022 Molins de Rei compta amb dues certificacions
Biosphere. Concretament la van obtenir la Fira de la Candelera i la Mostra
Gastronomica Molins B de Gust.

LR o,

- 1 H BIOSPHERE
vilesflorides ey
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2.4.6.2. Comunicacio

Pla Director Turistic de Molins de Rei (2021 - 2025)
El Pla Director Turistic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025) defineix I'estratégia de
comunicacio i un conjunt d’accions concretes a implementar.

Accions a implementar:

Creacié d’un Pla Estrategic de comunicacid de turisme i socialitzar-lo posant-lo a
disposicid dels agents publics i privats vinculats directa o indirectament amb el
sector turistic.

Creacidé de la marca de “Turisme Molins de Rei” i utilitzar-la en tots els suports
turistics del municipi.

Creacio d’un dossier de premsa.

Elaborar un pla de comunicacid que inclogui tots els esdeveniments turistics
rellevants

Comunicar a través dels mitjans de comunicacié totes les accions turistiques
implementades.

Crear una base de dades de mitjans (locals, comarcals, nacionals i especialitzats)
Buscar proactivament I’aparicio a mitjans de comunicacio

Centrar la comunicacid i promocié en la idea de que “I'oferta de turisme sostenible,
de qualitat i responsable ideal per a persones atretes per la natura i la cultura”, aixi
com en la seva proximitat a Barcelona.

Web: L’accés al web de turisme ha de ser clar i senzill; ampliar el nUmero d’idiomes
de la web (actualment en catala i castelld); treballar en el posicionament a la xarxa
(SEOQ); crear banc d’imatges amb bona resolucid.

Xarxes socials: que turisme emeti les seves publicacions a través dels perfils de
I’Ajuntament ja que no disposa dels recursos humans necessaris per realitzar-ho dins
de la regidoria de turisme; referenciar totes les publicacions amb un hashtag propi
de turisme; habilitar al canal de Youtube un canal propi de turisme; crear una pagina
a Tripadvisor.

Butlleti: incloure informacio sobre turisme dirigida als ciutadans.

La Regidoria de comunicacid, transparencia, participacid i integritat és la responsable
d’'implementar les tasques vinculades a aquest ambit. Actualment disposa d’una Guia d’us i
estil en xarxes socials, un Manual d’ldentitat visual, i esta desenvolupant un Pla de
Comunicacio.
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La Fira de la Candelera compta amb canals i accions propies de comunicacié efectives (web,
xarxes socials i material de comunicacid). Una vegada el projecte del Palau Requesens s’hagi
completat aquest també comptara amb canals de comunicacié propis, incloent una web i
xarxes socials.

2.4.7. Promocio i comercialitzacio

Pla Director Turistic de Molins de Rei (2021 - 2025)
El Pla Director Turistic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025) defineix I'estrategia de
promocid i comercialitzacio, aixi com un seguit d’accions concretes a implementar.

El Pla defineix com objectiu de la promocio turistica és la de “recuperar la seva identitat i
difondre-la com a part essencial de la seva particularitat com a poblacio, per al coneixement
i I'autoestima dels propis ciutadans i per a la seva identificacidé enfora, per als visitants i per
al seu posicionament turistic”.

L'estratégia definida centra la identitat de Molins de Rei en els referents geografics i
naturals i en els referents historics i culturals. Aquests elements identitaris persegueixen
ser els fonaments sobre els que promoure un model de turisme sostenible, responsable i de
qualitat™.

Accions a implementar:

e Material promocional: disposar d’'una bona fototeca; crear material audiovisual;
crear un planol d’informacié turistica incloent equipaments, restaurants i
allotjaments; editar fullets/triptics turistics per distribuir pels establiments del
municipi i de la comarca; editar totes les rutes en format paper i reeditar-se en
format digital.

e Marxandatge: produir articles de cost baix vinculats al Palau Requesens i a la Fira de
la Candelera; editar un calendari de la vila amb fotografies de turisme.

e Publicitat: realitzar campanyes publicitaries puntuals; realitzar publireportatges.
e Film Commission: inscripcio a la Catalunya Film Commission (CFC).

e Cooperacio amb altres ens publics i privats: fer comunicacié en xarxa amb
equipaments, destinacions, i ens de I'entorn; una vegada es disposi del web de
turisme i de material promocional establir col-laboracions per la seva distribucio
online i offline; major presencia al web de Consorci de Turisme del Baix Llobregat i
oferta de paquets turistics combinats amb altres nodes, aixi com participar
activament a I'agenda del web.

'p|a Director Turistic de Molins de Rei (PDTMdR 2021-2025)
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Promocio turistica actual

Actualment el Molins de Rei no esta present a la web de turisme de Catalunya, perd compta
amb diferents productes turistics presents als portal web del Consorci de Turisme del Baix
Llobregat, incloent tant oferta turistica publica com privada:

Castell de Castellciuré

Mostra gastronomica Molins B de Gust
Museu Municipal de Molins de Rei

Granja natura a Can Castellvi

Jornades gastronomiques de Molins de Rei
La Soga RoomEscape

Classes d’equitacio Hipica Sol i Terra

Parc Natural de la Serra de Collserola
Aiguamolls de Molins de Rei

Fira de la Candelera de Molins de Rei
Festival del Cinema de Terror a Molins de Rei
4 allotjaments del municipi

9 restaurants del municipi

Senders del Baix Llobregat — Eix del Riu (que passa per Molins de Rei)

El municipi compta també amb un clip promocional de Molins de Rei com a destinacio
turistica, orientada al turisme de negocis, natura i activitats a 'aire lliure, esports, cultura,
comerg i gastronomia, dirigit al turisme de proximitat (https://youtu.be/7P2tACOh6bw).




2.5. Demanda

Dades de demanda de la Fira de la Candelera de Molins de Rei

El 2013 es va realitzar un estudi sobre I'impacte econdmic de la Fira de la Candelera a
Molins de Rei, incloent una estimacio del volum de visitants de I'esdeveniment. Durant els
tres dies de la fira es van realitzar 300.000 recompteslz. D’altra banda el 2020 es va elaborar
un Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, recollint informacio
sobre el perfil de visitant™. Els resultats indiquen que el 43% dels visitants eren de Molins
de Rei i la resta eren de comarques del entorn. El 2020 la distribucié dels visitants per
comarques va ser 56% del Baix Llobregat, 20% del Vallés Occidental, 15% del Barcelones i
9% d’altres comarques. Durant el 2021 les dades van variar lleugerament per
I’excepcionalitat de la celebracio de la fira en format adaptat per la Covid-19, pero s’observa
una tendencia en incrementar els visitants del Baix Llobregat i del Valleés Occidental.

Comparativa de comarques de procedéncia (2018-2020)

60%

56%
51%
50%
41%
40%
30% 26%
20% 2o e .
o _— 15% 15% 16%
b
9%
- I I I I
0% I
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Baix Llobregat Vallés Occidental Barcelonés Altres

=X

=2018 =2019 =2020

Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

Entre els espais firals visitats, si els englobem per tematica, els més visitats van ser els
vinculats amb la natura (21%), seguit pels relacionats amb la gastronomia (19%) i cultura
(19%).

2 Estudi de I'impacte economic de la Fira de la Candelera de Molins de Rei, 2013. Llobregat serveis firals.
BInforme de seguiment del Pla Estratégic de la Fira de la Candelera, marg 2020. J3B3 Economics,S.L.
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Espais firals visitats, 2020

Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

Pel que fa a les franges d’edat dels visitants, predominen els visitants de 30 a 49 anys (39%),
seguits pels de 18 a 29 anys (31%) i de 50 a 69 anys (23%).

Edat dels visitants a la Fira (20202)

%
de 18a 29 31%
De 30 a 49 39%
De 50 a 69 23%
>70 7%

Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

Els visitants de la Fira procedents del mateix municipi van assistir a I'esdeveniment
principalment a peu (76%), mentre que en el cas dels d’altres procedéencies el mitja més
utilitzat va ser cotxe(51%), seguit pel tren (36%) i el bus (12%).
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Grups i mitja de transport (2020)
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Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

La major part dels visitants van assistir 2 dies (37%) o un dia (33%) a la fira i manifesten que
tenen intencid detornar a assistir a la segilient edicié (89%).

Durada de la visita a la Fira (2020)
%

Migdia 20%
1dia 33%
Dia i mig 9%
2 dies 37%
Ns/Nc 1%

Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

Intencié de visitar la propera edicioé de la Fira
%

Si 89%
No 4%
Ns/Nc 7%

Font: Informe de seguiment del Pla Estrategic de la Fira de la Candelera, 2020

S’estima que la despesa mitjana per persona va ser de 31,5€, disminuint lleugerament
respecte I'any anterior amb una estimacié de 32,8€ per persona.

Conjuntura turistica i demanda del Baix Llobregat

Molins de Rei només disposa de les dades relatives a la Fira de la Candelera en relacid a la
demanda turistica del municipi, pero a nivell comarcal es disposa de dades elaborades pel
Consell Comarcal del Baix Llobregat, Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme;
concretament I'Informe de Conjuntura de I'Observatori de Turisme del Baix Llobregat.
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El darrer informe destaca que durant el darrer any (2021) Molins de Rei va experimentar un
cReixement de la recaptacid sobre les estades en establiments turistics (IEET) superior al
300%, tot i aixi només representa el 2,6% de recaptacio d’aquest impost a la comarca ja que

Castelldefels aglutina la majoria de |a recaptacio (40,8%) juntament amb el Prat de Llobregat
(12,8%) i Gava (10,4%).

Distribucié municipal de I'lEET al Baix Llobregat

(EET 2021 variacié Pes IEET

anual 2021
Abrera - -
Begues L = =
Castelldefels 168.250,2 € 287,8% 40,8%
Castellvi de Rosanes - - -
Cervelld 13113€ 0,3%
Collbaté 3.536,6€ 0,9%
Corbera de Llobregat - - -
Cornella de Lobregat 33.8330£ 196,4% B,2%
Esparreguera - - -
Esplugues de Llobregat 14.901,8€ 309,5% 3,6%
Gava 42.7984€  117,2% 10,4%
Martorell - - -
Molins de Rei 10.846,8 € 328,1% 2,6%
Olesa de Montserrat - - -
Palleja -
Papiol - - -
Prat de Llobregat 53.008,7€ 151,1% 12,8%
Sant Andreu de |a Barca 8.089,2 € 76,3% 2,0%
Sant Boi de Llobregat 8.283,6 € - 2,0%
Sant Climent de Llobregat - - -
Sant Esteve Sesrovires 2.6874€ 82,4% 0, 7%
Sant Feliu de Llobregat - - -
Sant Joan Despi 21.006,9€ 5,1%
5ant Just Desvern 11.2159€ 2,7%
Sant Viceng dels Horts - -
Santa Coloma de Cervellé -
Torrelles de Llobregat -
Vallirana - - -
Viladecans 30.250,6 € 233,3% 7,3%
Baix Llobregat 412.692,2€ 236,1% 100,0%

Castelldefels

I, <o.8%
prat de Liobregat [ 12.8%
cevs [ 104
Cornella de Liobregat [ 8.2%
viadecans [N 7.3%
B s
B :s
| EX
B 2
B 2ox
B 2o

colibats [ 0,9%

Sant Joan Despi
Esplugues de Llobregat
Sant Just Desvern
Maolins de Rei

Sant Boi de Llobregat

Sant Andreu de la Barca

Sant Esteve Sesrovires ltl,')‘%

cervells | 0,3%

Font: Informe anual del sector turistic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat,

Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme

Pel que fa al volum de demanda del Baix Llobregat, el 2021 es va registrar una ocupacio del
37,7% de les places hoteleres, amb un total de 606.432 turistes i 1.255.741 pernoctacions
als hotels de la comarca. Respecte I'any anterior ha incrementat lleugerament I'ocupacio
(+5,1%), pero encara no s’han recuperat les xifres d’abans de la pandémia (64,8% el 2019).

Pel que fa a I'estacionalitat, els mesos de major ocupacié son I'agost i el juliol, seguit de
setembre i octubre, seguint una distribucié de I'ocupacié similar a la d’altres comarques de

I'entorn.
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Evolucio del percentatge d’ocupacié hotelera segons comarques a I’entorn metropolita, 2021
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41,4% 41,4% 32,0% 35,4%
39,8% 40,7% 33,3% 32,6%
57,8% 48,8% 30,0% 37,4%
47,1% 45,8% 37,6% 36,4%

Font: Informe anual del sector turistic del Baix Llobregat, 2021. Consell Comarcal del Baix Llobregat,
Consorci de Turisme del Baix Llobregat i OCBL Turisme

La principal procedéencia dels turistes que pernocten al Baix Llobregat és espanyola (69%).

Els turistes catalans representen el 39% del total, i la resta de principals procedéncies

Franga (8%), Madrid (8%) i Valéncia (5%).

Els principals motius d’estada als hotels del Baix Llobregat son negocis (50%), seguit de

vacances (25%).
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3. DIAGNOSTIC: ANALISI DAFO

3.1. Analisi DAFO

En base als resultats obtinguts a la fase d’analisi s’ha elaborat un diagnostic de la situacio
turistica actual de Molins de Rei. El diagnostic esta classificat per ambits d’actuacid, incloent
producte i oferta; posicionament; gestid; comunicacié, promocié i comercialitzacid; i
demanda.

La metodologia emprada per realitzar el Intern Extern
diagnostic és el sistema DAFO, que identifica les
debilitats, amenaces, fortaleses i oportunitats de
la destinacio: B D A
%
= Debilitats Amenaces
S O
B
8
Fortaleses Oportunitats

e Debilitats:caracteristiques internes de Molins de Rei que fan que estigui en una
situacio desavantatjosa respecta a destinacions competidores.

e Amenaces:circumstancies i caracteristiques de I'entorn que situen a la destinacié en
una situacio desavantatjosa.

e Fortaleses: caracteristiques internes del municipi que representen un avantatge
competitiu.

e Oportunitats:circumstancies i caracteristiques de I’entorn que representen una
avantatge per Molins de Rei respecte la resta de destinacions competidores o de

I'entorn.

A continuacié s’inclouun resum del DAFO, seguit per un DAFO més detallat seguint aquests
guatre blocs i classificant el contingut segons els ambits préeviament mencionats.
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Negatiu

Positiu

Negatiu

Positiu

Intern

Debilitats

Molt patrimoni arquitectonic privat i no visitable

Escassa oferta de productes turistics

Museu municipal amb horaris de visita limitats

Necessitat de millora de senyalitzacid i plafons informatius del Cami fluvial
Manca d'us del logotip de turisme

Logotip de “Molins de Rei Centre de Comerg” no alineat amb una imatge de proximitat i
innovacio

Regidoria de Turisme sense estructura necessaria per fer totes les tasques
Entrada al Parc de Collserola poc coneguda

Necessitat d’actualitzar la web del Museu

Sense web propia de turisme

Volum de visitants reduit (excepte Fira de la Candelera)

Falta de Web i XXSS propies de turisme

Fortaleses

Ric i singular patrimoni industrial

Entorn Unic per turisme de naturalesa, riu i muntanya

Nombrosos béns d’interés patrimonial i cultural

Disposicio de places d’allotjament suficients

Aula Gastrondmica amb gran capacitat d’atraccio de visitants

Consistori implicat en la posada en valor dels recursos i potencial turistic

Aposta del municipi per adaptar-se a la transicié pel canvi climatic

Disposicio d’un Pla Estratégic de Turisme en vigéncia

S’ha ampliat I'oferta inclosa a la web de Baix Llobregat Turisme

Fira de la Candelera amb elevat volum de visitants i potencial d’atraccié de turistes
Adhesio a la certificacio Biosphere de ia Fira de ia Candeiera i ia iViostra Gastronomica

Extern

Amenaces

Destinacions de 'entorn més relacionades amb el Parc de Collserola

Altres destinacions millor posicionades

No aconseguir posicionar-se com destinacid de turisme sostenible, de qualitat i
vinculada a la cultura i natura

Destinacions competidores presents a la web de turisme de Catalunya

Destinacions competidores amb canals comunicacié, promocio i comercialitzacid
consolidats

No beneficiar-se de la capacitat d’atraccié de Collserola

Destinacions de I’AMB i Baix Llobregat més desenvolupades que absorbeixin els visitants

de Barcelona.

Maj m 1en ilars amb potencial turistic

Festa de Sant Andreu del Toisé d’Or amb potencial vinculat a I'aposta pel Renaixement
Desenvolupar el Turisme Industrial adherint-se a la XATIC

Posar en valor i desenvolupar turisticament I’ Aula Gastrondomica del mercat municipal
Generalitat | Diputacié compromeses amb el projecte del Palau Requesens

Donar a coneéixer I'entrada al Parc de Collserola a través de Molins de Rei

Centre de serveis de municipis de I'entorn, oportunitat d'atraure’ls per consumir I'oferta

i
Festa Major amb elements sin

turistica
Fira de la Candelera amb gran capacitat d’atraccio de visitants.
Aprofitar capacitat d’atraccio de la ciutat de Barcelona

Mostra gastronomica i Carnaval
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PRODUCTE | OFERTA

e Nombrosos edificis d'interes arquitectonic i valor historic que son de propietat i Us
privat, sense capacitat d'esdevenir un atractiu turistic visitable.

e Actualment el municipi compta amb una escassa oferta de productes turistics.

e El Museu Municipal compta amb horaris de visita molt limitats, necessitant en molts
casos realitzar una cita previa.

e Es necessita millorar la senyalitzacié i plafons informatius sobre la flora i fauna del
Cami fluvial, tant per les rutes com per les zones d'avistament d'aus.

POSICIONAMENT
e Manca d'us del logotip de turisme als materials orientats als turistes, creant confusié
i dificultant la diferenciacié entre el material orientat a la poblacié i el material
orientat als visitants.
e Ellogotip de "Molins de Rei centre de comerg¢" no esta alineat amb la imatge que es
vol donar d'un comerg de proximitat a la vegada que innovador.

GESTIO
e La regidoria de turisme no compta amb I'estructura necessaria per desenvolupar
totes les tasques vinculades al turisme (comunicacio, promocid, comercialitzacio,
entre d’altres).

COMUNICACIO, PROMOCIO | COMERCIALITZACIO

e L'entrada al parc de Collserola a través de Molins de Rei és poc coneguda.

e La web del museu necessita una actualitzacid per ser més atractiva i intuitiva de cara
al visitant, aixi com una actualitzacié periodica del contingut ja que en algunes
exposicions es troben triptics no vigents.

e No es disposa d'una web i XXSS propies de turisme de Molins de Rei que estigui
orientada al turista, actualment es troba dins de la web de I'Ajuntament i no es
distingeix entre la informacio orientada a la poblacié local i la informacié orientada al
turista.

DEMANDA

e Volum de visitants limitat a excepcio de la Fira de la Candelera, donat que Molins de
Rei no és una destinacié de tradicid turistica
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POSICIONAMENT

o Altres destinacions més vinculades al Parc de Collserola en l'imaginari de la
ciutadania, deixant I'entrada per Molins de Rei en segon pla.

e Molins de Rei no és un municipi tradicionalment turistic, el sector s'esta comencant a
desenvolupar ara i altres destinacions properes amb recursos similars estan més
desenvolupades i posicionades

e No aconseguir posicionar-se com una destinacié turistica sostenible, de qualitat i
amb una gran riquesa cultural i paisatgistica

COMUNICACIO, PROMOCIO | COMERCIALITZACIO
e L'oferta turistica de Molins de Rei no es troba a la web de turisme de Catalunya,
mentre que altres destinacions similars i properes hi son presents.
e Algunes destinacions competidores de l'entorn compten amb uns canals de
comunicacid, promocio i comercialitzacié consolidats, facilitant I'atraccié de visitants
en detriment de Molins de Rei

DEMANDA
o No beneficiar-se de la capacitat d'atraccié de visitants del Parc de Collserola i de la
ciutat de Barcelona
e Altres destinacions de I'Area Metropolitana i, més concretament, del Baix Llobregat
que estiguin més desenvolupades poden absorbir els visitants de la ciutat de
Barcelona que busquen visites d'un dia o dos fora de la ciutat.
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FORTALESES

PRODUCTE | OFERTA

Molins de Rei compta amb un ric i singular patrimoni industrial

Disposicié d'un entorn unic, amb el riu i la muntanya com grans atractors de visitants
de turisme de naturalesa

El municipi compta amb nombrosos béns d'interés patrimonial i cultural.

A nivell gastronomic es compta amb un element amb gran capacitat d'atraccié
turistica, I'Aula Gastronomica i amb una variada i qualitativa oferta de restauracio.

GESTIO

Consistori implicat en la posada en valor dels recursos amb potencial turistic del
municipi, incorporant recentment la senyalitzaci6 de nombrosos béns d'interes
turistic.

Aposta del municipi per adaptar-se a la transiciéo pel canvi climatic, creant dos
pulmons verds al municipi i posant en valor els recursos naturals del municipi.
Disposicié d'un Pla Estratégic en vigencia que orienta l'activitat turistica del municipi,
incloent I'estructuracidé de producte, creacid d'identitat turistica, comunicacio,
promocié i comercialitzacio.

COMUNICACIO, PROMOCIO | COMERCIALITZACIO

En els dltims anys s'ha ampliat la oferta turistica inclosa a la web turistica del
consorci de Turisme del Baix Llobregat, contribuint al seu posicionament i promocio.

DEMANDA

La Fira de la Candelera compta amb un elevat volum de visitants i amb un elevat
potencial per I'atraccio de turistes.
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OPORTUNITATS

PRODUCTE | OFERTA

e Amb l'adaptacié del Palau Requesens com a Museu del Renaixement de Catalunya el
municipi comptara amb un atractiu uUnic i singular i facilitara el seu posicionament
com una destinacio vinculada al Renaixement.

e Esdevenir un referent en la celebracié d'esdeveniments especialitzats, celebrant
esdeveniments esportius de referencia a nivell internacional aprofitant I'entorn
natural o organitzant fires especialitzades seguint la mateixa linia que la Fira de la
Candelera.

e La festa major compta amb actes Unics i singulars (amb el "camell") amb potencial
per esdevenir un esdeveniment amb atractiu turistic i capacitat d'atraccido de
visitants.

e La festa de Sant Andreu del Toiso d'Or és una festa amb molt potencial com atractiu
turistic si es vincula a I'aposta pel Renaixement que esta realitzant el municipi

e Desenvolupar el turisme industrial i adherir-se a la Xarxa de turisme industrial de
Catalunya (XATIC) pel seu impuls.

e Posar en valor i desenvolupar a nivell turistic I'Aula Gastronomica, un element amb
gran capacitat d'atraccié de visitants.

GESTIO
e La Generalitat de Catalunya i la Diputacié de Barcelona estan compromeses amb
I'impuls del nou espai del Palau Requesens com el Museu del Renaixement de
Catalunya.

COMUNICACIO, PROMOCIO | COMERCIALITZACIO
e Donar a coneixer l'entrada al Parc a través de Molins de Rei, sent I'entrada millor
connectada a nivell de transport public i una de les menys utilitzades.

DEMANDA
e Molins de Rei és el centre de serveis dels municipis més petits de I'entorn, comptant
amb l'oportunitat d'atraure aquests visitants habituals del municipi per a que
coneguin la oferta turistica del municipi.
e LaFirade la Candelera compta amb una gran capacitat d'atraccié de visitants.
e Aprofitar la capacitat d'atraccié de visitants de la ciutat de Barcelona.
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3.2. Procés participatiu

Per tal de complementar I'analisi i diagnostics realitzats i identificar quins son els reptes
rellevants pels agents vinculats directa o indirectament amb el sector turistic de Molins de
Rei s’ha realitzat un procés participatiu. La metodologia emprada ha estat una enquesta
dirigida als agents del sector realitzada entre el 17 i el 28 de febrer. S’ha obtingut un total de
39 respostes, corresponents el 92,31% al sector privat i el 7,69% restant a representant
d’administracions publiques.

Sector agroalimentari Agencies de viatges
5,13% 2,56%
Allotjament
5,13%

Administracio publica
7,69%

Comercos

43,59%
Restauracid

10,26%

Associacions
25,64%

92,31%

Sector privat racio
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El procés participatiu s’ha realitzat tenint en compte el segiients blocs:

01 02

Analisi DAFO Mercats
objectiu
(prioritzacid)

04 05

Productes Idees Forga del Pla
turistics Director Turistic de
{prioritzaci6) Molins de Rei

3.2.1. Analisi DAFO

03

Recursos
turistics
(prioritzacio)

06

Reptes del nou Pla
d’Accio Turistic
Operatiu (2023 -
2025)

Entre totes les debilitats destaca la escassa oferta de productes turistics (64,10%), seguit a
certa distancia pel volum de visitants reduit (46,15%) | I'entrada al parc de Collserola poc
coneguda (38,46%). En menor mesura els agents del sector també senyalen com debilitats a
tenir en compte la manca d’alineament del logotip de “Molins de Rei Centre de Comerg”
amb una imatge de proximitat | innovacié (23,08%); | la manca d’equipaments | recursos
esportius per explorar | promocionar la gran | variada oferta de turisme esportiu. Tot i que el
PEPHA relaciona molt patrimoni privat no visitable, ressenyar que des de I'Ajuntament s’ha

invertit adquirint patrimoni els darrers anys.

Escassa oferta de productes turistics
Volum de visitants reduit {excepte Fira dela Candelera)
Entrada al parc de Collserola poc coneguda
Logotip de “Molins de Rei Centre de Comerg” no alineat amb una imatge de proximitat i innovacid
Falta d'equipaments i recursos esportius per explotar/promocionar la gran i variada oferta de turisme esportiu
Sense web ni xarxes socials propies de Turisme
No disposar de Pla d'Accid de Turisme
Altres
Malt patrimoni amquitecténic privat | no visitable
Museu municipal amb horaris de visita limitats
No disposar de Pla de Comunicacid de Turisme
Necessitat de millora de senyalitzacio i plafons informatius del Cami fluvial
Necessitat d"actualitzar la web del Museu
Manca d'Gs del logotip de turisme

Regidoria de turisme sense estructura intema necessaria per realitzar totes les tasques

(D) Debilitats

15,38%
15,38%
12,82%
10,26%
10,26%
10,26%
5,13%
5,13%
2,56%

2,56%
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Les principals amenaces identificades per més de la meitat dels enquestats son altres
destinacions de ’AMB | Baix Llobregat més desenvolupades que absorbeixin els visitants
de Barcelona (58,97%) | altres destinacions similars millor posicionades (53,85%). També
destaca el risc de no beneficiar-se de la capacitat d’atraccié de Collserola (48,73%).

(A) Amenaces
Destinacions de 'AMB i Baix Llobregat més desenvolupades que absorbeixin els visitants de Barcelona. _ 58,97%
Altres destinacions millor posicionades 53,85%
No beneficiar-se de la capacitat d’atraccié de Collserola 48,72%
No aconseguir posicionar-se com destinacié de turisme sostenible, de qualitat i vinculada a la cultura i natura 35,90%
Destinacions competidores amb canals comunicacid, promocid i comercialitzacié consolidats 35,90%
Destinacions competidores presents a la web de turisme de Catalunya 23,08%
Destinacions de I'entorn més relacionades amb el Parc de Collserola 17,95%

La fortalesa que destaca de manera indiscutible és la Fira de la Candelera i el seu elevat
volum de visitants i potencial d’atraccié de turistes (76,95%). En segon lloc, destacat per
practicament la meitat dels enquestats, es troba el Festival de Cinema de Terror (46,15%),
seguit per l'oferta gastronomica variada | de qualitat del municipi (38,46%) | el Camell
(30,77%). Entre les 5 fortaleses destacades també es troba I'entorn Unic per turisme de
naturalesa (25,64%).

O Fortaleses

Fira de la Candelera amb elevat volum de visitants i potencial d'atraccié de turistes _— 76,92%
Festival de Cinema de Terror _- 46,15%
Oferta gastrondmica variada i de qualitat de Molins de Rei _. 38,46%
camel |GGG :0.77%
Entorn dnic per turisme de naturalesa, riu i muntanya _ 25,64%

Mostra Gastrondmica amb gran capacitat d'atraccié de visitants 20,51%
Carnestoltes 12,82%
Ric i singular patrimoni industrial 10,26%
Festa Major 7,69%
Nombrosos béns d'interés patrimonial i cultural 5,13%
Disposicio del Certificat Biosphere per part de la Mostra gastronomicai La Candelera 5,13%
Altres 5,13%
Consistori implicat en la posada en valor dels recursos i potencial turistic 2,56%
Aposta del municipi per adaptar-se a la transicié pel canvi climatic 2,56%
S’ha ampliat l'oferta inclosa a la web de Baix Llobregat Turisme 2,56%

Disposicié d'un Pla Director de Turisme en vigéncia  0,00%

Els agents turistics identifiquen com I'oportunitat més destacada la d’esdevenir un referent
en la celebracié d’esdeveniments especialitzats (64,10%). Les altres oportunitats
identificades son les d’aprofitar la marca | repercussié de la Fira de la Candelera per
desenvolupar altres esdeveniments turistics especialitzats (43,59%) i el potencial del Palau
de Requesens com Museu del Renaixement com un atractiu unic | singular (35,90%). En
menor grau també es dona importancia a 'oportunitat de donar a coneixer I’'entrada al Parc
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de Collserola a través de Molins de Rei (30,77%) | la Fira de la Candelera | la seva gran
capacitat d’atraccio de visitants (25,64%).

{®) Oportunitats

Esdeveni un referent en |a celebracié d'esdeveniments especialitzats (com & Firs de i Candelera) w_ 64,10%
Aprofitar 13 mares i repercu i medibtica de La Candelera per desenvelupar més eadeveniments turisties (gastronomia, cultura, ciutat, natura | empresa) _— 4357%
Palau Requesens com 3 Museu del Renaement serd un atracti dnic | singulsr _— 35,90%
Donar & condixer Fentrada al Parc de Collserola a través de Molins de Rei __ 30,77%
Fira de ls Candelers amb gran capacitat datraceid de visitants _- 25.64%
Aprofitar capacitat d'atraccid de la ciutat de Barceiona _ 17.95%
Festa Major amb elements singuiars amb potenial turistic _ 15,38%
Altres | | pn

Deservelupar el turisme industrial adherint-se a la XATIC - 7.69%

Posar en walor i desenvolupar turisticament ka Sala Punt de Comery i Aula Cuina del mercat mun icipa - 7.69%

Centre de serweis de municipes de F'ed

i, oportunitat d'atraune’ls per consumin Moferta turistica - 7.69%
Comvertic Molins de Rei en una destinacid turistica sostenible a través del certificat Biosphere w 7,69%
Potenciar el turisme esporthu aprofitant la diposicié duna piscina olimpica [JJJ 5.03%
Gran oferta dentitats esportives i chubs esportius - 5,13%
Festa de Sant Ardreu del Toisd d°Or amb potencial vinculat s Maposta pel Renaiement | 0,00%

Generalitat | Dputacid compromeses amb el projecte del Palau Requesens | 0,00%

3.2.2. Mercats objectius

Els agents enquestats de Molins de Rei consideren que els mercats prioritaris son els de
proximitat, és a dir els residents del Baix Llobregat | de la provincia de Barcelona. En un
segon nivell de prioritat es troben els residents a la resta de Catalunya | els visitants de la
capital.

Mercats

Ranking de prioritzacid, a més puntuacié més prioritari

1 2 3 4 5 6 7

Residents del Baix Llobregat h _- 5,91
Residents a la provincia de Barcelona ‘ _- 5,76
Residents a Catalunya " _ 4,45
Visitants de Barcelona ' _ 4,15
Visitants de destinacions turistiques de I'entorn  {Jg _ 3,12
Residents aEspanya @ _ 2,58
Visitants internacionals ﬁ - 2,03
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3.2.3. Recursos turistics

La Fira de la Candelera és el recurs turistic considerat prioritari per excel-léncia, seguit pel
Parc Natural de Collserola. En un segon grau de prioritat es troben les restes
arquitectoniques de Castellciurd, els Aiguamolls de Molins de Rei i el Palau Requesens.

Recursos turistics

Valoracic en una escala de 1a 7, sent 1 menys important i 7 més important

1 2 3 4 5 6 7

Fira de la Candelera _- 6,06
Parc Natural de Collserola _. 5,56
Restes arquitectoniques de Castellciurd _ 4,63
Aiguamolls de Molins de Rei _ 4,52
Palau Requesens _ 4,34

Església de Sant Pere de Roman{ 4,31
Fabrica Ferrer i Mora 413
CamideSant Jaume 3,71

3.2.4. Productes turistics

Entre els productes turistics actuals els agents del territori enquestats, la gran majoria
consideren la Fira de la Candelera com a producte prioritari, seguit pels itineraris pel Parc
Natural de Collserola i Molins B de Gust.

Productes turistics actuals

Seleccid de 3 productes turistics actuals prioritaris

Fita de T Candelera . | N °0. 1%

10 itineraris proposats pel Centre excursionista de Molins de Rei (CEM) 39,39%
Itinerari del patrimoni historic 33,33%
Visita i activitats al Museu Municipal de Molins de Rei 9,09%
Balcons florits 3,03%
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Pel que fa a la tipologia de productes prioritarisdestaca per sobra de la resta el turisme
d’esdeveniments, i en segona posicid es troben el turisme cultural i patrimonial i el turisme
gastronomic. En menor grau també es dona certa importancia al turisme de natura i
saludable i al turisme actiu.

Tipologia de productes turistics

Valoracié en una escala de 1 a 7, sent 1 menys important i 7 més important

[EnY

2 3 4 5 6 7

Turisme cultural i patrimonial _ 5,75

Turisme gastronomic 5,75
Turisme de naturai saludable _ 5,53
Turisme actiu (senderisme, cicloturisme, btt, etc.) _ 5,41
Turisme familiar 5,12
Turisme esportiu 4,94
Turisme senior 4,79
Turisme de negocis 4,72

3.2.5. Idees Forga del Pla Director Turistic de Molins de Rei

Tenint en compte les idees forca definides al Pla Director Turistic de Molins de Rei, els
agents enquestats consideren com les més prioritaries “Molins és vila” i “Molins és riu”.
D’aquesta manera es dona més importancia a la historia i patrimoni, al comercg i la
dinamitzacio i a la gastronomia; seguit per la via blava i del Llobregat a Collserola.

Idees forca

Rankingde 1a4

[N

2 3 4

Molins és Vila (historiai patrimoni; comercgi
) . o . 3,13
dinamitzacid; i gastronomia)
Molins és riu (via blavai del Llobregat a Collserola) _ 2,84

Molins és forca (la fabrica del Moli i una vila d'aigua) 2,13

Molins és Palau (Centre d'Art i Cultura del Renaixement al
Palau Requesensila ruta i xarxa del Renaixement)
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3.2.6. Reptes del nou Pla d’Accié Turistic Operatiu (2023 - 2026)

Els grans reptes identificats son, en primer lloc, millorar la senyalitzacid i la interpretacio de
les rutes pel municipi que transcorren per I'eix del cami fluvial i per I'eix de la muntanya;
seguit per 'actualitzacio i estructuracié de marques per a que segueixin una mateixa linia.
També es dona especial importancia al repte de fonamentar el model de desenvolupament
turistic de Molins de Rei en l'organitzacido d’esdeveniments de referéncia, seguint amb la
mateixa linia que La Candelera pero especialitzant-se en diferents ambits. Creant 4 nous
esdeveniments de referencia, com podrien ser:

Millorar la senyalitzacié i interpretacio de les rutes pel municipi que transcorren per I'eix del
Actualitzar i estructurar les marques per a que segueixin una mateixa linia (marca de turisme,
Fonamentar el model de desenvolupament turistic de Molins de Rei en I'organitzacio

d’esdeveniments de referéncia, seguint amb la mateixa linia que La Candelera pero...

Desenvolupar i posicionar una web de turisme amb un relat sobre la importancia historica del

Molins gastronomia circular (potenciant i ampliant Molins B de Gust)
Molins Collserola Marxa BTT turisme esportiu
Carrera popular Canal Infanta Molins-Barcelona
Running Via Blava Molins-Prat del Llobregat.
Reptes

Ranking de prioritzacio, a més puntuacio més prioritar

=

3 5 7

cami fluvial i per I'eix de la muntanya.

comerg, etc.)

municipi i mostrar els diferents productes i recursos turistics.

Fer del Palau Requesens i del Museu la icona cultural del municipi. 5,69
Posicionar Molins de Rei com a porta d’entrada al Parc de Collserola 5,56
Promocionar rutes de natura per Collserola 3,72
Ser referent de destinacid de turisme sostenible 2,53
Esdevenir una destinacié de turisme esportiu 2,09
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4. PLA D’ACCIONS OPERATIU

El model de destinacid turistica pel que s’aposta en aquest Pla Turistic Operatiu es
fonamenta en les bases establertes alPla Director Turistic de Molins de Rei (2021 - 2025),
comptant com eixos estratégics el riu, la forga, el palau i la vila.

ELS EIXOS ESTRATEGICS DE APOSTA TURISTICA DE MOLINS DE REI

MOLINS REI
ESRIU ES FORGA ES PALAU ES VILA
. "~ " Del riu al canal, de la mola al Dels Requesens al MNAC: El De Castellciurd a la
De Via Blava a “Via Verda”: el 1 . . X . . PoTrers
7 . teler: aprofitar I'aigua, origen Renaixement de Molins de Candelera: identitat, vitalitat i
bosc més a prop del riu . . . .
i progres Rei gastronomia

Font: Pla Director Turistic de Molins de Rei (2021 - 2025)

Partint d’aquesta premissa i de les prioritats i reptes definits pels agents publics i privats del
municipi a través del procés participatiu, el present Pla Turistic Operatiu es centra en la
posada en valor dels principals recursos turistics identificats i en la creacié d’esdeveniments
de referéncia especialitzats vinculats als principals recursos (naturalesa i esport,
gastronomia i cultura). Els esdeveniments que es proposa crear tenen com objectiu seguir la
mateixa linia que la Fira de La Candelera, a la vegada que apostaran per mercats no només
locals sind també nacionals.

L'ambicio i I'abast d'un pla d'accié esta orientat per la disponibilitat pressupostaria, i en
aquest cas el Pla Turistic Operatiu de Molins de Rei (2023 — 2025) planteja incrementar el
pressupost dels darrers anys destinats al sector turistic per tal dimpulsar el seu
desenvolupament. Més concretament es planteja un pressupost de 85.500€ el primer any
(2023), amb increments anuals fins arribar als 201.500 pel 2026.

Els objectius genérics que persegueix el present Pla Turistic Operatiu son els seglients:

OBJECTIUS GENERICS

Crear productes turistics amb gran capacitat d’atraccié de visitants.

Posicionament, diferenciacio i especialitzacio de la destinacio.

Incrementar I'abast de les accions de comunicacio i promocio

Dotar a la destinacio de sistemes per conéixer millor als visitants i
orientar les estratégies i actuacions turistiques
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Partint de I'escenari presentat a partir de I'analisi i diagnostic realitzat, es proposen les
seglients 11actuacions agrupades en 4 programes.A cada programa s'identifiquen els ODS a
que contribueix l'accié

RESUM DE PROGRAMES I ACCIONS

PROGRAMA
A DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE

A.1. Millora de |la senyalitzacié i interpretacié dels principals atractius turlstics i
embelliment del municipi
A.2. Creacié d'una cartera d'esdeveniments

PROGRAMA
| &

B.1. Analisi i estructuracié de marques

B.2. Construccid del relat turistic (storytelling)

B.3. Creacio de banc d'imatges alineat amb el storytelling

B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant
B.5. Inbound marqueting

B.6. Outbound marqueting

B.7. Pla de mitjans offline

PROGRAMA

< i | ¢

C.1. Xarxes de promocid

l pnognm J

D.1. Implementacioé de sistema de recollida i analisi de dades

A continuacié es detallen els objectius especifics de cada programa i les accions concretes a
implementar. Per cada accié s’especifiquen els seglients aspectes:

Descripcié de I'accio

Tasques a realitzar

Objectius estrategics als que dona resposta
Productes associats

Mercats objectiu

Segments objectiu

Responsables de la implementacié i control de I’accié
Periode d’execucié

Prioritat d’execucid

Pressupost anual

Indicadors de seguiment i control
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4.1. Programa A. Desenvolupament de producte

PROGRAMA

A DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE

Objectius especifics

Impulsar la creacio Posada en valor dels recursos
d'esdeveniments especialitzats de turistics per tal de millorar I'atractiu
referéncia, vinculats a la naturalesa turistic i 'experiéncia dels visitants i
i 'esport, la gastronomia i la cultura turistes.

per tal d'atraure un major volum de
visitants i turistes.

Accions

A.1. Millora de la senyalitzacio i interpretacio dels principals atractius turistics i
embelliment del municipi
A.2. Creaci6 d'una cartera d'esdeveniments
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4.1.1 Aplicacio del Programa A en el compliment del ODS

PROGRAMA

A DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE

A.1. Millora de la senyalitzacié i interpretacié dels principals atractius turistics i

embelliment del municipi
A.2. Creacié d'una cartera d’esdeveniments

Fomentar i donar suport a 'agricultura local i els seus mercats de distribucio. Accio A.2
Creaci6 d’una cartera d’esdeveniments. Contempla treballar en esdeveniments que
potencien economia circular, productes locals: Fira de la Candelera. Molins B de Gust

SALUT
| BENESTAR Fomentar el consum de productes i activitats saludables. Accio A.2. Creacio d’una cartera
d’esdeveniments. Contempla treballar per I'impuls de turisme Esportiu: Molins Collserola

marxa BTT. Carrera popular Canal de la Infanta Molins-Barcelona. Running Via Blava
4
Molins- El Prat de Llobregat.

EDUCACIO
DE QUALITAT

Impulsar activitats educatives i de divulgacio sobre temes de desenvolupament sostenible

a | entorn del municipi. Accid A.1 Millora de la senyalitzacio|i interpretacio dels principals
atractius turistics i embelliment del municipi de Molins de Rei. Contempla implementacio

I!ﬂ ' senyalitzacio i interpretacio de: Patrimoni historic i cultural. Rutes i senders a la natura
amb elements etnografics. Recursos vinculats a I'itinerari de 'aigua del Baix Llobregat

Promoure un sistema de governanga honesta, integradora, responsable i participativa.
PAU, JUSTICIA Accid A.2 Creacio d’una cartera d’esdeveniments. Contempla treballar per I'impuls de
1 | INSTITUCIONS dos esdeveniments consolidats i compromesos amb la sostenibilitat turistica: La Fira de
la Candelera, certificada amb el distintiu Biosphere des del 2022.Es una certificacio

SOLIDES
internacional en sostenibilitat turistica que acredita al esdeveniment com a sostenible i

.-!‘ responsable. Mostra gastronomica Molins B de Gust, certificada amb el distintiu
Biosphere des del 2022.Es una certificacio internacional en sostenibilitat turistica que

acredita al esdeveniment com a sostenible fi responsable.

67



Programa A. Desenvolupament de producte

MILLORA DE LA SENYALITZACIO | INTERPRETACIO
DELS PRINCIPALS ATRACTIUS TURISTICS |

EMBELLIMENT DEL MUNICIPI

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

La senyalitzacid i implementacid de sistemes d'interpretacié dels recursos turistics és fonamental per

tal de que el visitant pugui gaudir d’'una bona experiéncia durant la seva visita. La senyalitzacid i

interpretacié no ha de ser només fisica, sind que també ha de tenir una versié online accessible per al

visitant. Actualment es disposa |'audioguia que funciona amb codis QR, aquesta haura d’estar com a

minim en catala, castell3, anglés i francés i fer-se publica.

Aquesta accié contempla implementar senyalitzacié i interpretacio a:

= Edificis de rellevancia historica o arquitectonica que actualment no estan inclosos a I'audioguia.

* Rutes isenders, especialment els que compten amb patrimoni historic, recursos naturals o
etnografics destacats en el seu recorregut.

* Tots els recursos vinculats a I'itinerari de I'aigua del Baix Llobregat, especialment els inclosos al
IPEC.

Dins d’aquesta actuacié també s’inclou el concurs de balcans florits com accié d’embelliment del

municipi.

TASQUES A REALITZAR

- ldentificacié dels recursos rellevants sense senyalitzacié ni interpretacié
- Elaboracio i produccié del contingut dels sistemes d’interpretacio

- Produccid i instal-lacié de senyalitzacié

- Organitzacio i celebracid del concurs de balcons florits

OBJECTIUS ESTRATEGICS

* Posada en valor dels recursos turistics per tal de millorar I'atractiu turistic i I'experiéncia dels
visitants i turistes.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Natura Transversal Transversal
Cultura

Etnografics

RESPONSABLE DE L'ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 61.000€ INDICADORS DE

2023} 2024 | 2025} 2026 2023 ... 4000  SEGUIMENT
i + N2 recursos identificats per
2024 ......c..oecvevnn. 19.000€ senyalitzar/interpretar
2025 .........ccce....... 19.000€ * % de senyals instal-lades
m 2026 oo 19.000€ * % de'recursos id.e‘ntificats
amb interpretacié
implementada
* N2 de participants del

concurs balcons florits

PRIORITAT D’EXECUCIO
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Programa A. Desenvolupament de producte

CREACIO D’UNA CARTERA D’ESDEVENI

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Molins de Rei compta amb un entorn natural privilegiat i amb un seguit de recursos culturals i

etnografics diferenciats, crear esdeveniments especialitzats vinculats amb aquests recursos ésuna

oportunitat per incentivar la seva visita. Actualment el municipi compta amb dos esdeveniments

consolidats, la Fira de la Candelerai la Molins B de Gust. A banda d’organitzar aquests dos

esdeveniments i treballar per ampliar la capacitat d’atraccid de visitants de Molins B de Gust, cada any

es mantindran els esdeveniments préviament creats i se’n creara un de nou fins arribar a comptar amb

una nova cartera d’esdeveniments que estara format per:

1. Firade la Candelera

2. Molins gastronomia circular, un esdeveniment que potenciara i ampliara Molins B de Gust i la
implicacié dels establiments amb les tapes (impuls del turisme gastronomic)

3. Molins Collserola marxa BTT (impuls de turisme esportiu i posicionament de Molins vinculat amb
Collserola)

4. Carrera popular Canal de la Infanta Molins — Barcelona (impuls de turisme de naturalesa, esportiu
etnografic i cultural).

5. Running Via Blava Molins - El Prat de Llobregat (impuls de turisme esportiu i de naturalesa)

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’empresa de creacié i produccié d’esdeveniments.

- Realitzacié de reunions de captacié per presentar els esdeveniments a les empreses del municipi i
implicar-les.

- Organitzacid de jornada de presentacid de la cartera d’esdeveniments a la ciutadania.

- Creaci6 de material fisic i digital de divulgacié dels esdeveniments dirigit a les empreses i ciutadania.

OBJECTIUS ESTRATEGICS

* Impulsar la creacid d’esdeveniments especialitzats de referéncia, vinculats a |a naturalesaii
I'esport, la gastronomia i la cultura per tal d’atraure un major volum de visitants i turistes.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 346.000€ INDICADORS DE SEGUIMENT
. q n * Empresa d'organitzacio
: H : 2023 .................... 64, .
2023 H 2024 :2025: 2026 64.000¢€ d'esdeveniments contractada
, 2024 ... 79.000€ . Nedesdeveniments creats
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 ... 94.0006 * Neod'assistentsperesdeveniment

_ * N2 reunions de captacio celebrades
2026 ....................109.000€ , o d’empreses que han assistit a

les reunions
« Jornada de presentaci6 celebrada.
* Material de divulgacio digital.
= N2 de fulletons de divulgacio
produits i repartits.
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Crearun Millorar I'eficiéncia de Incrementar 'impacte
posicionament clar la comunicacié i Pabast de les accions
de Molins de Rei com a dirigida als visitants i de comunicacio
destinacio. turistes actuals i realitzades.

potenciais.
Accions

B.1. Analisi i estructuracié de marques

B.2. Construccid del relat turistic (storytelling)

B.3. Creaci6 de banc d'imatges alineat amb el storytelling

B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant
B.5. Inbound marqueting

B.6. Outbound marqueting

B.7. Pla de mitjans offline
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4.1.2 Aplicacio del Programa B en el compliment del ODS

PROGRAMA

B COMUNICACIO

B.1. Analisi i estructuracié de marques
B.2. Construccid del relat turistic (storytelling)
B.3. Creaci¢ de banc d'imatges alineat amb el storytelling

B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant
B.5. Inbound marqueting

B.6. Outbound marqueting
B.7. Pla de mitjans offline

EDUGACIO Impulsar activitats educatives i de divulgacio sobre temes de desenvolupament sostenible
4 DE QUALITAT al’ entorn del municipi. Accid B.2 Dispasicio d’un relat de la destinacio posant en valor els
a recursos turistics de Molins de Rei i millorant I’experiéncia del visitant. La creacio del
starytelling integrara diferents elements que caracteritzen: El patrimoni, cultura.
L’entorn, natura. Tradicions, cultura, gastronamia, etnografia

INDUSTRIA Promoure I'tis de les naves tecnalogies per incentivar activitats locals sostenibles. Accid
INNOVACIO

B.4 Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant. La nova pagina web
INFRAESTRUCTURES P E pag

comptara amb una secciod especifica per incloure tota la informacio relativa a la nova
& cartera d’esdeveniments. També es dura a terme: L'actualitzacio i digitalitzacio de

fulletons. Creacio de QR d’accés al microsite i col.locacid a un lloc visible dels punts
d'informacio turistica

'“ CIUTATS | Fomentar el respecte i la conservacid del patrimoniculturali naturaldel nostre entorn.
ggg%:ﬁg Accio B.2 Disposicio d’un relat de la destinacio posant en valorels recursos turistics de Molins
de Rei i millorant!’experiencia del visitant. La creacio del storytellingintegrara diferents
elements que caracteritzen : El patrimoni, cultura. L'entorn, natura.Tradicions, cultura,
A é— gastronomia, etnografia
n E Oferir productes i activitats vinculades al patrimoni culturali natural. Accio B.3 Creacio de banc
d'imatges alineat amb el storytelling. Accid B.4 Desenvolupament de|site turistic i comercial
orientatal visitant. Accié B.5 Inbound marqueting. Accio B.6. Outbound marqueting. Accio B.7
Pla de mitjans offline
Difondre els caneixements locals relacionats amb les tradiciansi el patrimoni cultural (material
i immaterial). Accid B.3 Creacid de banc d’imatges alineatamp el storytelling
Accio B.4. Accio B.5. Accio B.6. Outbound marqueting. Accié B.7 Pla de mitjans offline
Col-laboraramb altres empreses localsi amb I'administracid per evitar excessos que
perjudiquinel bé comu. Accid B.1 Creacio d’'una marca que identifiqui/i diferenciila destinacio
de Molins de Rei a través de la contractacié d’una consultora local
Accid B.2. Tambeé s'incloudins d'aquestactuacio la presentacio del storytelling a les empreses
del sector, per a que es puguin familiaritzaramb aquesti hi estiguin alineades.
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Programa B. Comunicacid

ANALISI | ESTRUCTURACIO DE MARQU

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Comptar amb una marca que identifiqui i diferencii una destinacié és fonamental pel seu
posicionament, per aguest motiu el primer pas és analitzar I'estructura actual de marques i valorar el
seu redisseny per tal de que totes tinguin una cohesié i contribueixin a crear una imatge conjunta del
municipi. Concretament s’ha d’analitzar la marca de turisme, la de comerg i les marques
especialitzades en alguns productes turistics.

TASQUES A REALITZAR

- Contractacid d’una consultoria per analitzar 'estructura de marques i, en cas que es consideri
oportd, el redisseny de les mateixes i la creacié d’un manual d’aplicacié de marques.

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

* Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacié

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal
RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacioé: Regidoria de turisme i Regidoria de comunicacio
Control: Regidoria de turisme i Regidoria de comunicacié

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 7.000€ INDICADORS DE SEGUIMENT
[ 2023] ) 2023 .. 7.000€ ~ ° Creaci6 de concurs pel
projecte de consultoria
2024 ................... 0€ técnica.
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 .o 0€ + Disposicié d'un estudi sobre

Alta I'estructura de marques.
CE . o, Tectuade maraues

* Disposicié de manual
d’aplicacio de marques.
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Programa B. Comunicacid

CONSTRUCCIO DEL RELAT TURISTIC

(STORYTELLING)

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

La disposicié d’un relat de la destinacio és important per posar en valor els recurscs turistics del
municipi i millorar I'experiéncia del visitant, facilitant que aquest pugui entendre el municipi en el seu
conjunt. La creacié del storytelling integrara els diferents elements que caracteritzen el patrimoni,
entorni i tradicions del municipi (riu, for¢a, palau i vila, integrant els diferents recursos associats a cada
element).

El storytelling ha de tenir una part transversal, que permeti entendre el municipi en la seva glaobalitat, i
unes parts especialitzades en els diferents elements que defineixen el municipi (cultura, natura,
etnografia, tradicions i gastronomia).

Dins d’aquesta actuacié s’inclou I'elaboracié d'un document d’integracié del storytelling als diferents
suports de comunicacié i promocio.

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’empresa especizlitzada en I'elaboracié de storytelling per destinacions turistiques.
- Celebraci6 de jornada de presentacio del storytelling a les empreses del sector, per a que es puguin
familiaritzar amb aquest i hi estiguin alineades.

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

* Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacid.
* Millorar I'eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal
RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 6.000€ INDICADORS DE SEGUIMENT
@ ) 2023 ... 6.000€ ' CO!‘IU?CFECID d’empresa
especialitzada.
, 2024 .................... 0€ - Disp05|c|6 de document
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 oo 0€ d’integracié del storytelling

_ * Celebracié de jornada de
2026 .......cceve v 0€ presentaci6 a empreses.

* N2 d’empreses que
assisteixen a la jornada.
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Programa B. Comunicacié

CREACIO DE BANC D’IMATGES

ALINEAT AMB EL STORYTELLING

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

La disposicié d’un banc d’'imatges que estigui alineat i transmeti el relat definit al storytelling (accié B2)
és imprescindible per posicionar la destinacié. Una vegada es disposi de la marca i del storytelling es
creara aquest banc d'imatges, que permeti transmetre |I’experiéncia turistica definida i que mostri els
diferents recursos i atractius del municipi.

TASQUES A REALITZAR

- En base al storytelling definit, identificar els elements dels que necessitem disposar d’imatges.
- Contractacié d’empresa especialitzada en fotografia de destinacions per la creacié d’un banc
d’imatges.

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

= Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacié.
* Millorar I'eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal
RESPONSABLE DE L'ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 5.000€ INDICADORS DE
(@028 2024 ) 2023 .. 0€ SEGUIMENT
2024 5.000€ +« N2 d’elements
revert e T e ' identificats a fotografiar.
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 .......ooonn 0€ + Contractacié d’empresa

per realitzar les
fotografies.

e 2026 ... o¢
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Programa B. Comunicacid

DESENVOLUPAMENT DE SITE TURISTIC

COMERCIAL ORIENTAT AL VISITANT

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Creacid d’un site turistic orientat als visitants i dissenyat seguint les linies establertes per el storytelling
definit a I'accié B2. El microsite es trobara dins de la web de I’Ajuntament de Molins de Rei, incloura
I'oferta turistica i comercial del municipi i permetra realitzar reserves.

Dins de la mateixa acci6 s’inclou també I'actualitzacio de la la fulleteria seguint les linies del storytelling
(accié B2) i amb el nou banc d’imatges (accié B3), aixi com la seva digitalitzacié per incloure tot el
material a la web i facilitar el seu accés als visitants. A més a més als punts d’informacié turistica es
mostrara de manera visible un QR a través del qual els visitants podran accedir al nou web.

La nova pagina web comptara amb una seccié especifica per incloure tota la informacié relativa a la
nova cartera d’esdeveniments (accié A2).

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’empresa de desenvolupament de microsite.
- Contractacié d’empresa per adaptar tot el contingut de la web al nou storytelling.
- Actualitzacid i digitalitzacid de fulletons.

- Creacio de QR d’accés al microsite i col-locar-lo a un lloc visible dels punts d’informacié turistica.

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

= Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacié.
* Millorar I'eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal
RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 20.000€ INDICADORS DE
@ 2024 | 2025 2026 2023 .o o€ SEGUIMENT
B F 2024 10.000€ = Contractacio d’empresa de
g s O e ' disseny web
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 .o 5.000€ * % de contingut web adaptat

O 2026 ... 5.000€ al nou storytelling

» Disposicio de nou microsite
de turisme

* % de fulletons actualitzats

= % fulletons digitalitzats i
inclosos al web

« Disposicié de QR instal-lat
als punts d’informacié
turistica.
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Programa B. Comunicacié

INBOUND MARQUETING

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Aquesta actuacio definira i executara I'estratégia digital a través de diferents eines i solucions de
marqueting digital que garantiran la consecucié i progressiu increment del trafic qualificat al nou web,
permetent arribar de manera dptima als potencials visitants. La metodologia Inbound es basa en
atraure clients a través de la creacié de continguts de valor, Utils i rellevants a cadascuna de les etapes
del Customer Journey Map. Els eixos d’actuacio seran els segiients:

* Marqueting de continguts: creacié de continguts de valor per publicar als diferents canals digitals
on tenim preséncia. Els continguts han d’incloure les paraules clau necessaries i desitjades pel
posicionament de la destinacié. El marqueting de continguts proporcionara a la nostra estratégia de
SEO el necessari per obtenir resultats.

+ SEO (Search Engine Optimization): Es el sistema per optimitzar el posicionament organic de la
pagina web als cercadors a través d’accions no técniques i aconseguint la seva visibilitat
(especialment a Google). Amb el SEO farem que la nostra web sigui més facil de trobar. S’inclouran
les segiients accions: definicié de keywords, link building, SEO local i guest blogging.

* Gestid de xarxes socials: definicié d’estratégia de publicacions a xarxes socials, definint un calendari
editorial i potenciant la dinamitzacid i interaccié amb les diferents comunitats online (community
management). Entre les xarxes s’inclouran com a minim Instagram Facebook, Google Maps,
WhatsApp | TripAdvisor.

* Newsletters: Com part de |'estratégia de continguts es realitzara e-mail marqueting per mantenir el
contacte amb els visitants actuals | potencials | creant una certa notorietat.

TASQUES A REALITZAR
- Contractacié d’empresa especizlitzada per implementar les accions de Inbound marqueting

OBJECTIUS ESTRATEGICS

« Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacié.
= Millorar I'eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.
* Incrementar I'impacte i I'abast de les accions de comunicacié realitzades

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€)  36.000€ INDICADORS DE
@ 2024 2025 2026 2023 ..o 0€ SEGUIMENT
s s 2024 12.000€ * Empresa especialitzada
ey A ST e : contractada.
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 oo 12.000€ « Indicadors propis de

O 2026 oo 13.000€ inbound marqueting

aportats per I'empresa
contractada.
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Programa B. Comunicacié

OUTBOUND MARQUETING

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

El Outbound marqueting inclou les accions publicitaries orientades a impactar en el consumidor

potencial per persuadir-lo. En el marc d’aquesta accié es contemplen les seglients actuacions de
Outbound marqueting:

+ SEM: publicitat en cercadors, orientat a la demanda. Es un sistema per posicionar millor la nostra
web als cercadors a través de sistemes de pagament, relacionant keywords i/o els interessos de
I'usuari amb el que oferim com a destinacié.

+ Display (Google Ads, Google Display Network): Publicitat online arientada a la oferta en la que el
baner o anunci grafic pot aparéixer en qualsevol part d’'una pagina web (normalment al lateral).

*  YouTube Ads: publicitat destinada als usuaris d’aquesta plataforma, poden assolir d’aquesta
manera unes elevades audiéncies.

+ Social Ads: marqueting a les xarxes socials de manera molt segmentada (geograficament,
interessos, etc.)

+ Programatica: Es una manera de publicitat Display que a través d’intel-ligéncia artificial ens permet
accedir a un inventari d’espais publicitaris en mitjans i suports de qualitat.

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’empresa especizlitzada per implementar les accions de Outbound marqueting

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

* Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacid.
* Millorar I’eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.
= Incrementar I'impacte i I'abast de les accions de comunicacio realitzades

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS

Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 70.000€ INDICADORS DE
@3 2024 i 20252026 2023 ......ccoeveve. 0€ SEGUIMENT
) - 2024 15.000€ * Empresa especialitzada
ook 2028 e, . contractada.
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 ... 25.000€ * Indicadors propis de

Oy 2026 .....oooooerereee 30.000€ Outbound marqueting

aportats per 'empresa
contractada.
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Programa B. Comunicacié

PLA DE MITJANS OFFLINE

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Creacid d’un pla de mitjans offline orientat a promoure la nova cartera d’esdeveniments (accié A2) a la
zona de I’Area Metropolitana de Barcelona. Amb aquesta accié es persegueix atraure als habitants i
turistes de la zona per a que assisteixin als diferents grans esdeveniments que es crearan. Dins del pla
de mitjans s’inclouran accions de comunicacié com cartellera a punts estratégics de les diferents
ciutats i cartellera de grans dimensions a les carreteres més concorregudes.

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’empresa per definicié de pla de mitjans
- Contractacié d’empresa per implementar el pla de mitjans

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

+ Crear un posicionament clar de Molins de Rei com a destinacid.
* Millorar I’eficiéncia de la comunicacié dirigida als visitants i turistes actuals i potencials.
* Incrementar I'impacte i I'abast de les accions de comunicacié realitzades.

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme i Regidoria de comunicacié
Control: Regidoria de turisme i Regidoria de comunicacié

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 48.000€ INDICADORS DE

@3] 2024 : 20252026 2023 ..o 0€ SEGUIMENT §
- - 2024 15.000€ * Empresa de definici6 de pla
EXECUCIHO 00T ' de mitjans contractada
PRIORITAT D'EXECUCIO 2025 ........onennee 15.000€ +  Disposicié de pla de mitjans

ay > 2026 ... 18.000¢  ° EPresa dimplementaci

de pla de mitjans
contractada

* Indicadors associats al pla
de mitjans
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PROGRAMA
C PROMOCIO

Objectius especifics

Incrementar I'eficiéncia i Crear sinérgies amb altres
I'impacte de la promocio de la destinacions de I'entorn
destinacio

Accions

C.1. Xarxes de promocio

4.1.3 Aplicacio del Programa C en el compliment del ODS

PROGRAMA

- |

C.1. Xarxes de promoci6

ALIANGA ,
] PELS DBJECTIUS Facilitar I'intercanvi de bones practiques i coneixements a I'empresa. Accio C.1 Participacio a xarxes de

promocio de| territori i xarxes especialitzades en els diferents productes turistics que s'ofereixen al

municipi. Entre les xarxes de promocio s'inclouen: Agéncia Catalana de Turisme (ACT). Diputacio de
Barcelona. Consorci de Turisme del Baix Llobregat. MNAC

79



Programa C. Promocid

XARXES DE PROMOCIO

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Participacid a xarxes de promocid del territori i xarxes especialitzades en els diferents productes
turistics que s’ofereixen al municipi. Entre les xarxes de promocié s'inclouran:

= Ageéncia Catalana de Turisme (ACT)

» Diputacié de Barcelona

* Consorci de Turisme del Baix Llobregat

* MNAC

Dins del pressupost de I'accié s’inclouen les quotes de les diferents xarxes de promocid i I'assisténcia
accions de promocid.

TASQUES A REALITZAR

- Adhesid a xarxes de promocié

- Identificacid de contingut clau a incloure en cada accié promocional de les xarxes
- Creacié d'un calendari d’accions de promocié

- Assisténcia a esdeveniments de promocié

OBIJECTIUS ESTRATEGICS

* Incrementar I'eficiéncia i I'impacte de la promocié de la destinacid
* Crear sinérgies amb altres destinacions de I'entorn

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 28.500€ INDICADORS DE SEGUIMENT
2023 } 2024 | 2025 : 2026 2023 ... 4.500€ * Ndmero de xarxes a les que s'ha
. - - formalitzat I'adhesid
, 2024 .................... 8000€ = N2 de materials promocionals on
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 .o 8.000£€ esta present Molins de Rei

C vitiana D 2026 oo so00e * Nedaccons promocionalsen s

que s'ha participat
* N2 d’esdeveniments de promocid
als que s’ha assistit
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D

PROGRAMA ]

Objectius especifics

Millorar el coneixement sobre els visitants i
turistes actuals per orientar les estratégies de
comunicacio i promocio

Accions

D.1. Implementacio de sistema de recollida i analisi de dades

4.1.4 Aplicacio del Programa D en el compliment del ODS

L PROS{AMA J

PAU, JUSTICIA : ' o : . P :
1 | INSTITUCIONS Disposar de mecanismes per coneixer el nivell de satisfaccio dels clients.

SOLIDES Accid D.1 Implementacié de sistema de recollida i analisi de dades dels visitants a la nova

coneixement sobre els visitants i turistes actuals per orientar estratégies de comunicacioi

!: oficina de turisme del Palau de Requesens. L'objectiu estratégic és millorar el
' promocio.
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Programa D. Intel-ligéncia turistica

ACCIO

D.1

DESCRIPCIO DE L’ACCIO

Implementacid d’un sistema de recollida de dades dels visitants a la nova oficina de turisme del Palau
Requesens. Per implementar el sistema es contractara a una empresa per a que defineixi el sistema de
recollida de dades, el qual pot ser a través d’una plataforma d’enquestes online com SurveyMonkey.
D’aquesta manera I'empresa definira el qliestionari que permetra conéixer el perfil del visitant, qué ha
visitat o té interés per visitar i les seves motivacions. L'enquesta també permetra tenir una referéncia
del nombre de visitants.

Una vegada definida I'enquesta I'empresa integrara en un ordenador o tauleta a I'oficina de turisme el
sistema de recollides per tal de que els visitants puguin contestar a través d’aquest sistema quan visitin
I'oficina. Finalment, 'empresa realitzara una formacié a membres de I'equip de turisme per a que
posteriorment puguin extreure informes dels resultats de les enquestes recollides.

TASQUES A REALITZAR

- Contractacié d’una empresa per definir i implementar el sistema de recollida de dades i,
posteriorment, formar a I'equip de turisme en la nova plataforma.
- Compra de ordinador o tauleta per instal-lar a I'oficina de turisme del Palau Requesens

OBJECTIUS ESTRATEGICS

* Millorar el coneixement sobre els visitants i turistes actuals per orientar les estratégies de
comunicacié i promocié

PRODUCTES MERCATS SEGMENTS
Transversal Transversal Transversal

RESPONSABLE DE L’ACCIO

Implementacié: Regidoria de turisme
Control: Regidoria de turisme

PERIODE D’EXECUCIO PRESSUPOST (€) 6.000€ INDICADORS DE SEGUIMENT

@8 2024 {2025 {2026 2023 .........cc0.coo. O€ * Contractacié d'empresa

* Compra d'ordinador o tauleta

’ 4 2024 .............eono. 5.000€ * Sistema d’enguestes instal-lat a
PRIORITAT D’EXECUCIO 2025 .................. 500€ I'ordinador o tauleta

2026 .................... S00€ " Formaci6 realitzada

N2 membres de I'equip amb
formacié en la plataforma
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A mode de resum, s’inclou un esquema amb els pressupostos anuals per cada accid inclosa
al Pla, aixi com un esquema on es detalla el periode d’execucid de les diferents accions i el
seu grau de prioritat.

RESUM PRESSUPOSTARI 2023 || 2024 | 2025 || 2026
Programa A. Desenvolupament de producte
A.1. Millora de la senyalitzacié i interpretacio dels principals 4.000€  19.000€ @ 19.000€ | 19.000€
atractius turistics i embelliment del municipi
A.2. Creaci6 d'una cartera d’esdeveniments 64.000€ @ 79.000€ | 94.000€ 109.000€
Programa B. Comunicacié _
B.1. Analisi i estructuracié de marques 7.000€ ] - -
B.2. Construccio del relat turistic (storytelling) 6.000€ i - -
B.3. Creaci6 de banc d'imatges alineat amb el storytelling - 5.000€ - -
B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant - 10.000€ = 5.000€ @ 5.000€
B.5. Inbound marqueting - 12.000€ | 12.000€ | 12.000€
B.6. Outbound marqueting ; 15.000€ | 25.000€ | 30.000€
B.7. Pla de mitjans offline - 15.000€  15.000€ @ 18.000€
Programa C. Promocio
C.1. Xarxes de promocio 4.500€ | 8.000€ | 8.000€ @ 8.000€
D.1. Implementacié de sistema de recollida i analisi de dades - 5.000€ 500€ 500€

TOTAL: 85.500€  168.000€ 178.500€  201.500€

TERMINIS | GRAU DE PRIORITAT GP* | 2023 || 2024 | 2025 || 2026

I
A.1. Millora de la senyalitzacié i interpretacio dels principals atractius turistics 10 ® o
A.2. Creacio d'una cartera d'esdeveniments [ A ] [ O

ProgramaB.Comunicaas |
B.1. Analisi i estructuracio de marques [ A [ ]

B.2. Construccio del relat turistic (storytelling) [ A ] ®

B.3. Creaciod de banc d'imat%es alineat amb el storytellin [ A | [ )

B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant [ A ] —

B.5. Inbound marqueting [ A ] ——

B.6. Outbound marqueting [ A ] )

B.7. Pla de mitjans offline [ M ] =0

Programa . Promocid I S

C.1. Xarxes de promocié [ M ] ® ®

D.1. Implementacio de sistema de recollida i analisi de dades m o ———
*GP: Grau de Prioritat WM Alt YR Mitja Baix
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Finalment, es mostra la vinculacié dels programes i les accions amb els Objectius de
Desenvolupament Sostenible

4 PROGRAMA

[ g Y
LSRN
K\ 1A
h ‘ A.1. Millora de |2 senyalitzacid i interpretacié dels principals atractius turistics i
[r— 1 embelliment del municipi
; ; A.Z. Creaci6 d'una cartera d'esdeveniments
/T PY
... g‘( | BENESTAR DE QUALITAT ) s
OBJECTIUS GLOBALS | i NI | ¥
de Desenvolupament Sostenible =

PROGRAMA
B | &

B.1. Analisi i estructuracié de marques

B.2. Construccié del relat turistic (storytelling)

B.3. Creaci6 de banc d'imatges alineat amb el storytelling

B.4. Desenvolupament de site turistic i comercial orientat al visitant
B.5. Inbound marqueting

B.6. Outbound marqueting

B.7. Pla de mitjans offline
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